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CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrao, bom como a legislagao da
IndUstria da Propaganda, particularmente a lei n° 4.680/65, e os Decretos n° 57.690/66 e n!
4.563/02.

o

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados nesta Cartilha, e devem
obedecer ao item 3.6 das Normas - Padr&o do Cenp.

CUSTOS EXTERNOS

S80 todos os custos dos servigos contratados com terceiros para a execugdo dos trabalhos dos
clientes anunciantes e que sdo executados sob supervisdo da agéncia.

PROJETOS ESPECIAIS

A cobranga de projetos, criagao e redagado de textos de materiais e outros servigos ndo
previstos nesta tabela sao de livre acerto entre a agéncia e o cliente.

SUPERVISAO

Os custos de supervisao dizem respeito ao controle supervisor, feito ao longo do
desenvolvimento dos trabalhos realizados interna e externamente pelas agéncias.

Enquanto as primeiras atividades se referem a execugdo e ao acabamento do processo
criativo, a supervisao representa o exame e 0 monitoramento que constantemente sao
realizados nesse transcurso pelos profissionais responsaveis.

HONORARIOS

Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os custos dos
servigos de terceiros devem seguir o estipulando nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas - padrdo
do Cenp. Os honorarios ndo incluem sobre os custos internos, impostos (exemplo IPI),
encargos sociais e reembolso.

REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados
e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo prego de custo, sem incidéncia
de honorarios ou comissoées.

Exemplos: viagens, didrias, transporte, alimentag¢do, comunicagdo em geral, fotocopias, etc.

REFACAO

O cliente possui o direito de solicitar que toda a peca publicitaria seja refeita 2 (duas) vezes, apos
a primeira apresentacao. A partir da terceira redagao, a agéncia devera ser remunerada pelo
valor correspondente a 50% do valor originario de criagao.

ADAPTAGAO DE MATERIAIS JA PRODUZIDOS
50% (cinquenta por cento) do valor original.

PREGOS IRRISORIOS

Serdo considerados como pregos irrisérios e pratica desleal os percentuais superiores a 50%
concedidos a titulos de desconto aos clientes, sejam publicos ou privados.



As Agéncias de Propaganda

Apods 2 anos sem reajuste, esta nova lista referencial de custos do SINAPRO | RJ. contempla
reajuste de 15 % sobre os mesmos servicos fixados na lista anterior. Opcionalmente,
mantivemos as agéncias a possibilidade de uso complementar da lista da ABRADI, parceria
estabelecida nas gestdes anteriores.

Essa lista esta em continuo processo de revisao e - por isso, convidamos todos os associados
a compor a comissao que estd discutindo novos itens, valores e formas de cobranca para a
préxima edigao.

Este € s6 um exemplo da importancia de mantermos o mercado unido e atuante na busca
pela sua valorizagdo através do Sistema SINAPROs | FENAPRO.

PHELIPE POGERE GONGCALVES
Presidente do Sinapro-RJ
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PLANEJAMENTO

PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO
DE MARCA

PLANEJAMENTO LIVE MARKETING

O Planejamento de Live Marketing abrange 4 areas: Acdo Promocional, Ativacdo, Evento/Convencao e
Campanha de Incentivo. Cada qual com escopo e prego especifico, discriminados a seguir.

AREAS DO LIVE MARKETING

Planejamento de A¢do Promocional
Planejamento de Ativacdo

Planejamento de Evento

Planejamento de Convencgdo
Planejamento de Campanha de Incentivo



CAMPANHAS

ADVERTISING

PUBLICITARIAS

ANUNCIOS
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EXEMPLO DE CALCULO: ANUNCIO DE REVISTA
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BRANDING

MARCA
LOGOTIPO
IDENTIDADE VISUAL
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MATERIAIS ESPECIAIS

*Revista também na pagina 25
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EMBALAGEM
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MIDIA EXTERIOR

OoOuUT OF HOME
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MOBILIARIO URBANO

MIDIA EXTERIOR

MIDIA INDOOR
(SHOPPING, RESTAURANTE, ACADEMIA, AEROPORTO, SUPERMERCADO, ELEVADOR ETC)
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PDV E SINALIZACAO

PECAS PROMOCIONAIS

BRINDES




MATERIAIS GRAFICOS

PRODUCAO GRAFICA
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RADIO, TV E CINEMA
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PRODUCAO MULTIMIDIA

PRODUGAO ELETRONICA ILHA DE EDIGAO
(CRIAGAO / ROTEIRO / TEXTO)

GRAVAGAO E TRANSMISSAO VIA REDE

ILHA DE EDICAO
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ILHA DE EDICAO
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AV. RIO BRANCO, N°.: 277 - GR. 501
CENTRO - RIO DE JANEIRO | RJ
CEP: 20.040-009

sinapro-rj.com.br

Filie sua agéncia
Telefone/Whatsapp (21) 9.7268-8995
sinapro-rj@sinapro-rj.com.br



