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Comissdao Permanente de Licitagcdo | CPL. da Prefeitura
Municipal de Petrépolis | RJ.

ATT.: Sr. Edimilson Diamantino Rodrigues | Presidente

REF.: CONTRARRAZOES ao recurso da Recorrente E3,
relativo ao julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia Publica n=: 006 | 2023

MOCAPE CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA LTDA.,
com sede na cidade de Petropolis, na Avenida Portugal, n°: 186 -
Valparaiso, Cédigo de Enderegamento Postal | CEP.: 25.655-374, inscrita
no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas | CNPJ. do Ministério da
Economia | ME. sob o n2: 19.666.880 | 0001-68; neste ato
representada por CAROLINA KREISCHER COSTA E SILVA -
brasileira, empresaria; portador da Carteira de ldentidade | Registro Geral
(RG) n°.: 265.596.55-1 (DETRAN. | RJ.) e inscrita no Cadastro de Pessoas

Fisicas | CPF. - gerenciado pela Receita Federal do Brasil |
RFB. com o n°: 148.393.917-00, nos autos da Concorréncia Publica ne.
006 | 2023, Processo Administrativo ne: 15.598 | 2023; vem -

tempestivamente e de acordo com o disposto no inciso Il do subitem
22.1.1 do Capitulo 22 | RECURSOS ADMINISTRATIVOS da Concorréncia
Publica n°.: 006 | 2023 e do paragrafo 3° do artigo 109 da Lei Federal n°.:
8.666 - de 21.06|1993 - e - ainda, - TEMPESTIVAMENTE, nos termos do
paragrafo unico do artigo 110 da Lei Federal n°.: 8.666 - de 21.06|1993;
apresentar suas CONTRARRAZOES RECURSAIS a forma e ao
conteudo do julgamento das propostas técnicas das empresas Licitantes
participantes da Concorréncia Publica ne.: 006 | 2023, se fundamentando
em fatos, no determinado no préoprio Edital e na legislacédo pertinente, que
apresentamos a seguir:

Capitulo V
DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

Artigo 109 - Dos atos da Administracdo decorrentes da aplicagdo desta Lei
cabem:

| - Recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimagao do ato ou
da lavratura da ata, nos casos de:
Paragrafo 3° - Interposto, o recurso sera comunicado aos demais licitantes,
que poderao impugna-lo no prazo de 05 (cinco) dias uteis.

_ Capitulo VI )
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Artigo 110 - Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Lei, excluir-se-a o
dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento, e considerar-se-&0 os dias
consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em contrario.

Paragrafo unico - SO se iniciam e vencem os prazos referidos neste artigo em
dia de expediente no 6rgao ou na entidade.
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INTRODUCAO

O julgamento das propostas técnicas foi tao irregular e injusto e
direcionado que das 07 empresas Licitantes, 5 recorreram: E3, Danza,
Breve, Do It e Azimuth. Ou seja: 71,43 % das empresas se mostraram
indignadas com a completa falta de critério apresentado pelos membros
da Subcomissao Técnica e de um constrangedor julgamento SUBJETIVO
e - pior, que sequer respeitou o Principio da Vinculagao ao Edital.

Como ilustracdo da dimensdo desse conjunto de
IRREGULARIDADES, que se destaque que o percentual de 71,43 % de
recursos é rarissimo e muito dificil de encontrar pais afora em se falando
de licitagcbes de publicidade e propaganda em servigos publicos.

Um péssimo exemplo que os membros da Comissdo Permanente
de Licitacdo, o ordenador de despesas e até mesmo o Prefeito Municipal
nao podem deixar passar em branco; tampouco os tribunais de
fiscalizagdo - seja o de justica ou o de contas do Estado do Rio de
Janeiro.

Feita essa introducéo - o que fizemos questado de incluir em todas
as nossas contrarrazdes, vamos a analise dos argumentos apresentados
no recurso da empresa Licitante E3: 42 colocada no julgamento do
Invélucro ne: 1 - quando as propostas eram avaliadas de forma
andénima.

Vamos por frases em confronto aos fatos:
01

“A utilizacdo do elemento “personagens coroados” foi elencada como ponto negativo no
momento da avaliagdo do subquesito “ldeia Criativa” da proposta da Recorrente. No
entanto, além de ndo existir qualquer vedag¢ao no Edital ou no Briefing para o uso de
elementos histdricos, a mesma estratégia foi adotada pela segunda colocada ...”

CONTRARRAZOES

Com a maxima vénia, a tentativa de justificar seu evidente erro
técnico na inclusédo e/ou envolvimento de outra empresa, nos parece com
o0 objetivo de confundir os membros da Subcomissdo Técnica e da
Comissdo Permanente de Licitagdo. Enfim, um exercicio de
TERGIVERSACAO que néo pode ser tolerado.

02

«.. entendemos que ndo é cabivel juizo subjetivo se a campanha é de “mau ou bom
gosto”, visto que a ideia criativa deve ser apreciada objetivamente e de maneira
formal, conforme prevé a legislagao”.

CONTRARRAZOES

Com a maxima vénia, a E3 quer fazer as vezes da Subcomissao
Técnica. Como os membros da Subcomissdo Técnica nao podem ou
deveriam exercer suas obrigagdes aqui?

E - desculpe, para os moradores de Petropolis, SIM!, a campanha é
completamente inadequada para o momento em que a cidade esta
passando.

Nossa empresa € de Petropolis. Seus proprietarios e funcionarios
moram em Petropolis e - exatamente por isso, tém propriedade para se
expressar. Assim_ como_ os membros (e também petropolitanos) da
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Subcomissao Técnica.

Pelo erro da ideia em cotejo com o momento que a cidade (e os
petropolitanos) esta passando, a pontuacado da E3 deve SIM! ser revista,
mas para a menor ...

03

“Na avaliagdo do subquesito “Estratégia de Midia e Nao Midia” da Recorrente e da
segunda colocada, apesar de ter sido destacada a mesma quantidade de acerto e
de erros (1 acerto e 3 erros para cada proposta), nos idénticos critérios avaliados
(equilibrio or¢camentario para midias tradicionais; desequilibrio na alocagdo de
verbas para midias digitais; alocacdo de gastos inadequados para um veiculo
cada - “Petrépolis FM” para E3 e “TV Vila Imperial” para Danza; e baixa pesquisa sobre
os veiculos de comunicacido da cidade), a nota da primeira colocada no certame
em seu envelope 1 foi menor do que a da segunda colocada, em violagao ao Principio da
Isonomia”.

CONTRARRAZOES

Aqui, novamente, resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da
Subcomissédo Técnica, ndo obstante que a Subcom foi ainda muito generosa
com a E3, que sequer conseguiu defender em seu recurso o desproporcional
investimento na Radio Petrdpolis FM.

Alguma defesa técnica ou mesmo genérica? N&o, nenhuma sequer,
somente mais um exercicio de tentar - outra vez, justificar seu evidente erro
técnico na inclusdo e/ou envolvimento de outra empresa, 0 que nos parece -
mais uma vez, com o objetivo de confundir os membros da Subcomissao
Técnica e da Comissdo Permanente de Licitacdo. Enfim, mais uma vez, um
exercicio de tergiversacao que nao pode ser tolerado.

Fica evidente como a proposta da E3 é genérica e afastada da realidade
da cidade de Petropolis e do dia a dia de seus moradores.

Pelo erro de sua proposta de midia com os habitos de midia dos
moradores de Petrépolis, a pontuacdo da E3 deve SIM! ser revista, mas para a
menor ...

04

“A segunda colocada (Danza) recebeu nota desproporcionalmente alta no subquesito
“Estratégia de Comunicag¢dao Publicitaria”’, visto que adotou conceito de campanha
ndo original, ndao criativo e datado (“Eu sou Petrdpolis”) ja utilizado por essa
mesma em outras campanhas publicas (“Eu sou Vitéria”, por exemplo) e utilizado por
inameras outras entidades publicas espalhadas pelo Brasil (“Eu sou SEBRAE”, “Eu
sou SESC”, “Eu sou SENAC” e “Eu sou Respeito”), em desrespeito ao critério de
avaliagao “c” do item 12.2.1.2 do Edital. De forma diametralmente oposta, a Recorrente
recebeu nota menor no subquesito, apesar de criar conceito de campanha exclusivo e
criativo para a Prefeitura de Petropolis (‘O sentimento é Nobre, o trabalho é Real”)".

CONTRARRAZOES

Aqui, novamente, resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da
Subcomissado Técnica, ndo obstante que a Subcom foi ainda muito generosa
com a E3, que - por uma constrangedora evidéncia, apresentou ideia/conceito
ja utilizada por diversas vezes em Petrépolis e em varias cidades do pais,
inclusive em licitagdes que a prépria E3 participou. Em busca rapida na internet,
a E3 participou de uma licitacdo em 2019 em Angra dos Reis ...

Ou seja, somente para confundir, acusa outra empresa de falta de
originalidade quando - de fato, apresentou a ideia mais usada na historia
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tentar - outra vez, tentar justificar ou diminuir seu evidente erro técnico na
inclusdo e/ou envolvimento de outra empresa, o que nos parece - mais uma
vez, com 0 unico objetivo de confundir os membros da Subcomiss&o Técnica e
da Comissao Permanente de Licitacdo. Enfim, mais uma vez, um exercicio de
tergiversacdo que nao pode ser tolerado.

Pelo erro de sua proposta de midia com os habitos de midia dos
moradores de Petrépolis, a pontuacao da E3 deve SIM! ser revista, mas para a
menor ...

05

“Em consulta ao Edital da licitagdo, a Recorrente ndao encontrou qualquer referéncia
que sustentasse a retirada de pontos das licitantes que se valessem de elementos
histérico-culturais da cidade de Petrépolis e, como o instrumento convocatério
vincula a Administragdao, ndao poderia a douta Subcomissdao julgar as propostas
técnicas com base em critério ndo previsto anteriormente”.

CONTRARRAZOES

A insisténcia chega a ser constrangedora ...

Novamente, resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da
Subcomissédo Técnica, ndo obstante que a Subcom foi ainda muito generosa
com a E3, que - por uma constrangedora evidéncia, apresentou ideia/conceito
ja utilizada por diversas vezes em Petrépolis e em varias cidades do pais.

A E3 foi despontuada ndo por apresentar ‘elementos historico-culturais
da cidade de Petrépolis’ - como quer tentar fazer entender; mas sim, por
apresentar ideia completamente inadequada ao momento que a cidade esta
vivenciando e - ainda, por apresentar ideia/conceito genérica, trivial e comum,
ja utilizada em muitas campanhas na cidade.

E pelo erro de sua Ideia Criativa, a pontuacdo da E3 deve SIM! ser
revista, mas para a menor ...

06

“Além do mais, ndao consta no item 12.2.1.2 do Edital nenhum critério de pontuacgao
que estabeleca a necessidade de se produzir a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria com base em elementos que afastem a imagem imperial da cidade de
Petrépolis. Confira-se os critérios elencados:

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da PM e a seu desafio de comunicag¢ao; b) A consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentag¢ao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos; c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagcdo da PM com seus publicos; d) A adequacido e a exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do desafio de
comunicacdo expresso no Briefing; e) A consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta; f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM, o mercado
no qual se insere, seu desafio de comunicagdao, seus publicos, os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing e a verba disponivel”.

CONTRARRAZOES

Mais constrangimento ...

Novamente, resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da
Subcomissédo Técnica, ndo obstante que a Subcom foi ainda muito generosa
com a E3, que - por uma constrangedora evidéncia, apresentou ideia/conceito
ja utilizada por diversas vezes em Petrépolis e em varias cidades do pais.
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E como se pode afirmar que nao se pode encontrar “nenhum critério de
pontuacao” em confronto a uma ideia/conceito genérica, trivial e comum?

A redacdo da alinea ‘¢ é clara quando descreve “A riqueza dos
desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da PM
com seus publicos”. E com a devida vénia, o conceito proposto € realmente
muito ruim para o momento que a cidade esta tentando ultrapassar. E o ébvio.
E ululante ...

E pelo erro de sua Ideia Criativa, a pontuagcdo da E3 deve SIM! ser
revista, mas para a menor ...

07

“Pelo contrario: 3 das 6 paginas (50 %) do Briefing sao reservados unicamente
para abordar a histéria da cidade e sua relagdo com o periodo imperial, o que
demonstra - de um lado, que essa propria Administracdo reconhece a indissociavel
vinculagao entre a historia local e as caracteristicas de comunicagido eficazes para
atingir a populagao petropolitana, e - de outro lado, que a utilizagao dessa caracteristica
histérica Unica (nenhum outro, dentre os 5.568 municipios brasileiros, tem essa
oportunidade) era ao menos sugestiva pelo instrumento convocatério, sendo
irrazoavel punir qualquer licitante por isso”.

CONTRARRAZOES

Os fatos narrados ndo correspondem a totalidade do conteudo do
briefing.

Inicialmente - um fato que a narrativa do recurso da E3 omite, a ampla
maioria dos Editais de Prefeitura do interior apresentam na introdugdo do
briefing, o histérico da cidade. E assim o fez a Prefeitura de Petropolis. Nada
demais, a ndo ser para os interesses da empresa recursante E3.

O briefing é claro no como quis informar € no que queria exigir das
empresas Licitantes. Esta |4 colocado para quem quiser ler: os capitulos
OBJETIVOS DA CONTRATANTE, TAREFA DA LICITANTE - DESAFIO DA
COMUNICACAO e as orientagbes para a ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO-MIDIA.

O _problema nunca esteve no briefing - mas sim, no modus operandi
utilizado pelos membros da Subcomissao Técnica no julgamento das propostas
técnicas. O resto € perda de foco e diagndstico errado.

Resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da Subcomissao
Técnica, ndo obstante que a Subcom foi ainda muito generosa com a E3, que -
por uma constrangedora evidéncia, apresentou ideia/conceito ja utilizada por
diversas vezes em Petrépolis e em varias cidades do pais.

E pelo erro de sua Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&do-Midia, a
pontuacao da E3 deve SIM! ser revista, mas para a menor ...

08

“A Recorrente entende que a Subcomissido Técnica cometeu um pequeno erro
de calculo no momento de sopesar os pontos positivos e negativos
apresentados pela primeira (E3 - Pasta n°: 1) e pela segunda colocada
(Danza - Pasta n° 6), visto que as ambas as agéncias receberam notas diversas,
apesar de terem sido destacados o mesmo numero de critérios cumpridos e
descumpridos (1 ponto positivo e 3 pontos negativos para cada)”.

CONTRARRAZOES
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Novamente, resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da
Subcomissao Técnica, ndao obstante que a Subcom foi ainda muito
generosa com a E3, que - por uma constrangedora evidéncia, apresentou
ideia/conceito ja utilizada por diversas vezes em Petropolis e em varias
cidades do pais.

A relagao logica que a empresa RECURSANTE E3 quer que todos
entendam, ndo é sempre aplicavel, como no caso ora em tela. E evidente
que se pode cumprir um critério com exceléncia e outro de uma maneira
correta - por exemplo. Em angulo oposto, pode se cometer um mero
erro formal ou um grave erro material. Sao realidades completamente
diferentes. E é assim em qualquer licitacido do pais. E a E3 - experiente
Licitante, sabe disso ...

E tanto é assim, que a ideia/conceito da equivocada coroa é erro
técnico grave. Fato inquestionavel, menos para a E3 ...

09 & E3 em comentario da proposta técnica da Danza.

Acontece que a campanha ndo possui qualquer grau de originalidade e
criatividade, visto que os lemas “Eu sou [...]” sdo utilizados pelas agéncias de
propaganda em todo o Brasil ha anos, apresentando-se como estratégia datada e
bastante genérica/simplista.

CONTRARRAZOES

Novamente, resta transparente que a E3 quer fazer as vezes da
Subcomissao Técnica, ndo obstante que a Subcom foi ainda muito
generosa com a E3, que - por uma constrangedora evidéncia, apresentou
ideia/conceito ja utilizada por diversas vezes em Petropolis e em varias
cidades do pais.

Por fim, para que ndo restem duvidas e devassados a gravidade do
que estamos denunciando, a Subcomissdo Técnica sequer analisou os

fatos abaixo:

1 - A empresa RECORRENTE E3 ultrapassou o valor | limite maximo
permitido para a campanha hipotética a ser apresentada pelas empresas
Licitantes.

Como somente um exemplo, de somente um veiculo de comunicagao,
para ilustragao e entendimento, pegamos o jornal Correio Petropolitano.

O midia Kit com a tabela do veiculo segue em anexo.
A E3 apresentou o valor de R$ 20.280,00 para a veiculagao de 1/2

pagina: 6 colunas x 26 altura = 156 x R$ 130,00 (valor para pagina
indeterminada | Preto & Branco) = R$ 20.280,00.

Como é facilmente encontrado e percebido e indubitavel, todo o material
da recorrente foi apresentado em cores.

Dessa forma, esse seria o Calculo correto para Cor, como a pega foi
apresentada, colorida!!!:

1/2 pagina: 6 Colunas x 27 Centimetros = 162 Centimetros | Coluna x R$
156,00 =R$ 25.272,00.

! R$ 25.272,00 (Valor Correto) - R$ 20.280,00 (Valor Errado) =
Avenida Portugpgig)p. (yglparaiso « Petropolis, RJ 0
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! R$ 999.937,04 (Valor subdimensionado da Campanha Hipotética
apresentado pela Recorrente) + R$ 4.992,00 (Valor a maior com o calculo e
analise de somente um unico fornecedor) = R$ 1.004,929, 04.

Como em TODAS as licitagbes sérias no pais, somente por esse ERRO
MATERIAL e INSANAVEL, a E3 ja deveria ser DESCLASSIFICADA.

E que se destaque que estamos falando da analise de somente um
veiculo de comunicacgao.

Resta evidente que a recorrente ndo conhece e ndo procurou conhecer
0 mercado de Petrdpolis.

Espanta a omissdo do julgamento dos membros da Subcomisséo
Técnica.

2 - Na lista complementar a E3 sé apresenta 03 novas pecgas (spot, relogio
digital e tétem digital). O resto é variagédo (diferentes artes para o0 mesmo meio)
do que ja havia apresentado na lista de pegas corporificadas. Resta evidente a
falta de originalidade. Ideia Criativa simploéria.

Espanta a omissdo do julgamento dos membros da Subcomisséo
Técnica.

3 - A E3 s6 apresentou uma unica peca de Nao-Midia (cartaz). Resta evidente a
falta de criatividade. Ideia Criativa preguigosa.

4 - Na Estratégia de Midia da E3, a Radio Tribuna (a de maior audiéncia em
Petropolis) € a terceira na distribuicao de verbas do plano com 15 %, atras da
Petrépolis FM (37 %) e Difusora AM (23 %). Estratégia de Midia equivocada e
nao técnica. Resta nitido que a recorrente ndao conhece e nao procurou
conhecer a realidade do mercado de Petrépolis.

5 - O investimento para a produgdo de um unico VT é de - inacreditaveis: R$
167.000,00.

Completamente fora da realidade do mercado publicitario do Municipio de
Petrépolis e pior: carissimo para a proposta do filme, que é até bastante
simples.

Como os membros da Subcomiss&o Técnica ignoraram esse sobrepreco?

6 - E pior do pior: o valor do filme € maior do que toda do que toda a veiculagao
proposta para o meio TV que € de R$ 101.268,00.

Resta evidente a falta de critério. Estratégia de Midia sem nenhum
critério técnico.
7 - E por ai vamos ... O investimento em radio (R$ 148.308,80 - 20 % da verba)
€ maior que o investimento em TV (R$ 101.268,00 - 13 % da verba).

Resta evidente a falta de critério e conhecimento do mercado de
Petrépolis. Estratégia de Midia sem nenhum critério técnico.

8 - O valor da produgdo de um unico spot de radio € de - inacreditaveis: R$
25.000,00. Valor dezenas de vezes maior do que € pago no mercado de
Petrépolis - que alids possui varios bons fornecedores; e pior: carissimo para a
proposta do filme, que é até bastante simples.

Como os membros da Subcomiss&o Técnica ignoraram esse sobrepreco?
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9 - E pior do pior: o valor da produgdo do spot é maior do que a verba
destinada a Radio Tribuna FM (R$ 22.208,80).

Resta evidente a falta de critério e conhecimento do mercado de
Petrépolis. Estratégia de Midia sem nenhum critério técnico.

RESUMO DOS FATOS

CONSIDERANDO que estavam propostos no Edital os critérios de pontuagao
dos quesitos e subquesitos e quantidade de pontos por critério, seguindo as
regras de um julgamento objetivo e ndo foram respeitados pelos membros da
Subcomissao Técnica e ignorados pelos membros da Comissdao Permanente
de Licitagdes;

CONSIDERANDO - consequentemente, que os membros da Subcomissao
Técnica tinham todas as condi¢gbes postas para a execugao correta e estrito
aos Principios da Moralidade, Legalidade, Transparéncia e do Julgamento
Objetivo;

CONSIDERANDO o fato é que os membros da SubComissao ndo obedeceram
0 que esta determinado no Edital e na Lei Federal n°: 12.232 - de 29.04|2010;

CONSIDERANDO que IRREGULARMENTE, a SubComissado Técnica pontuou
CONJUNTAMENTE, ao contrario do que a Lei determina;

CONSIDERANDO que nao esquegamos que estamos falando de uma
SubComissao Técnica de profissionais que - ‘a priori’, deveriam se preocupar
em julgar tecnicamente;

CONSIDERANDO que estamos falando de uma Concorréncia Publica do tipo
MELHOR TECNICA, que deveria privilegiar a mais apurada forma técnica e
legal de julgamento;

CONSIDERANDO que - nesse sentido, preceitua que a Administracdo deve
ater-se estritamente aos critérios indicados no Edital, confrontando-os com as
propostas das empresas Licitantes para entdo chegar-se a resultados
especificos, ponderados, graduados e objetivos;

CONSIDERANDO que é consensual, que o Edital tem forca de Lei em
processos licitatérios.

Artigo 45 da Lei Federal n°.: 8.666 - de 21.06|1993:

"O julgamento das propostas serd objetivo, devendo a Comissdo de licitagdo ou o
responsdvel pelo convite realizd-lo em conformidade com os tipos de licitagdo, os critérios
previamente estabelecidos no ato convocatdrio e de acordo com os fatores exclusivamente
nele referidos, de maneira a possibilitar sua aferigdo pelos licitantes e pelos drgdos de
controle.

CONSIDERANDO que a redacdo do inciso VIIl do artigo 6° da Lei Federal n°.:

12.232 - de 29.04|2010, igualmente reflete a preocupacao do legislador em vincular o
julgamento das propostas aos critérios objetivos previamente estipulados no Edital.

VIII - Serdo fixados critérios objetivos e automdticos de identificagdo da proposta mais
vantajosa para a administragdo, no caso de empate na soma de pontos das propostas
. técnicas, nas Ii,cita%?es do téDO “melhor técnica.
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CONSIDERANDO que as propostas da RECORRENTE E3 e de TODAS as
empresas Licitantes ja estdo identificadas, inexistindo forma de se julgar
novamente de maneira Nao-ldentificada as propostas técnicas para se tentar
corrigir as MUITAS IRREGULARIDADES apresentadas.

CONSIDERANDO que diante da realidade da proposta técnica apresentada
pela RECORRENTE E3, resta devassado um conjunto de
IRREGULARIDADES e ILEGALIDADES no julgamento dessa proposta técnica
que nao pode ser ADMITIDO para seguranca do certame licitatério ora
recursado e contrarrazoado.

CONSIDERANDO - por fim, que por todo o exposto e considerando que as
IRREGULARIDADES no julgamento geraram VICIOS INSANAVEIS, cujo unico
remédio € a anulacéo do certame.

MOCAPE CRIAGAO E PRODUGAO PUBLICITARIA LTDA. requer que
suas CONTRARRAZOES RECURSAIS sejam aceitas e que o referido
Edital Concorréncia Publica n°.: 006 | 2023, sejam ANULADO, com a
consequente REMARCACAO e PUBLICACAO da data de apresentacéo
das propostas técnicas e comerciais, nos termos do paragrafo 4° do
artigo 21 da Lei Federal n°.: 8.666 - de 29.06|1993.

De uma empresaria Petropolitana - em Petrépolis (RJ), em 03 de julho de 2023.
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