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EXCELENTISSIMO SENHOR PREFEITO MUNICIPAL DE PETROPOLIS — ESTADO DO RIO DE JANEIRO.

REF. CONCORRENCIA 006/2023
Processo Administrativo n.2 15.598/2023

DANZA ESTRATEGIA & COMUNICAGAO LTDA, j&4 devidamente qualificada nos autos em
referéncia, irresignada com o resultado do certame publicado em 30 de agosto do corrente ano e
com a decisdo da Comissdo Técnica Especial de Licitagdo, com fulcro no art. 109, 11l da Lei 8.666/93,
vem perante V.S. interpor

RECURSO HIERARQUICO
COM PEDIDO DE RECONSIDERACAO

Pelos fatos e fundamentos a seguir expostos:

1. DO CABIMENTO DO PRESENTE RECURSO HIERARQUICO

Da decisdo da Administragdo Publica em ambas as fases do processo, de habilitacio e proposta
cabe recurso administrativo hierdrquico, nos termos do artigo 109, inciso I, “a” e “b” da Lei
8.666/93:

“Art. 109. Dos atos da Administragdo decorrentes da aplicagdo desta Lei
cabem:

| - recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimag3o do ato ou

da lavratura da ata, nos casos de:

9))# ‘ a) habilitagdo ou inabilitacdo do licitante;
X b) julgamento das propostas;
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O artigo 109 da Lei n? 8.666/93 prevé os recursos administrativos cabiveis dos atos decorrentes
da licitagdo e do contrato: recurso, representagdo e pedido de reconsideracdo.

“§ 42, O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou

o0 ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo,
neste caso, a decisao ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado

do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.

[...]” (n.n.)

Inclusive, observa-se que a d. Comissdo de Licitagdo ndo respeito o prazo recursal e, apds publicar
a Ata de julgamento no dia 30/08, conforme cépia abaixo, agendou a sessdo de continuagdo da
Licitacdo para o dia 01/09, ou seja, em data inferior a exigida pela Lei Especial para se ultrapassar

todos os recursos necessarios.

PREFEITURA MUNICIPAL DE PETROPOLIS
ia de Admini 2 =

¢édo e de Hi
DELCA
Departamento de Licitagdes, Compras e C Ad
Comissiao Per de Licitagdes - CPL
COMUNICADO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 06/23
PROCESSO N° 15.598/2023

OBJETO: CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS
POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, DE INTERESSE DO
MUNICIPIO DE PETROPOLIS, CUJO OBJETO INCLUI O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAD, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO
EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS
MEIOS DE DIVULGACAO, COM O OBJETIVO DE PROMOVER A VENDA DE
BENS OU SERVICOS DE QUALQUER NATUREZA, DIFUNDIR IDEIAS OU
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, conforme especificado no instrumento
convocatério

Comunicamos que a data para a continuagdo da licitagdo acima
mencionada seré o dia 01/09/2023 as 15 horas,

a p ¢ca de um rep de cada empresa
particip denciado, para agilizar o andamento da
tichagao.

Petrépolis, 30 de agosto de 2023.

ATENCIOSAMENTE,
EDIMILSON DIAMANTI IGUES
PRESIDENTE DA CPL

> & B ¢

(27) 33154243 | (27) 3026-7667
contato@zaganeil.adv.br

www .zaganelli.adv br

Av. Nossa Senhora dos Navegantes
n 45Y, Ed Petro Tower, conj. 416
Enseada do Sud



IZl

ZNAGANELLI

Advogados & Associados

Sendo V.Exa., Sr Prefeito, autoridade hierarquicamente superior a Comissdo de Licita¢do, eis que
se trata de Coordenadoria de Comunicag¢do Social, érgdo subordinado exclusivamente ao Gabinete
do Prefeito, cabivel o presente Recurso a V.Exa, portanto.

2. DA APLICABILIDADE DO EFEITO SUSPENSIVO AO PRESENTE CASO.

A Lei Federal n? 8.666/93 determina que os recursos interpostos contra a decisdo proferida no
julgamento das propostas TECNICAS, como é o caso, terdo efeito suspensivo.

Por isto, impde-se a sua concessao, sobrestando-se o procedimento licitatério até o julgamento
final da presente fase (proposta técnica), o que fica requerido de plano.

ll[ ]

§ 22. O recurso previsto nas alineas "a" e "b" do inciso | deste artigo tera efeito
suspensivo, podendo a autoridade competente, motivadamente e presentes razdes
de interesse publico, atribuir ao recurso interposto eficacia suspensiva aos demais

recursos.
L% (nn)
3. DO MERITO
3.1. DA NAO REVISAO DA NOTA ATRIBUIDA A “CAPACIDADE DE ATENDIMENTO”

A Subcomissdao Técnica alega que, os pontos positivos destacados na justificativa das notas da
DANZA sdo proporcionais a alta pontuagdo dada. (...) corresponde a 78% da pontuagdo maxima

foni)z
Pois bem. Discordamos. Explica-se.

Primeiramente, se a DANZA foi amplamente elogiada por sua vasta experiéncia no atendimento a
prefeituras, como se depreende das justificativas dadas, entdo é contraditério dar apenas 78% da
Nota maxima.

A Subcomissdo continua ignorando o “know-how” da empresa em também atender até mesmo o
Governo do Estado do Espirito Santo.
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Da mesma forma, a quantidade de profissionais a disposi¢do da Prefeitura de Petrdpolis e a sua
estrutura também foram destacadas na proposta, mas atenuadas pela Subcomissdo.

Mesmo assim, a agéncia obteve nota “11,75”, cerca de 22% de diferenca, sendo ndo justificada,
em relagdo a licitante E3, como passa a demonstrar.

Ao que parece, a Subcomissdo ndo levou em consideragdo, por exemplo, que a DANZA possui em
seus quadros, profissionais premiados internacionalmente, como o seu Diretor Presidente Luiz
Roberto Campos da Cunha, agraciado com um Ledo de Ouro em Cannes, a maior e mais prestigiada
premiagao de publicidade do mundo e ainda outros de grande relevancia nacional como o Prémio
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de Midia do Estaddo e ANJ, conforme inserido na proposta e, pelo visto, ndo levado em
consideragao.

Além disso, ha mais de 15 anos a DANZA atende contas do Governo do Espirito Santo (sendo
Secretarias, e Bancos estaduais como o Banestes e Bandes, dentre outros 6rgdos), demonstrando
vasta experiéncia ndo apenas no atendimento a Prefeituras.

O fato de ndo ter atendido varios Governos de outros Estados é irrelevante, eis que o Quesito é
capacidade de atendimento e ndo ABRANGENCIA DE ATENDIMENTO.

O que deveria ser julgado é capacidade técnica, ndo alcance territorial do atendimento.

Ainda sobre a experiéncia da DANZA em atender vérios érgdos publicos, destaca-se a resposta ao
Recurso dada pela CPL:

(..) o porte e tradicdo dos clientes apresentados Qelg E&f
Jjustificam uma nota muito superior do que a nota atribuida ia
Danza, seja quantitativamente (13 contra 3), seja
qualitativamente: em relagdo aos estados, o Rio de Janeiro tem
uma populagGo mais de 4x maior que a do Espirito Santo; em

slagao de Petropolis

Aqui, cabe lembrar que durante a sua histdria de 20 anos, a Danza ja atendeu as principais
prefeituras da Regido Metropolitana da Grande Vitéria. Todas elas com populagdo bastante
superior a Petrépolis, como por exemplo: Cariacica (382.000 habitantes), Serra (520.000
habitantes), Vila Velha (467.000 habitantes) e Vitéria (369.000 habitantes), sendo que a Prefeitura
de Vitdria, a capital capixaba, foi cliente da Danza por mais de 15 anos.

Além disto, outro ponto desconsiderado no Julgamento é que a E3 passou a atender o Governo do
Estado do Rio de Janeiro hd pouco tempo, ou seja, em 2021, o que denota sua breve e limitada
expertise quanto a esse tipo de atendimento. N3o teria, portanto, a vasta experiéncia como
insinuada no julgamento.
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3.2. DA FALTA DE REVISAO DAS NOTAS DO “REPERTORIO”

A Subcomissdo, novamente, ndo deu provimento ao Recurso quanto ao pedido de revisdo das
notas do Repertdrio em favor da DANZA.

Na analise das pegas da DANZA, a subcomiss&o justifica sua depreciagdo da nota o fato do antncio
da Prefeitura de Vitdria e o outdoor da Faculdade Multivix, concluindo que sdo “pecas fracas e
confusas”.

Ora, o Edital em seu item “12.2.3” estabelece e delimita quais as balizas que os julgadores devem
buscar atender na avaliagdo do Repertério.

Sao elas:

“12.2.3. Repertdrio (méximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou material;

c) A clareza da exposicdo das informacdes prestadas.”

Nada se abordou, pelo visto, quanto a tais tdpicos, limitando-se, a Subcomissdo técnica, a fazer
comentarios subjetivos que ndo abordaram os mesmos.

Ao contrério do que foi indicado no Relatdrio, a fonte utilizada é moderna e amigével, trazendo
um tom descontraido e informal ao texto, sem, contudo, perder a clareza e a objetividade.

Além disso, a sua sobreposi¢do em cores diferentes simula um efeito neon para destacar a palavra
“Vitdria”, que, além de se referir a capital capixaba, também tem o sentido de conquista.
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12 LUGAR EM
BEM-ESTAR
ENTRE

AS CAPITAIS.")

A CIDADE INTELIGENTE QUE ¥ PREFEITURA DE
A GENTE SONHA, PENSAEFAZ. s VITORIA

Assim foi reconhecida a campanha:

“0 anuncio em questdo fez parte de uma campanha “Eu vivo Vitdria com vocé.” de
prestacdo de contas da Prefeitura de Vitéria. O briefing pedia pegas coloridas e
alegres, com tom otimista para apresentar os bons nimeros da gestdo ao
contribuinte. A peca, bem como todas as outras criadas a época, atendeu
plenamente os objetivos de comunicag3o.

Foi veiculada em diversos jornais e revistas com perfis de leitores diferentes. O
retorno foi excelente e ndo houve qualquer comentério ou critica a uma possivel
dificuldade de leitura. “

LUDMILA BUTERI, GERENTE DE COMUNICACAQO
DA PREFEITURA DE VITORIA — GESTAO 2016-2020.”
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Ja o outdoor da Faculdade Multivix compunha uma campanha do processo seletivo da entidade
de ensino. Apds pesquisas junto ao publico-alvo, a agéncia selecionou influenciadores locais para
serem as estrelas da comunicagao nos principais meios de massa, utilizando também as suas redes
sociais para a divulgacao da campanha.

Dai a agéncia se apropriou da linguagem utilizada na web, com emojis e outros simbolos. Os
resultados foram excepcionais, com um aumento significativo no nimero de inscri¢des para o
processo seletivo e interagdes com a faculdade por meio das redes sociais.

E importante frisar que a analise do “envelope 3”, Conjunto de Informagdes da Proponente, ndo
deve ter nenhum carater subjetivo, pois o critério determinante é a apresentacdo dos quesitos
solicitados, cumprindo assim o que determina o Edital.

Agindo assim, a Subcomissdo contrariou os arts. 41, 43, 44 e 46 da Lei Federal 8.666/93:

“Art. 41. A Administracdo ndo pode descumprir as normas e condicdes do edital,
ao qual se acha estritamente vinculada.

Lol

Art. 43. A licitacdo sera processada e julgada com observancia dos seguintes
procedimentos:

[..]

V - julgamento e classificacdo das propostas de acordo com os critérios de
avaliacdo constantes do edital.

[...]
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Art. 44. No julgamento das propostas, a Comissdo levara em consideracdao os
critérios objetivos definidos no edital ou convite, os quais ndo devem contrariar as

normas e principios estabelecidos por esta Lei.

=

Art. 46. Os tipos de licitagdo melhor técnica ou técnica e preco serdo utilizados
exclusivamente para servigos de natureza predominantemente intelectual, em
especial na elaboragdo de projetos, calculos, fiscalizagdo, supervisdo e
gerenciamento e de engenharia consultiva em geral e, em particular, para a
elaboragdo de estudos técnicos preliminares e projetos basicos e executivos,
ressalvado o disposto no § 42 do artigo anterior:

)2 (ninc)

Ademais, outro principio das normas de uma Licitacdo é o da razoabilidade. Diante dele, as
competéncias administrativas somente poderdo tornar-se validas quando exercidas na extensdo e
intensidade proporcionais ao que seja realmente demandado para cumprimento da finalidade de
interesse publico a que estdo atreladas

Seria entdo razoavel dispensar uma proposta que deixou de apresentar alguma informagdo que a
Comissao licitatéria ndo entendeu por estar cumprida, fato este suprimivel, quando se busca
justamente a proposta de melhor técnica, como a que foi apresentada pelo Recorrente?

N&do se mostra uma decisdo razoavel, nesse sentido.
Os Tribunais pelo pais ja tem decidido neste sentido:
“ADMINISTRATIVO. LICITACAO. HAB|LITAC7\O. EXIGENCIA EXCESSIVA.

1. E excessiva a exigéncia feita pela administragdo publica de que, em procedimento
licitatorio, o balango da empresa seja assinado pelo sécio-dirigente, quando a sua
existéncia, validade e eficicia ndo foram desconstituidas, haja vista estar
autenticado pelo contador e rubricado pelo referido sécio.

2. Ha violagdo ao principio da estrita vincula¢do ao Edital, quando a administragao
cria nova exigéncia editalicia sem a observancia do prescrito no § 42, art. 21, da Lei
n2 8.666/93.

3. O procedimento licitatério ha de ser o mais abrangente possivel, a fim de
possibilitar o maior nimero possivel de concorrentes, tudo a possibilitar a escolha
da proposta mais vantajosa.
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4. Nao deve ser afastado candidato do certame licitatério, por meros detalhes
formais. No particular, o ato administrativo deve ser vinculado ao principio da
razoabilidade, afastando-se de produzir efeitos sem carater substancial.
5.Seguranca concedida.”?

3.3 DO INDEFERIMENTO DA REVISAO DAS NOTAS DE “RELATOS DAS SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAOQ” DA E3.

A Subcomissdo indeferiu o pedido de revisdo das notas da E3.

Novamente: Ndo se compreende os motivos pelos quais a agéncia “E3” tenha recebido a nota
maxima nesse quesito, pois os critérios de julgamento, se comparados ao rigor demonstrado em
relagdo a DANZA, sdo bastante contraditorios.

Vejamos:

1 — A comissdo faz criticas ao repertdrio e cases da DANZA que dizem respeito ao layout e
criatividade das pegas.

No entanto, a subcomissdo, pelo visto, parece nao ter tido a mesma atengdo ou mesmo crivo ao
avaliar as pegas do case “Coronavirus Niterdi”.

O material apresentado pela agéncia “E3” é extremamente pobre, pois eles dizem que as pegas
sdo impactantes quanto a criatividade, nao utiliza recursos como fotos, ndo usa frases de efeito,
mas sim trocadilhos conhecidos, utiliza solugdes “all type” previsiveis e sem nenhum apuro
estético.

O leiaute basicamente é composto por um titulo criado com base em um trocadilho, tarjas e fundos
com a cor vermelha, sendo incrementado com um clipart em uma das pecgas.

Lo Mandado de Seguranga n° 5631-DF, 1° Se¢do do STJ, Relator o Ministro José Delgado, publicado no DJU n° 156, p. 07 de
17/08/98.
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Fica evidente que, concordar com a andlise da subcomissdo ao enxergar criatividade no que foi
apresentado pela agéncia “E3”, é algo dificil de se compreender, pois foge a normalidade.

2 — Também causa surpresa e perplexidade que a agéncia “E3” apresenta dentre suas pecas da
mesma campanha, folheteria para ser distribuida exatamente durante uma pandemia, ao passo
que as pessoas eram orientadas a evitarem contato fisico, ndo sendo recomenddvel troca de
materiais fisicos, além do fato de que a comunicacéo digital estava em crescimento.

QUESTIONAMENTO ESTE QUE SEQUER FOI RESPONDIDO pela CPL na constdncia do Recurso a ela
apresentado.

Uma estratégia bem discutivel e totalmente equivocada.

Ainda assim, isso foi ignorado pela subcomissdo técnica julgadora, que agraciou a agéncia E3 com
nota maxima.
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3 — Ao avaliar os cases da DANZA, a Subcomissdo atribui a mesma a nota de “5,65” em 10 pontos
possiveis. Ou seja, quase 50% menor em relagdo a pontuacdo. Considerando-se que foram
apresentados dois cases, compreende-se pela confusa avaliagdo, que um deles possa ter sido tdo
mal avaliado, que obteve uma nota préxima de zero (0,65), além do fato de que os comentarios
aparentemente se relacionam a apenas um case (Campanha Capixabear) e n3o ao outro
(Campanha Multivix).

No entanto, a justificativa para tamanha discrepdncia é vaga e ndo segue o que reza o edital
quanto ao que deve ser avaliado em um case como vemos abaixo.

- 12.2.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (méximo de 10 pontos)
- a) a evidéncia de planejamento publicitario;
~ b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio;

~ ¢) arelevéincia dos resultados apresentados;

© d) a concatenagdo logica da exposigdo.

Vejamos a justificativa, que destoa completamente do que realmente precisa ser levado em conta
na analise de um relato de solugbes de problemas de comunicacéo.

Ao falar sobre a nota atribuida @ DANZA no case “Capixabear”, a subcomissdo ignora tudo o que
edital pede para ser avaliado no item 12.2.4 e atém-se somente as suas percep¢des subjetivas e
pessoais sobre a campanha, deixando de lado os excelentes resultados apresentados (que é o que
importa para cumprimento do Edital), como o aumento de 123,3% na movimentagao no setor de
turismo durante e logo apds a veiculagdo da campanha, bem como o indice de crescimento de
38% nas atividades do setor nos primeiros meses de 2022 se comparados ao mesmo periodo do
ano anterior.

P
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Importante ressaltar ainda que a subcomissao faz uma referéncia negativa ao termo “Capixabear”
na campanha, sendo definido como “dificil de falar e entender”. No entanto, esse foi o grande
diferencial da campanha, a criagdo de um “verbo” que trouxe identidade, destaque e
pertencimento para o trade turistico e o Espirito Santo.

A campanha CAPIXABEAR, que foi criada hd pouco mais de 1 ano atras, é t3o exitosa e deu tdo
certo que até o Governo de Pernambuco pediu licenga de uso para com o Governo do ES para

utilizar-se do mesmo termo. Veja, por exemplo, como o Aeroporto de Guarulhos atualmente
divulga:
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Governo do Estado langa campanha “Capixabear” da
Temporada Verao 2022

Por Redagho - T de desembrode 2021 WO

{27) 33154243 | (27) 3026-7667

contato@zaganeii adv.br

.
=
LR wwwzaganelliadvbr
&

Av. Nossa Senhora dos Navegantes
n. 451, Ed Petro Tower, conj. 416
Enseada do Sud



ZNGANELLI

Advogados & Associados

O Governo do Estado, por meio da Secretaria de Turismo (Setur), lancou, nesta terca-feira
(30), a Temporada Verdo 2022. O evento aconteceu na Residéncia Oficial do Governador,

na Prala da Costa, em Vila Velha. Com o tema “"Capixabear” a campanha publicitaria de
promogao do destino Espirito Santo tem como foco os destinos Italinas e Anchieta.

O governador Renato Casagrande falou sobre a campanha. ™Capixabear’ é a nossa palavra,
0 nosso verbo para incentivar todos os capixabas a circularem pelo nosso Estado. Serve
também para nossos vizinhos, para que conhegam nossos roteiros turisticos, seguindo os

Governo lanca campanha “Capixabear”

@) LuisXimenes 30 De Novembro De 2021

iz Ultima atualizaco: 1 de dezembro de 2021

municipio. Além disso Lenise destacou outros aspectos positivos do trabalho. “Nossa campanha exalta as
belezas naturais, nossa alegria, nossas cores e nossos atrativos. Embalada em ritmo de forrd, a peca mostraa
energia de nosso Espirito Santo, os varios cendrios e servicos”, destacou a secretaria.

24/03/2023 13h03 - Atualizado em 24/03/2023 13h04

Setur participa de palestra sobre o ‘Capixabear’
em escola da Rede Estadual

A palestra foi voltada aos 40 alunos do sexto ao nono ano do Ensino Fundamental 2, da disciplina eletiva
“Capixabear, lecionada pela professora Aline Ferreira Madeira e faz parte de um Componente Curricular de livre
escolha do estudante, que o possibilita ampliar, aprofundar e enriquecer o seu repertério de conhecimento, além
de dar oportunidades a experimentacéo e a diversificagdo do seu curriculo.

O secretario também explicou como funciona o Mapa do Turismo no Estado e o trabalho de promocao feito pela
Setur, com a campanha “Capixabear” e a¢bes em nivel nacional em redes sociais e apresentacdo dos principais

atrativos turisticos do Estado. Ao final, o secretdrio apresentou o QR Code para que 0s alunos pudessem acessar o
site e midias sociais do Descubra o Espirito Santo.

13/12/2021 17h06

Setur apresenta campanha ‘Capixabear’ para
representantes de induistrias de camisetas
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A secretaria de Estado de Turismo, Lenise Loureiro, destaca as inimeras marcas locais que ja ha algum tempo
vém trazendo em suas cole¢des o orguiho de ser capixaba e o quanto isto é importante para o turismo e pelo
sentimento de pertencimento. “Nossa campanha tem este mesmo objetivo, estimular as pessoas a
conhecerem nosso Estado e estamparem seu orgulho, por isso, chamamos este grupo para que esta corrente
se fortaleca e gere emprego e renda”, afirmou.

Ministério do Turismo & @MTurismo - 20 de jan
Em resposta a @DescubracES
Bora #capixabear porque esse verdo promete!! - ¥

T i - —~ ' ax -

é Ulisses Mochileiro (83 § B & @muchilero_ - 8 de abr - @2

R P Sfcocs o
a profu dal

#capixabear #soucpx #sunsetphotography

io do Turismo e D © Espirito Santo
Q1 e () i 68 L
WCarvalho (Eia8 @WerlenCarvalho - 8 de jan

** Em meio ao caos em Brasilia, no intervalo, o comercial lindo do
@GovernoES. Em rede nacional? #Capixabear

e Thayna @ThaynaBCP - 2 de dez de 2021
Maravilhoso o novo video de turismo do ES. @

#DescobrindoES #Capixabear #ES

iririvivo « Seguir
IRIRI ES

iririvivo Faga a sua reserva! O Més de jultho em Iriri estd
imperdivel!

#iriri #ForréBobé #iririvinhos #AnchietakES #Capixabear
4d Vertradugao
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» Duas Praias Hotel @DuasPraias - 3 de dez de 2021
" Verao vem pocando!

Bora #capixabear ? Comece por #Guarpari!

froisbhz + Seguir
Regencia

froisbhz Registro de um fim de tarde em Regéncia - E.S. .
Aqui é a foz do Rio Doce, rio que foi devastado pela lama da
Samarco. O pdr do sol revigora as forgas para comunidade
resistir e se (re)significar cotidianamente (Surfistas,
pescadores e prestadores de servigos turisticos). #linhareses
#regencia #turismoes #capixabear #riodoce
#romariadasdguas #rotadaaroeira

1d Ver traducado

Em anexo, documento com nota referendada pela SETUR — ES sobre a relevancia
da campanha Capixabear criada pela DANZA

4 — Outro ponto bastante importante é que a referida concorréncia, como aduz o edital, é de
“Melhor Técnica”.

Ou seja, o melhor plano de comunicagdo publicitaria deveria ser o vencedor.

Porém, ao verificarmos as notas, percebemos que a proposta da agéncia E3 foi apenas a 42
colocada dentre todas as participantes.

Isso demonstra que a licitante ndo conseguiu solucionar o problema de comunicagdo apresentado.
Diante desse fato, como a agéncia E3 estaria apta a atender a Prefeitura de Petrépolis?
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Basta ver as justificativas das notas dadas pelos jurados da subcomissdo em cada quesito do plano
de comunicagdo apresentado pela E3.

e |deia criativa

150 de todos os personagens (em todos os temas abordados) com coroas mostrou-se

e Estratégia de midia e ndo midia

Peca na pesquisa.

Na distribuicdo de verbas de publicidade, pouco destaque para midias digitais (11%,
enquanto que as radios receberiam 20% do total).

,:'..T

2 0 alto valor de R$ 55 mil para 3 desconhecida radio

O principio da vinculagdo ao ato convocatdrio dirige-se tanto a Administracio, como aos licitantes,
posto que estes ndo podem deixar de atender aos requisitos do instrumento convocatdrio. Nessa
mesma toada, ainda segundo a administrativista Maria Sylvia Zanella Di Pietro “se os licitantes
classificados deixarem de apresentar a documentacéo exigida ou apresenta-las em desacordo com
exigido no edital, estas imperiosamente deverao ser inabilitadas e desclassificadas, nos termos do
art. 43, inc. Il ¢/c art. 48, inc. |, todos da Lei Federal n?. 8.666/93".

Nesse sentido, assim prevé o caput do art. 32, da Lei Federal n2. 8.666/93:
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“Art. 32. A licitagdo destina-se a garantir a observancia do principio constitucional
da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa para a administracdo e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da publicidade, da probidade administrativa, da
vinculagdo ao instrumento convocatério, do julgamento objetivo e dos que lhe sdo
correlatos”.

4. DOS PEDIDOS E REQUERIMENTOS

Diante de todo o exposto, requer:

O recebimento do presente Recurso Hierarquico, admitindo-o em todos os seus termos;

Que sejam julgados procedentes os argumentos contidos no Recurso protocolado em face das
decisbes da Subcomissdo Técnica, revisando as notas como propostas e declarando a empresa

DANZA vencedora do presente certame.

Nestes termos, pede e espera deferimento.

De Vitdria/ES para Petrépolis/RJ, 31 de Agosto de 2023.

LUIZ ROBERTO DA CUNHA
DIRETOR EXECUTIVO
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