PREFEITURA MUNICIPAL DE PETROPOLIS -

. . L i i
Gabinete do Prefeito PREFEITURA DE
Coordenadoria de Comunicagao Social PETROPOLIS
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PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA PUBLICA N°
06/2017:

OBJETO: Contratacdo de 01 (uma) Agéncia especializada em propaganda
para servicos de publicidade, propaganda e marketing - sob demanda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepcao,
a criacdo, a execucdao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa (producédo) e a distribuicdo de publicidade - pegas e materiais aos
veiculos e aos demais meios de divulgagao (‘on-line’ e ‘off-line’) para a
administracdo direta e indireta do Poder Executivo da Cidade de
PETROPOLIS, nos termos do artigo 22 da Lei Federal n2.: 12.232 - de
29.04|2010, bem como a pesquisa e controle dos resultados de campanhas
publicitarias - com o intuito de atender ao principio da publicidade, ao
acesso e ao direito de informagcédo da populagcédo petropolitana em geral;
doravante denominada AGENCIA, LICITANTE, PROPONENTE,
CONCORRENTE ou CONTRATADA, para prestar servicos a PREFEITURA
MUNICIPAL DE PETROPOLIS | PMP, doravante denominada
CONTRATANTE, conforme especificagcbes técnicas minimas descritas no
Termo de Referéncia (Anexo I) e no ‘Briefing’ (Anexo lll) do Edital.

PERGUNTAS FORMULADAS POR EMPRESA LICITANTE E RESPOSTAS
ELABORADAS PELA COORDENADORIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA
PMP - ASCOM:

1. O item 12.6 do edital determina que a Proposta Técnica devera ser redigida em
lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipotese de expressdes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas, rasuras, borrées e entrelinhas.

Perguntamos:

entendemos que ndo pode haver entrelinhas separando os paragrafos dos textos.
Deve ser um texto corrido. Esta correto este nosso entendimento?

R: Sim, estéa correto

2. O item 6.5.2 do edital indica o seguinte formato do invélucro padronizado
fornecido pela Prefeitura: 39cm de comprimento/largura por 57 cm de altura e
com 20 cm de profundidade.

Ja no item 3.1.12, Anexo Il, o formato € o seguinte: 39cm de comprimento/largura
por 57 cm de altura e com 16 cm de profundidade.
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Perguntamos:
qual o formato correto do invélucro dentre os dois indicados no edital?

R:A medida correta ¢ 39 cm de largura por 57 cm de altura e 20 cm de
profundidade

3. O item C) Ideia Criativa, Anexo I, indica que devem ser apresentados texto e
pecas e/ou materiais da campanha publicitaria.

O item C2) determina que seja apenas apresentada relagéo do todas as pecas.
Perguntamos:

a ldeia Criativa deverd ser composta de texto explicativo sobre o conceito da
campanha e também da lista de pecas? Ou apenas desta lista de pecas em dois
blocos (pecas exemplificadas e o restante das pecas)?

R: Pode ser apresentado texto explicativo sobre o conceito da campanha além da
lista de pecas

4. O item 2.1 do Briefing, Anexo Ill, em seu ultimo paragrafo, determina que a
tarefa das licitantes € desenvolver campanha que consolide o cenario de
Petrépolis como cidade ideal para o turismo e ambiente favoravel para negdécios
de todas as esferas, focando em publicidade que atinja publico de fora da
cidade (negrito nosso).

Ja o item 4 - Pablico-Alvo determina que o publico alvo das agdes de comunicacao
da PREFEITURA MUNICIPAL DE PETROPOLIS é toda a populacdo da
cidade (negrito Nn0sso).

O item 5 — Pracas determina que o Governo Municipal tem a obrigacdo de se
comunicar com todos os moradores petropolitanos dos seus 05 (cinco) distritos:
Centro, Cascatinha, Itaipava, Pedro do Rio e Posse.

Perguntamos:

tendo em vista a limitacdo da verba determinada para o exercicio, de até R$
240.000,00 (duzentos e quarenta mil reais), e as pracas indicadas no Briefing,
entendemos que a campanha deve ser voltada para a populacao petropolitana e
os turistas que ja estdo na cidade. Nao havera condicbes de programar outras
pracas fora do municipio, a nivel estadual ou nacional. Esta correto este nosso
entendimento?

R:Primeiramente, cumpre informar que briefing (anexo 1ll) foi substituido e o valor
constante no item 7 — Verba referencial para Investimento passou para R$
325.000,00 (trezentos e vinte e cinco mil reais).
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Podem ser previstas pracas regionais.

Os turistas ja na cidade ndo sao o publico-alvo e a populacdo pode ser atingida
indiretamente pela campanha que deve envolver o petropolitano como coautor ou
coparticipe da acédo do governo.

5. O item D5), alinea |, determina que os precos das inser¢cdes em veiculos e em
outros meios de comunicagao - a serem considerados na simulagcéo do plano de
distribuicdo, devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

Perguntamos:

pode-se incluir veiculos que ndo trabalhem com tabela de pregos, mas sim com
leilhio de midia, como redes sociais e buscadores (ex: Facebook, Google,
Linkedin)?

R:Podem ser incluidos

6. O Briefing menciona, no item Informagées Adicionais, que "a campanha
proposta devera estar assinada com a proposta de uma nova logomarca e de um
novo posicionamento para o Governo de Petrépolis.

Perguntamos:

a logomarca e o conceito contardo como pecas e fardo parte do limite de 15 pecas
a serem exemplificadas na ldeia Criativa? Em caso positivo, logomarca e conceito
deverdo ser computadas como peca unica?

R:A logomarca e conceito devem vir separadas do limite de 15 pecas. E podem
ser apresentadas — logomarca e conceito — em peca unica

ATENCIOSAMENTE,

EDIMILSON DIAMANTINO
CHEFE DA DILIC



