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ILUSTRISSIMO(A) SENHOR(A) PRESIDENTE DA SUBCOMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA
PREFEITURA DE PETROPOLIS — ESTADO DO RIO DE JANEIRO.

REF. CONCORRENCIA 006/2023
Processo Administrativo n.2 15.598/2023

DANZA ESTRATEGIA & COMUNICACAO LTDA, ja devidamente qualificada, por meio de seu Diretor
Executivo, vem perante V.Exa., com fulcro na Lei Federal 8.666/93 e 12.232 em seu art. 109, II,

apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO

contra a decisdo da SUBCOMISSAO TECNICA DE LICITACAO, no tocante a abertura e julgamento
do Invélucro 3 — CONJUNTO DE INFORMACOES DA PROPONENTE (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo) demonstrados pelos fatos e
fundamentos a seguir expostos.

1. DA APLICABILIDADE DO EFEITO SUSPENSIVO AO PRESENTE CASO.

Prescrevendo as normas da Lei Federal n2 8.666/93, que determina que 0s recursos interpostos
contra a decisdo proferida no julgamento das propostas, terdo efeito suspensivo, impde-se a sua
concessao, sobrestando-se o procedimento licitatério até o julgamento final da presente fase
(proposta técnica), o que fica requerido de plano.

A doutrina especializada denomina o efeito suspensivo de "automatico"”, pois independe da
vontade do julgador a sua aplicacdo; a obrigatoriedade de sua incidéncia decorre da lei.
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A propdsito, Margcal Justen Filho! é categérico ao afirmar que "a lei determina a obrigatoriedade
do efeito suspensivo quando o recurso se voltar contra a habilitacdo ou inabilitacao de licitante

e contra o julgamento das propostas”. (grifamos)

Ainda leciona Marcal®> “Se a fase de julgamento das propostas for dividida entre julgamento de
propostas técnicas e de propostas de pregos, o recurso administrativo terd efetivo suspensivo. Os
mesmos motivos que conduzem a suspensao do curso da licitacdo encontram-se presentes. A

Administracdo também ndo deve ter conhecimento das propostas de preco formuladas por

licitantes cujas propostas técnicas sejam repelidas”. (grifos nossos)

No mesmo sentido, decidiram os Ministros da Primeira Se¢do do Superior Tribunal de Justica - STJ,
por unanimidade:

“DIREITO ADMINISTRATIVO. LICITAGCOES. ART. 109, § 22 DA LEI N.8.666/93. EFEITO
SUSPENSIVO DO PEDIDO DE RECONSIDERACAO DA INABILITACAO DA
CONCORRENTE. NORMA COGENTE.

1. Cuida-se de mandado de seguranca impetrado por empresa inabilitada em

processo licitatorio na modalidade concorréncia, com a adjudicacdo do objeto

licitado a segunda colocada, ndo obstante a pendéncia no julgamento do pedido

de reconsideracao por ela formulada.

2. Determina o art. 109, § 29, da Lei n. 8.666/93 que o pedido de reconsiderag¢do da
habilitacao ou inabilitacdo do licitante "terd efeito suspensivo".
3."In casu", é inequivoco que a habilitacdo da segunda colocada ocorreu antes do

julgamento do pedido de reconsideracao, situacdo que torna patente a violacdao

do direito liquido e certo da impetrante.

Mandado de seguranca concedido.” (grifos nossos)

Isto posto, considerando que a presente peca recursal é contra a decisdao proferida no julgamento
das Propostas de precos, é mister que D. Comissao de Licitacdo defira o EFEITO SUSPENSIVO,

consequentemente, a suspensdao das demais fases do certame até ulterior deliberacdo e
julgamento do mesmo.

L JUSTEN, Marcal Filho. Comentarios a Lei de Licitagbes e Contratos Administrativos, 112 Edic3o, S3o Paulo: Dialética,
2005, p. 646.
2 Ob. Citada, p. 646.
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2. DO HISTORICO FATICO E DOS FUNDAMENTOS JURIDICOS

Trata-se de Licitacdo oriunda da Coordenadoria de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Petropolis/RJ, para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia
de propaganda.

A empresa DANZA participa do presente certame, tendo no dia 23 de maio de 2023 sido realizada
Sessdo de julgamento técnico das propostas que continham os planos de comunicagao publicitaria,
tendo a DANZA obtido nota “45,5”, ficando assim, em PRIMEIRO LUGAR no certame.

J4 no dia 30 de maio, foi realizada sessdo para abertura dos Envelopes 03, que continham as
”n u

informacdes de “Capacidade de Atendimento”, “repertério” e “relatos de solugdes de problemas
de comunicagao” dos licitantes, passando entdo ao julgamento das mesmas.

Nesse momento, surpresadamente, a DANZA passou a ter suas notas depreciadas intensivamente,
vindo a ser declarada como 32 colocada no Envelope 3 e 22 colocada na somatéria final.

Feito todo esse procedimento, a Subcomissdo Técnica chegou a seguinte classificacao
com relacdo ao Invélucro 3, com empate entre as duas primeiras colocadas.

Agéncia Nota
E3 35
Nacional 35
Danza 22,08333333
Breve 19,16666667
DTP 13,83333333
Do It 12,75
Azimuth 8,083333333

Dito isto, passa a expor suas razdes dos fatos e de direito em face dos argumentos dantescos
trazidos.

2.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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Nesse quesito, a DANZA é claramente elogiada por sua vasta experiéncia no atendimento a
prefeituras, como se depreende das justificativas. Percebe-se que a Subcomissdo ignorou o “know-
how” da empresa em também atender o Governo do Estado do Espirito Santo.

Da mesma forma, a quantidade de profissionais a disposicdo da Prefeitura de Petrdpolis e a sua
estrutura também foram destacadas na proposta, mas atenuadas pela Subcomissao.

Mesmo assim, a agéncia obteve nota “11,75”, cerca de 22% de diferenca, sendo nao justificada,
em relagdo a licitante E3, como passa a demonstrar.

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS/EDITAL Pasta 1- Pasta 2- Pasta3 - Pastad - Pasta5 - Pacta 6-D: Pasta7-
E3 Azimuth Mocape Kiara R8bann
Plano  de  Comunicagio| - e L
Publicitéria, sendo: 65 33,75 43,33 28,17 3533 28,50 45,50 29,42
Raciocinio Basico 10 pontos 8,83 3,83 4,33 8,67 5,00 6,67
0 A A 6,33

Publicitria 20 pontos. 9,33 14,33 7,67 9,00 7,33 13,00 833
Ideia Criativa 20 pontos 7,33 16,67 9,67 10,67 5,67, 17,33 10,00
Estratégia de Midia e Nio| ;
Midia 15 pontos 8,25 8,50 6,50 7,00 10,50 8,50 4,75
Capacidade de Atendimento 15 15,00 3,25 4,75 8,00 15,00 11,75 5,00 \
Repertério 10 2,83 5,00 5,67 10,00 4,67 4,50
Rel. lugd

elatos de Sol u;_oes L de| 10 10,00 2,00 3,00 5,50 10,00 5,67 4,33
|Problemas de Comunicagdo
[Pontuacdo méaxima total 100 68,75 51,41 40,92 54,50 63,50 67,59 e feslver e“ﬂl

CPL

Simoni de Sa Ferreira

Fernanda Aparecida Cordeiro de Almeida

Pablo dos Santos Linhares de Jesus f i ; % %S@M

Justificativas das notas (Danza)

¢ Capacidade de atendimento
Vasta experiéncia com prefeituras do Espirito Santo.

Outro ponto positivo é a quantidade de profissionais a disposi¢do da Prefeitura de
Petrépolis: 28.

Agéncia se mostra bem estruturada e bem equipada.
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Ao que parece, a Subcomissdo ndo levou em consideracao, por exemplo, que a DANZA possui em
seus quadros, profissionais premiados internacionalmente, como o seu Diretor Presidente Luiz
Roberto Campos da Cunha, agraciado com um Ledao de Ouro em Cannes, a maior e mais prestigiada
premiacdo de publicidade do mundo e ainda outros de grande relevancia nacional como o Prémio
de Midia do Estaddo e ANJ, conforme inserido na proposta e, pelo visto, ndo levado em
consideragao.

Além disso, hd mais de 15 anos a DANZA atende contas do Governo do Espirito Santo (sendo
Secretarias, e Bancos estaduais como o Banestes e Bandes, dentre outros érgaos), demonstrando
vasta experiéncia ndo apenas no atendimento a Prefeituras.

Por outro lado, a E3 passou a atender o Governo do Estado do Rio de Janeiro ha pouco tempo, ou
seja, em 2021, o que denota sua breve e limitada expertise quanto a esse tipo de atendimento.

2.2. DO REPERTORIO

Na andlise das pegas da DANZA, a subcomissdo justifica sua deprecia¢do da nota o fato do anuincio
da Prefeitura de Vitéria e o outdoor da Faculdade Multivix, concluindo que sdo “pecas fracas e
confusas”.

Ora, o Edital em seu item “12.2.3” estabelece e delimita quais as balizas que os julgadores devem
buscar atender na avaliacao do Repertério.

S3o elas:

“12.2.3. Repertdrio (maximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver;
b) A qualidade da execuc¢do e do acabamento da pega e/ou material;

c) A clareza da exposicdo das informacdes prestadas.”

Nada se abordou, pelo visto, quanto a tais tépicos, limitando-se, a Subcomissao técnica, a fazer
comentarios subjetivos que ndo abordaram os mesmos.

Ao contrario do que foi indicado no Relatério, a fonte utilizada é moderna e amigavel, trazendo
um tom descontraido e informal ao texto, sem, contudo, perder a clareza e a objetividade.
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Além disso, a sua sobreposicdao em cores diferentes simula um efeito neon para destacar a palavra
“Vitdria”, que, além de se referir a capital capixaba, também tem o sentido de conquista.

1° LUGAR EM
BEM-ESTAR
ENTRE

AS CAPITAIS.* t >

A CIDADE INTELIGENTE QUE 0¥ PREFEITURA DE
A GENTE SONHA, PENSA E FAZ. &, VITORIA

Assim foi reconhecida a campanha:

“0O anuncio em questdo fez parte de uma campanha “Eu vivo Vitéria com vocé.” de
prestacdo de contas da Prefeitura de Vitdria. O briefing pedia pecas coloridas e
alegres, com tom otimista para apresentar os bons numeros da gestdo ao
contribuinte. A peca, bem como todas as outras criadas a época, atendeu
plenamente os objetivos de comunicacao.

Foi veiculada em diversos jornais e revistas com perfis de leitores diferentes. O
retorno foi excelente e ndo houve qualquer comentario ou critica a uma possivel
dificuldade de leitura. “

LUDMILA BUTERI, GERENTE DE COMUNICAGAO
DA PREFEITURA DE VITORIA — GESTAO 2016-2020.”
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J4 o outdoor da Faculdade Multivix compunha uma campanha do processo seletivo da entidade
de ensino. Apds pesquisas junto ao publico-alvo, a agéncia selecionou influenciadores locais para
serem as estrelas da comunicag¢ao nos principais meios de massa, utilizando também as suas redes
sociais para a divulgacdo da campanha.

Dai a agéncia se apropriou da linguagem utilizada na web, com emojis e outros simbolos. Os
resultados foram excepcionais, com um aumento significativo no nimero de inscricdes para o
processo seletivo e interacdes com a faculdade por meio das redes sociais.

MULTIVIX multivix.edu.br

E importante frisar que a analise do “envelope 3”, Conjunto de Informagdes da Proponente, ndo
deve ter nenhum carater subjetivo, pois o critério determinante é a apresentacdo dos quesitos
solicitados, cumprindo assim o que determina o Edital.

Agindo assim, a Subcomissdo contrariou os arts. 41, 43, 44 e 46 da Lei Federal 8.666/93:

“Art. 41. A Administracdo ndo pode descumprir as normas e condicdes do edital,

ao qual se acha estritamente vinculada.

[...]

Art. 43. A licitacdo sera processada e julgada com observancia dos seguintes
procedimentos:

[...]
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V - julgamento e classificacdo das propostas de acordo com os critérios de

avaliacao constantes do edital.

[...]

Art. 44. No julgamento das propostas, a Comissao levard em consideracdo os

critérios objetivos definidos no edital ou convite, os quais ndo devem contrariar as

normas e principios estabelecidos por esta Lei.

[...]

Art. 46. Os tipos de licitagdo melhor técnica ou técnica e prego serao utilizados
exclusivamente para servigos de natureza predominantemente intelectual, em
especial na elaboracdo de projetos, cdlculos, fiscalizacdo, supervisio e
gerenciamento e de engenharia consultiva em geral e, em particular, para a
elaboracdo de estudos técnicos preliminares e projetos basicos e executivos,
ressalvado o disposto no § 42 do artigo anterior:

[...]” (n.n.)

Ademais, outro principio das normas de uma Licitagdo é o da razoabilidade. Diante dele, as
competéncias administrativas somente poderdo tornar-se vélidas quando exercidas na extensdo e
intensidade proporcionais ao que seja realmente demandado para cumprimento da finalidade de
interesse publico a que estdo atreladas

Seria entdo razoavel dispensar uma proposta que deixou de apresentar alguma informacdo que a
Comissdo licitatoria ndo entendeu por estar cumprida, fato este suprimivel, quando se busca
justamente a proposta de melhor técnica, como a que foi apresentada pelo Recorrente?

N3o se mostra uma decisdo razoavel, nesse sentido.
Os Tribunais pelo pais ja tem decidido neste sentido:
“ADMINISTRATIVO. LICITACAO. HABILITACAO. EXIGENCIA EXCESSIVA.

1. E excessiva a exigéncia feita pela administracdo publica de que, em procedimento
licitatério, o balanco da empresa seja assinado pelo sdcio-dirigente, quando a sua
existéncia, validade e eficacia ndao foram desconstituidas, haja vista estar
autenticado pelo contador e rubricado pelo referido sdcio.

2. Ha violagdo ao principio da estrita vinculacdo ao Edital, quando a administracao
cria nova exigéncia editalicia sem a observancia do prescrito no § 49, art. 21, da Lei
n? 8.666/93.
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3. O procedimento licitatério ha de ser o mais abrangente possivel, a fim de
possibilitar o maior nimero possivel de concorrentes, tudo a possibilitar a escolha
da proposta mais vantajosa.

4. N3o deve ser afastado candidato do certame licitatério, por meros detalhes
formais. No particular, o ato administrativo deve ser vinculado ao principio da
razoabilidade, afastando-se de produzir efeitos sem carater substancial.
5.Seguranca concedida.”?

“REEXAME NECESSARIO. LICITACAO E CONTRATO ADMINISTRATIVO. MANDADO DE
SEGURANCA. DESCLASSIFICACAO. EXCESSO DE FORMALISMO. MOTIVO
RELACIONADO A HABILITACAO. DESCABIMENTO. CONVERSAO EM DILIGENCIA OU
CONCESSAO DE PRAZO PARA A JUNTADA DA DOCUMENTACAO. O tipo licitagdo
menor prego deve proporcionar a obten¢dao da proposta com melhor vantagem
econdmica a Administracdo, fator que prepondera sobre formalidades excessivas,
passiveis de serem supridas, como ocorre na hipdtese vertida os autos.
Ultrapassada a fase de habilitacdo, é descabida a desclassificacdo em razdo de
motivo relacionado a habilitacdo, forte no § 52 do art. 43 da Lei n?.666/93.Havendo
a falta de documentacao nao essencial, deve a administracdo viabilizar sua
anexacao sem grande apego ao formalismo, através da conversdo em diligéncia, na
forma do art. 43, § 39, Lei n? .666/93, ou na concessdo de prazo para a juntada, nos
termos do 48, § 32, o mesmo diploma legal, mormente na hipétese em apreco, em
gue todos os licitantes foram inabilitados. Precedentes do TJRGS e STJ. Sentenca
confirmada em reexame necessario.”*

RELATOS DAS SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Nao se compreende os motivos pelos quais a agéncia “E3” tenha recebido a nota maxima nesse

quesito, pois os critérios de julgamento, se comparados ao rigor demonstrado em relagcdao a

DANZA, s3o bastante contraditorios.

3 71, Mandado de Seguranga n° 5631-DF, 12 Secdo do STJ, Relator o Ministro José Delgado, publicado no DJU n° 156, p. 07 de

17/08/98.

4 TIRs. Apelagdo em Mandado de Seguranca n. 0418814-97.2014.8.21.7000. Relator DES. CARLOS EDUARDO ZIETLOW

DURO.
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Vejamos:

1 — A comissdo faz criticas ao repertdrio e cases da DANZA que dizem respeito ao layout e
criatividade das pecas.

No entanto, a subcomissao, pelo visto, parece ndo ter tido a mesma atencdo ou mesmo crivo ao
avaliar as pecas do case “Coronavirus Niterdi”.

O material apresentado pela agéncia “E3” é extremamente pobre, pois eles dizem que as pecas
sdo impactantes quanto a criatividade, ndo utiliza recursos como fotos, ndao usa frases de efeito,
mas sim trocadilhos conhecidos, utiliza solu¢des “all type” previsiveis e sem nenhum apuro
estético.

O leiaute basicamente é composto por um titulo criado com base em um trocadilho, tarjas e fundos

com a cor vermelha, sendo incrementado com um clipart em uma das pegas.

N -

COR¥NAVIRUS

Niterdi esta

do¥aMoveE —z vdad

Fica evidente que, concordar com a andlise da subcomissao ao enxergar criatividade no que foi
apresentado pela agéncia “E3”, é algo dificil de se compreender, pois foge a normalidade.

10
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2 — Também causa surpresa e perplexidade que a agéncia “E3” apresenta dentre suas pecas da
mesma campanha, folheteria para ser distribuida exatamente durante uma pandemia, ao passo
gue as pessoas eram orientadas a evitarem contato fisico, ndo sendo recomendavel troca de
materiais fisicos, além do fato de que a comunicacao digital estava em crescimento.

ACOES: iniciamos um planejamento multimeios com veiculos tradicionai§ (midia off-lir)e),
comunicagao direta (folheteria e material de apoio), digital (integrando midia em portais e

C L4 e mabaida ;man vadAn anniaie midia

Uma estratégia bem discutivel e totalmente equivocada.

Ainda assim, isso foi ignorado pela subcomissao técnica julgadora, que agraciou a agéncia E3 com
nota maxima.

3 — Ao avaliar os cases da DANZA, a Subcomissdo atribui a mesma a nota de “5,65” em 10 pontos
possiveis. Ou seja, quase 50% menor em relagdo a pontuacdo. Considerando-se que foram
apresentados dois cases, compreende-se pela confusa avaliagdo, que um deles possa ter sido tdao
mal avaliado, que obteve uma nota préoxima de zero (0,65), além do fato de que os comentdrios
aparentemente se relacionam a apenas um case (Campanha Capixabear) e ndo ao outro
(Campanha Multivix).

No entanto, a justificativa para tamanha discrepancia é vaga e ndo segue o que reza o edital
guanto ao que deve ser avaliado em um case como vemos abaixo.

12.2.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio (maximo de 10 pontos)
a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugio;

c) a relevincia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposigio.

11
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Vejamos a justificativa, que destoa completamente do que realmente precisa ser levado em conta
na andlise de um relato de solug¢des de problemas de comunicagao.

* Relatos de solugdes de problemas de comunicagio

Algumas estratégias sdo confusas. Como é o caso do slogan "capixabear": dificil de falar
e de entender. :

Ao falar sobre a nota atribuida a DANZA no case “Capixabear”, a subcomissao ignora tudo o que
edital pede para ser avaliado no item 12.2.4 e atém-se somente as suas percepg¢des subjetivas e
pessoais sobre a campanha, deixando de lado os excelentes resultados apresentados (que é o que
importa para cumprimento do Edital), como o aumento de 123,3% na movimentagao no setor de
turismo durante e logo apds a veiculagdo da campanha, bem como o indice de crescimento de
38% nas atividades do setor nos primeiros meses de 2022 se comparados ao mesmo periodo do
ano anterior.

Importante ressaltar ainda que a subcomissdo faz uma referéncia negativa ao termo “Capixabear”
na campanha, sendo definido como “dificil de falar e entender”. No entanto, esse foi o grande
diferencial da campanha, a criacdo de um “verbo” que trouxe identidade, destaque e
pertencimento para o trade turistico e o Espirito Santo.

A campanha obteve grande repercussao na midia local e nos meios digitais.

Destague
Governo do Estado lanca campanha “Capixabear” da
Temporada Verao 2022

Por Redagio - 1de dezembrode 2021 ® 0

12
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0 Governo do Estado, por meio da Secretaria de Turismo (Setur), lancou, nesta terca-feira
(30), a Temporada Verdo 2022. O evento aconteceu na Residéncia Oficial do Governador,
na Praia da Costa, em Vila Velha. Com o tema “Capixabear” a campanha publicitaria de
promogdo do destino Espirito Santo tem como foco os destinos Italinas e Anchieta.

O governador Renato Casagrande falou sobre a campanha. “Capixabear’ é a nossa palavra,
0 nosso verbo para incentivar todos os capixabas a circularem pelo nosso Estado. Serve
também para nossas vizinhos, para que conhegam nossos roteiros turisticos, seguindo os

Governo lanca campanha “Capixabear”

@ Luis Ximenes 30 De Novembro De 2021

= Ultima atualizacdo: 1 de dezembro de 2021

municipio. Além disso Lenise destacou outros aspectos positivos do trabalho. “Nossa campanha exalta as
belezas naturais, nossa alegria, nossas cores e nossos atrativos. Embalada em ritmo de forré, a pea mostra a
energia de nosso Espirito Santo, os varios cendrios e servigos”, destacou a secretaria.

24/03/2023 13h03 - Atualizado em 24/03/2023 13h04

Setur participa de palestra sobre o ‘Capixabear’
em escola da Rede Estadual

A palestra foi voltada aos 40 alunos do sexto ao nono ano do Ensino Fundamental 2, da disciplina eletiva
"Capixabear, lecionada pela professora Aline Ferreira Madeira e faz parte de um Componente Curricular de livre
escolha do estudante, que o possibilita ampliar, aprofundar e enriquecer o seu repertério de conhecimento, além
de dar oportunidades a experimentacao e a diversificacdo do seu curriculo.

0 secretario também explicou como funciona o Mapa do Turismo no Estado e o trabalho de promogao feito pela
Setur, com a campanha "Capixabear” e agdes em nivel nacional em redes sociais e apresentacdo dos principais

atrativos turisticos do Estado. Ao final, o secretario apresentou o QR Code para que os alunos pudessem acessar o
site e midias sociais do Descubra o Espirito Santo.

13/12/2021 17h06
Setur apresenta campanha ‘Capixabear’ para
representantes de industrias de camisetas
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A secretaria de Estado de Turismo, Lenise Loureiro, destaca as inimeras marcas locais que ja ha algum tempo
vém trazendo em suas cole¢es o orgulho de ser capixaba e o quanto isto é importante para o turismo e pelo
sentimento de pertencimento. "Nossa campanha tem este mesmo objetivo, estimular as pessoas a
conhecerem nosso Estado e estamparem seu orgulho, por isso, chamamos este grupo para que esta corrente
se fortaleca e gere emprego e renda”, afirmou.

Ministério do Turismo € @MTurismo - 20 de jan ses
Em resposta a @DescubraoES
Bora #capixabear porque esse verao promete!! -0 5

~ - e i sa Es

m Ulisses Mochileiro (53 |l B £ @muchilero_- 8 de abr - ¢
Imagine a profundidade da Liberdade
#capixabear #soucpx #sunsetphotography

Ministério do Turismo e Descubra o Espirito Santo

O 1 T Q il 68

53

WcCarvalho )& @WerlenCarvalho - 8 de jan vos

W Em meio ao caos em Brasilia, no intervalo, o comercial lindo do
@GovernoES. Em rede nacional? #Capixabear

— - —

Thayna @ThaynaBCP - 2 de dez de 2021 ses
Maravilhoso o novo video de turismo do ES. @@

#DescobrindoES #Capixabear #ES

iririvivo + Seguir
IRIRI ES

iririvivo Faga a sua reserva! O Més de julho em Iriri esta
imperdivel!

#iriri #ForrdBobd #iririvinhos #AnchietaES #Capixabear
4d Vertradugao
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@ Duas Praias Hotel @DuasPraias - 3 de dez de 2021
— \Verao vem pocando!

Bora #capixabear ? Comece por #Guarpari!

froisbhz « Seguir
Regencia

froisbhz Registro de um fim de tarde em Regéncia - E.S. .
Aqui é a foz do Rio Doce, rio que foi devastado pela lama da
Samarco. O pér do sol revigora as forgas para comunidade
resistir e se (re)significar cotidianamente (Surfistas,
pescadores e prestadores de servigos turisticos). #linhareses
#regencia #turismoes #capixabear #riodoce
#romariadasdguas #rotadaaroeira

1d Vertradugao

Em anexo, documento com nota referendada pela SETUR — ES sobre a relevancia
da campanha Capixabear criada pela DANZA

3 — Outro ponto bastante importante é que a referida concorréncia, como aduz o edital, é de
“Melhor Técnica”.

Ou seja, o melhor plano de comunicacdo publicitaria deveria ser o vencedor.

Porém, ao verificarmos as notas, percebemos que a proposta da agéncia E3 foi apenas a 42
colocada dentre todas as participantes.

Isso demonstra que a licitante ndo conseguiu solucionar o problema de comunicag¢do apresentado.
Diante desse fato, como a agéncia E3 estaria apta a atender a Prefeitura de Petrépolis?

15
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QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS/EDITAL Pasta 1- Pasta 2- Pasta3- Pastad- Pasta 5- P
€3 Azimuth Mocape Kiara Agenda  |PAsta6-Danza Lot

Plano  de  Comunicaglo|
Publicitaria, sendo: = 33,75 4333 28,17 P L 28,50 4550 29,82

Basta ver as justificativas das notas dadas pelos jurados da subcomissdao em cada quesito do plano
de comunicacdo apresentado pela E3.

e Ideia criativa

O yso de todos os personagens (em todos os temas abordados) com coroas mostrou-se
uma estética de muito mau gosto.

Artes com layouts muito parecidos. Nem todas as artes com logo da Prefeitura.

Pega de video mal produzida, muito simplista (slides, com dudio por cima).

e Estratégia de midia e ndo midia
Peca na pesquisa.

Na distribuicdo de verbas de publicidade, pouco destaque para midias digitais (11%,
enquanto que as radios receberiam 20% do total).

Chama a atencdo negativamente o alto valor de R$ 55 mil para a desconhecida radio
Petrépolis FM.

O principio da vinculagdo ao ato convocatério dirige-se tanto a Administragao, como aos licitantes,
posto que estes ndo podem deixar de atender aos requisitos do instrumento convocatdrio. Nessa
mesma toada, ainda segundo a administrativista Maria Sylvia Zanella Di Pietro “se os licitantes
classificados deixarem de apresentar a documentacdo exigida ou apresenta-las em desacordo com
exigido no edital, estas imperiosamente deverdo ser inabilitadas e desclassificadas, nos termos do
art. 43, inc. Il ¢/c art. 48, inc. |, todos da Lei Federal n2. 8.666/93”.

Nesse sentido, assim prevé o caput do art. 32, da Lei Federal n2. 8.666/93:

16
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“Art. 32, A licitacdo destina-se a garantir a observancia do principio constitucional
da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa para a administragdo e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da publicidade, da probidade administrativa, da
vinculacdo ao instrumento convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que Ihe sdo
correlatos”.

3. DOS PEDIDOS E REQUERIMENTOS

Diante do exposto, requer de V.Exa. receber o presente Recurso administrativo e, ao final, seja
dado provimento para:

a) Declarar a recorrente DANZA vencedora pelo cumprimento integral de cldusulas editalicias e da
legislagdo pertinente;

b) Caso assim nao entenda, que sejam entdo anuladas todas as fases da licitacdo ocorridas apds
os atos ilegais acima discutidos, de forma a se proceder em beneficio e evitar prejuizo para a
Administracdo e ao erdrio, conforme os fundamentos exaustivamente expostos.

Aproveita o ensejo para anexar Declara¢do emitida pela SETUR/ES.

Nestes termos, pede e espera deferimento.

De Vitéria/ES para Petrépolis/RJ, 20 de junho de 2023.

Assinado de forma digital por
LUIZ ROBERTO LUIZ ROBERTO CAMPOS DA
CAMPOS DA CUNHA:54387779691

CUNHA:54387779691 Do 2023.062016:43:46
DANZA ESTRATEGIA & COMUNICACAO
LUIZ ROBERTO DA CUNHA
DIRETOR EXECUTIVO

Documento assinado digitalmente

b CARLOS LUIZ ZAGANELLI FILHO
g . Data: 20/06/2023 15:12:13-0300
Verifigue em https://validar.iti.gov.br

CARLOS ZAGANELLI
OAB/MG 102.318 — OAB/ES 13.980
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&

GOVERKD D0 ESTADO:
Do ESPIRITO SANTO

Seorerann g Mvlimg

DEC AD

& campanha “Capixabear”, criada pela Danza, nasceu com chjetive de incentivar o turista
capxaba a conhecer mais o Estado onde mora, trabalhando o pertencimente do povo capixaba,
estimulande viagens dentro do territério do Espirito Santo. A proposta da campanha vemn da
palavra Capizaba, que & como € chamado quem nasce no Espirito Samto. A ideia € incentivar o
turista a aproveitar o territorio capixaba e se encantar com o Estado, “capixabeando”. Em seu
video de estreia é possivel ser envelvide pelo som de um forré especialmente criado e dedicado
a encantar guem ouve, somado 35 imagens de tirar o folego de variados atrativos do Espirito
Santo.

A campanha foi disseminada, ainda, para zlém das fronteiras do Estado do Espirito Santo,
estando presente nas agoes de divulgagdo feitas pela Secretaria de Turismo nas feiras & eventos
em que participa em outros estados. O “capizabear™ passou, assim, a ser divulgado tambeém
nacionalmente, aproveitando-se do novo termo para disseminar o estado por meio de seu
gentilico, de uma forma descontraida e divertida, gerando curicsidade e receptividade por onde
a equipe da SETUR passou.

A recepbividade em feiras como a ABAV, uma das maiores & mais significativas do setor de
turizma, motivow gue 3 campanha “Capizabear” fosse renovada para mais uma temporada, de
forma a fortalecer ainda mais o termo. Foram produzidos brindes estampados com o “novo
verbo®, de forma a reforgar 2 ideia, aliado a um noveo video com a bela cangdo sobre as maravilhas
e delicias de se capixabear, enfatizando como o Estado do Espirito Santo € belo e cheio de opgbes
pama todos os gostos, idades e tribos.

E importante mencionar que a utilizagae desse novo termo, criado especialmente para as agoes
de promogao do turisme capixaba, trouxe uma inovacao & uma nova forma de divulgar um
estado que possui um nome vinculado a religiosidade e que, por vezes, torna desafiador que seja
possivel divulgar o turismo desvinculado desse segmento.

Vitoria, 19 de junho de 2023,

Thaind Venancio Pergira

Gerente de Marketing Turistico

Weverson Valcker Meireles

Secretario de Estade do Turismo
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ASSINATURAS (2)
Documento original assinata elTonicaments, confome MP 2200-2/2001, art. 10, § 2, par.
THAINA VENANCIO PEREIRA WEVERSON VALCHER MEIRELES
GERENTE FG-GE SECRETARIC DE ESTADD
GEMAKT - SETUR - GOVES SETUR - SETUR - GOVES
assnado em T30S0 161216 0300 msirade em 159062023 1832403 -03:00

INFORMAGOES DO DOCUMENTO

Documenin capturado em 1906/2023 15:24:03 (HORARIO DE BRASILIA - UTC-3)

por THAINA VENMANCID PEREIRA (GERENTE FG-GE - GEMAKT - SETUR - GOVES)
Valor Legal: ORIGIMAL | Matureza: DOCUMENTO MATO-DIGITAL

A disponibiidade do documenio pode ser conferida pelo link: hbipe: lie-docs.e5.gov.brid/2023-4PXETZ
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