ATA DA PRIMEIRA REUNIAO
SUBCOMISSAO TECNICA (SubCom) g
REALIZACAO DOS TRABALHOS REFERENTES A CONCORRENCIA
PUBLICA PMP N2.: 006/2017

Aos 19 (dezenove) dias do més de julho do ano de dois mil e dezoito
(19/07/2018), as 14 horas, na sala de licitagdes do Departamento de Licitagdes,
Compras e Contratos Administrativos (DELCA) da PREFEITURA MUNICIPAL
DE PETROPOLIS (DELCA), situada na Avenida Bardo do Rio Branco, n®.:
2.846, Centro (Centro Administrativo Frei Anténio Moser), reuniu-se a
SUBCOMISSAO TECNICA (SubCom) publicada no veiculo de comunicagéo
oficial da PREFEITURA MUNICIPAL DE PETROPOLIS, n% 5447, em 06 de
junho de 2018 e composta pelos profissionais com vinculo com a PMP:
Jaqueline Ribeiro da Costa (matricula funcional n®: 23.435-4) e Ellen Tardelli
Leite (matricula funcional n% 20.057-3); e pelo profissional sem vinculo com a
PMP: Daniela da Silva Moreira Machado - de agora adiante chamados de
membros e/ou avaliadores, para juntos realizarem a analise das Propostas
Técnicas (Planos de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada), contida
nos “Invélucros n% 1" das empresas concorrentes, doravante chamadas
simplesmente de Licitantes, objetivando dar prosseguimento aos trabalhos
alusivos & Concorréncia Publica objeto do edital n2: 006/2017.

Inicialmente, os membros da Subcomissdo Técnica (SubCom)
verificaram o lacre e as rubricas das 03 (trés) caixas contendo todos os
invélucros n2.: 1, constatando sua indevassibilidade.

Apds a abertura das trés caixas, os membros da subcomissao técnica
(SubCom) identificaram 06 (seis) involucros n®.: 1 em seu interior.

Apos a verificagao inicial, os membros da CPL ressaltam que receberam
os invélucros sem enderecamento, nome, logomarca, informagao, numeracao,
marca, sinal, assinatura, rubrica, etiqueta, palavra, simbolo, icone de trabalho
ou qualquer outro elemento que possibilitasse a identificagao prévia da autoria
e propriedade dos mesmos de quaisquer das empresas Licitantes.

Na sequéncia, os membros da CPL passaram a retirar o conteudo dos
Involucros n2.: 1, um por cada vez.

No involucro da ‘Licitante A’ foram localizados pela Subcomissao
Técnica (SubCom) para fins de julgamento, 15 (Quinze) pranchas, 02 (dois)
CDs/DVDs e 01 (um) caderno especifico.

No invélucro da ‘Licitante B’ foram localizados pela Subcomissao
Técnica (SubCom) para fins de julgamento, 15 (quinze) pranchas, ndo possuia
CDs/DVDs e 01 (um) caderno especifico.

No invélucro da ‘Licitante C’ foram localizados pela Subcomissao
Técnica (SubCom) para fins de julgamento, 15 (quinze) pranchas, 3 (trés)
CDs/DVDs e 01 (um) caderno especifico.

No invélucro da ‘Licitante D’ foram localizados pela Subcomissao
Técnica (SubCom) para fins de julgamento, 16 (dezesseis) pranchas, sendo
que uma delas contém 07 (sete) CDs/DVDs afixados, 01 (um) modelo de
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calendario, 01 (um) modelo de peca de intervengdo urbana e 01 (um) caderno
especifico.

No involucro da ‘Licitante E’ foram localizados pela Subcomissao
Técnica (SubCom) para fins de julgamento, 14 (Quatorze) pranchas, 05 (cinco)
CDs/DVDs e 01 (um) caderno especifico.

No involucro da ‘Licitante F’ foram localizados pela Subcomissao
Técnica (SubCom) para fins de julgamento, 15 (Quinze) pranchas, 01 (um)
CDs/DVDs e 01 (um) caderno especifico.

Na sequéncia, em analise ao quantitativo de paginas da ‘Licitante A’,
em face ao determinado pelo item 3.1.15 do anexo Il do Edital, os membros
da Subcomissdo Técnica (SubCom), verificaram que as paginas estavam
numeradas e que o caderno unico possuia 20 (vinte) paginas, respeitando o
limite total maximo permitido pelo Edital, como também o limite maximo para
cada subquesito do ‘Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao-Identificada’.

No dia 23 de julho de 2018 a subcomissao retornou a analise:

Analisando o quantitativo de paginas da ‘Licitante B’, em face ao
determinado pelo item 3.1.15 do anexo Il do Edital, os membros da
Subcomissdo Técnica (SubCom), verificaram que as paginas estavam
numeradas e que o caderno Unico possuia 19 (dezenove) paginas, respeitando
o limite total maximo permitido pelo Edital, como também o limite maximo para
cada subquesito do ‘Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao-ldentificada’.

Analisando o quantitativo de paginas da ‘Licitante C’, em face ao
determinado pelo item 3.1.15 do anexo Il do Edital, os membros da
Subcomissdo Técnica (SubCom), verificaram que as paginas estavam
numeradas e que o caderno Unico possuia 15 (quinze) paginas, respeitando o
limite total maximo permitido pelo Edital, como também o limite maximo para
cada subquesito do ‘Plano de Comunicagédo Publicitaria - Via Nao-ldentificada’.

No dia 25 de julho de 2018 a subcomissao retornou a analise:

Analisando o quantitativo de paginas da ‘Licitante D’ em face ao
determinado pelo item 3.1.15 do anexo Il do Edital, os membros da
Subcomissdo Técnica (SubCom), verificaram que as paginas estavam
numeradas e que o caderno Unico possuia 21 (vinte e um) paginas,
respeitando o limite total maximo permitido pelo Edital, como também o limite
maximo para cada subquesito do ‘Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via
Nao-Ildentificada’.

Analisando o quantitativo de paginas da ‘Licitante E’ em face ao
determinado pelo item 3.1.15 do anexo Il do Edital, os membros da
Subcomissdo Técnica (SubCom), verificaram que as paginas estavam
numeradas e que o caderno unico possuia 18 (dezoito) paginas, respeitando o
limite total maximo permitido pelo Edital, como também o limite maximo para
cada subquesito do ‘Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao-ldentificada’.

—4
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No dia 02 de agosto, integrantes da subcomissdo, as Sras. Ellen e
Jaqueline, compareceram a sede do DELCA para uma nova reunido que foi
suspensa por conta da auséncia da integrante Daniela Moreira, que nao
compareceu na data e, posteriormente solicitou desligamento da subcomisséo
alegando problemas de saude. As demais integrantes da subcomisséo ficaram
aguardando novo chamamento.

No dia 17 de setembro, as integrantes da subcomissdo compareceram
para nova reunido em que foram comunicadas que, por sorteio, a integrante
Daniela fora substituida pelo integrante Ricardo Siqueira de Paiva e Silva, que
presente, assumiu a fungdo. A SUBCOMISSAO TECNICA (SubCom) publicada
no veiculo de comunicagdo oficial da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS, n% 5518, em 13 de setembro de 2018.

Na ocasido, foi definido que o novo integrante Sr. Ricardo faria a
avaliacao de todo material anteriormente avaliado por Daniela (licitantes A, B,
C, D e E) — na presenga das demais integrantes da comissao — assim como a
avaliacdo do material da licitante F, avaliado em conjunto pelos trés integrantes
da comissao nesta data.

Analisando o quantitativo de paginas da ‘Licitante F’ em face ao
determinado pelo item 3.1.15 do anexo Il do Edital, os membros da
Subcomissdo Técnica (SubCom), verificaram que as paginas estavam
numeradas e que o caderno Unico possuia 16 (dezesseis) paginas, respeitando
o limite total maximo permitido pelo Edital, como também o limite maximo para
cada subquesito do ‘Plano de Comunicagao Publicitéria - Via Nao-ldentificada’.

Em continuidade, os membros da Subcomissdo Técnica (SubCom),
utilizando uma tabela de checagem (em anexo), em analise das especificagées
das 14 (quatorze) alineas do item 3.1.5 e, ainda, ao determinado na ‘alinea C’
- Ideia Criativa (e todas as suas 20 (vinte) subalineas) do anexo Il do Edital,
observaram:

Sobre a proposta da ‘Licitante A’:

| — Nao atendeu todas as especificagcdes do edital, pois ndo apresentou
midia web em CD conforme subquesito ‘ldeia Criativa’, como estava
especificado na ‘subalinea C08 e C18’ (paginas 90 e 92/245).

Na ata de recebimento das propostas, no dia 25 de junho de 2018, foi
apontado por uma das empresas que o espiral apresentado no caderno era
maior do que o previsto no edital, o que nao foi identificado pela subcomisséo.

Sobre a proposta da ‘Licitante B’:

| - Nao atendeu todas as especificagdes do edital, pois formatou as
citacdes de texto no caderno justificadas a esquerda e nao a direita conforme
previsto no edital conforme subquesito ‘Plano de Comunicagéo Publicitaria’
item 3.1.5 g; bem como o espagamento entre as citagoes deveria ser duplo,
mas a empresa utilizou o espagamento simples item 3.1.5 h. (pagina 87).

Licitante ndo apresentou CDs web conforme prevé o edital conforme
subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava especificado na ‘subalinea C08 e C18’
(pagina 92/245).
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Sobre a proposta da ‘Licitante C’:

| - Na ata de recebimento das propostas, no dia 25 de junho de 2018, foi
apontado por uma das empresas que a licitante utilizou envelope branco para
afixar CD na prancha, sendo verificado pela Subcomissao tal fato.

No entanto o edital conforme subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava
especificado na ‘subalinea C19’ (pagina 92/245) estabelece que: “os CDs e
DVDs citados na alinea C17 e C18 deverado ser apresentados em branco, sem
nenhum rotulo ou etiqueta, sem marca do fabricante (midia printable) e sem
nenhuma identificacao externa, podendo ser apresentados soltos ou fixados na
prancha relativa a pega criativa ou ainda em uma prancha especifica”, néo
estabelecendo, no entanto, o edital nenhum critério quanto a forma de fixacao
dos mesmos na prancha.

A licitante apresentou sete pecas web, sendo apenas duas delas em
CDs, diferente do que prevé o edital, conforme subquesito ‘Ideia Criativa’, como
estava especificado na ‘subalinea C08’ (pagina 90/245) que estabelece “dos
exemplos apresentados devem constar pelo menos trés pecas com solugao de
comunicagdo no ambiente web. A concorrente tera liberdade para definir o
formato de producdo da peca para o ambiente web, mas devera apresenta-las
em formatos universais como por exemplo: PDF, JPG, MPEG, SWF, MOVE E
AVI, com apresentagao em CD.

A licitante ndo apresentou em suas pranchas nenhuma peca voltada
para o turismo e o publico externo conforme solicitado no briefing, anexo Ill, no
item 3.1(pagina 109).

Sobre a proposta da ‘Licitante D’:

| - Na ata de recebimento das propostas, no dia 25 de junho de 2018, foi
apontado por uma das empresas que a licitante apresentou 16 pranchas, e néo
15, sendo uma delas especifica para apresentacdo de CD/DVD, conforme
prevé o edital, subquesito ‘Ideia Criativa’, como especificado na ‘subalinea
C19’ (pagina 92).

Também foi apontado que todas as pegas possuem suporte traseiro, o
que é permitido pelo edital que estabelece no subquesito ‘Ideia Criativa’, como
estava especificado na ‘subalinea C14’ (pagina 92/245) que “ as pecas e/ou
materiais da ideia criativa poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido,
respeitando o disposto na alinea C13 desde que nao prejudique sua leitura,
sem limitacdo de cores nas artes e nas cores de fundo — COM OU SEM
SUPORTE - podendo receber a aplicagao de “passe-partout” preto (collor plus
de 3 centimetros de largura) de 240 gramas observando o disposto na alinea C
item 6.9 do edital”.

Ainda com relacgéo aos itens apontados na ata, a comisséao verificou que
a licitante D apresentou tabelas, assim como pesquisas.

Em relacéo as tabelas, o edital estabelece no subquesito ‘Estratégia de
midia e ndo midia’, como estava especificado na ‘subalinea D 5 | e D6’
(pagina 93/245) que “os pregos das insergdes em veiculos e outros meios de
comunicagdo — a serem considerados na simulagdo do plano de distribuicéo,
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devem ser os de tabela cheia dos veiculos vigentes na data de apresentagao
dos involucros relativos a proposta técnica.”

No entender da subcomissdo, esses anexos nao sao proibidos de
acordo com o edital, em diversos itens do mesmo.

Foi questionado na ata, também, que consta uma planilha com o nome
da Camara Municipal de Petropolis, conforme apontado por duas empresas.
Tal fato foi confirmado pela subcomissdo que encontrou na planilha da radio
1550 AM como o nome da Camara Municipal de Petropolis.

Também na ata de apresentagdo, foi apontado por uma empresa que
havia um folder triplo desdobravel que ultrapassa o tamanho A3, sendo
avaliado pela subcomisséo que o folder referido esta de acordo com o edital no
subquesito ‘ldeia Criativa’, como estava especificado na ‘subalinea C10’
(pagina 92/245) que “(...) no caso de apresentagdo de material grafico, o limite
de seu tamanho FECHADO ¢é o formato A3."

Sobre a proposta da ‘Licitante E’:

| - Na ata de recebimento das propostas, no dia 25 de junho de 2018, foi
apontado pelas empresas que a licitante apresentou caderno com espiral
diferente do que prevé o edital, o que foi confirmado pela subcomissao, em
desconformidade ao edital que estabelece no subquesito ‘Plano de
Comunicacéo Publicitaria’, como estava especificado no ‘item 3.1.5 I’ (pagina
87/245).

Ainda conforme apontado na ata, a empresa apresenta roteiro de
descricdo na prancha intitulada “Agao Toten”, em desacordo com o edital,
subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava especificado na ‘subalinea C15’
(pagina 92/245) que “ cada pega e/ou material s6 devera trazer sua indicagao
sucinta (...)"

Ainda segundo apontado na ata, a empresa teria apresentado planilhas
de cabeca para baixo, o que foi confirmado pela subcomissao.

A licitante apresentou 5 pegas web, e apenas trés em CD estando em
desacordo com o edital, conforme subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava
especificado na ‘subalinea CO08’ (pagina 90/245) que estabelece “dos
exemplos apresentados devem constar pelo menos trés pegas com solucao de
comunicagdo no ambiente web. A concorrente tera liberdade para definir o
formato de produgdo da peca para o ambiente web, mas devera apresenta-las
em formatos universais como por exemplo: PDF, JPG, MPEG, SWF, MOVE E
AVI, com apresentacdo em CD.

Sobre a proposta da ‘Licitante F’:

| - Na ata de recebimento das propostas, no dia 25 de junho de 2018, foi
apontado pelas empresas que a licitante ndo apresentou midias web em CD. A
comissao verificou que a licitante apresentou duas propostas de midia web —
sendo previsto pelo edital o minimo de trés pecas midia web — e nao
apresentou o respectivo CD, conforme subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava
especificado na ‘subalinea C08’ (pagina 90/245) que estabelece “dos
exemplos apresentados devem constar pelo menos trés pegas com solugao de
comunicacdo no ambiente web. A concorrente tera liberdade para definir o
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formato de producédo da pega para o ambiente web, mas devera apresenta-las
em formatos universais como por exemplo: PDF, JPG, MPEG, SWF, MOVE E
AVI, com apresentacao em CD.

Ainda de acordo com a ata de entrega, a comisséo verificou que a
licitante utilizou envelope transparente para afixar os CDs nas pranchas.

No entanto o edital conforme subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava
especificado na ‘subalinea C19’ (pagina 92/245) estabelece que: “os CDs e
DVDs citados na alinea C17 e C18 deveréo ser apresentados em branco, sem
nenhum rotulo ou etiqueta, sem marca do fabricante (midia printable) e sem
nenhuma identificagao externa, podendo ser apresentados soltos ou fixados na
prancha relativa a pega criativa ou ainda em uma prancha especifica”, nao
estabelecendo no entanto o edital nenhum critério quanto a forma de fixacao
dos mesmos na prancha.

A comissdo verificou que a pega “aplicativo” apresenta roteiro de
descricdo na prancha, em desacordo com subquesito ‘Ideia Criativa’, como
estava especificado na ‘subalinea C15’ (pagina 92/245) que “cada pecga e/ou
material s6 devera trazer sua indicagéo sucinta (...)"

A comissao verificou que as pranchas apresentadas estao em tamanho
maior do que o previsto no edital no subquesito ‘Ideia Criativa’, como estava
especificado na ‘subalinea C13’ (pagina 92/245) que “as pegas e/ou materiais
da ideia criativa poderdo ser apresentadas em pranchas, no maximo, no
formato A3 (420x297mm) (...)".

Apo6s exame dos elementos formais que compdem as exigéncias para a
apresentacao dos Planos de Comunicagao Publicitaria (vias nao-identificadas)
das empresas Licitantes, a Subcomissao Técnica (SubCom), em obediéncia
aos critérios de avaliagao estabelecidos no item 5.1 do Anexo |l do Edital,
obteve os seguintes julgamentos, focando os aspectos abaixo:

- Na avaliagdo do quesito: ‘Plano de Comunicacido Publicitaria’, a
subcomissdo avaliou que as 06 empresas participantes cumpriram,
mesmo que minimamente, as exigéncias para a avaliagcao técnica dos
quesitos do edital: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao-midia, ndao havendo
divergéncias nas notas que ultrapassem os 20% previstos no edital entre
os membros com relagio a pontuagao das mesmas.

Sendo assim foram destacados:
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Em relagdo a Empresa A — tema da campanha "Eu sou Petropolis™

A empresa utilizou de meios simples e de linguagem de facil
compreensao para a comunicagdo em geral. Ponto diferencial foi a forma
utilizada para os cidadaos participarem da divulgacao dos feitos da Prefeitura,
despertando assim o orgulho de ser Petropolitano. Exemplo disso foi a juncao
do nome de um cidadao real como o nome da cidade, exemplo “Ricardopdlis”.
A ideia, no entanto, pode ser usada com um conceito contrario, dando margem
para uma midia negativa, como por exemplo “buracopélis”. Ainda com relagao
ao conceito de integragao do cidaddo com a campanha, a empresa nao explica
como ira fazer o cidadao aderir a essa pratica. Com relagao ao plano de midia,
a empresa utilizou dados estatisticos de habitos de consumo de midia da
cidade do Rio de Janeiro, o que nao representa a realidade da cidade.
Corroborando com isso, em sua distribuicdo de verba, ela pouco prestigiou os
jornais locais e nao incluiu midias em todas as TVs locais. Além disso, foi
identificado que os valores indicados para a veiculagao de outdoor sao
superiores aos praticados no mercado. A confirmagao desses pregos nao pode
ser realizada, pois a empresa nao apresentou tabelas das empresas cotadas.

Em relacdo a Empresa B — tema da campanha "Petrépolis é real”:

A empresa nao identificou a faixa etaria da populagdo, nem a classe
social que a campanha abordaria, sendo compreendido pela subcomissao que
nao foi possivel identificar qual avaliacgdo a empresa fez para justificar a
necessidade da Prefeitura de se comunicar. Ao exemplo da empresa anterior, a
empresa também focou nas estatisticas da cidade do Rio de Janeiro, embora
tenha apresentado dados sobre a economia do municipio, acées da Prefeitura
realizadas em 2016/2017, citando areas da educagao, saude, seguranca
publica, defesa civil e turismo. A empresa criou um selo da cidade voltado para
o turismo, demonstrando o alto nivel do turismo, no entanto apresentou esse
selo em pecas voltado para o publico interno, o que faz pouco sentido. A
empresa destacou o conceito que o turismo pode ser usado como uma forma
de aumentar a autoestima dos cidadaos, pois quando um turista se encanta, os
cidadaos se orgulham mais. Aponta, ainda, caracteristicas proprias da cidade,
setores econémicos crescentes, como de cervejaria. Aponta que Petrépolis tem
todas as caracteristicas para se tornar uma grife como acontece, por exemplo,
com Paris, utilizando a criagdo do selo. Na distribuicdo da midia, ela nao
utilizou nenhuma TV local, prevendo apenas insergao nas regionais.

Em relagdo a Empresa C — tema da campanha "Na cidade imperial,
histéria se faz todo dia™:

A empresa nao fez nenhuma peca especifica para o turismo, sendo que
todas tinham como objetivo final o publico interno, ndo cumprindo o solicitado
no briefing, mesmo tendo apresentando os pontos turisticos. A empresa
efetuou pesquisa sobre os habitos locais e, por isso apresentou dados locais
especificos, distribuindo de forma satisfatoria a verba disponivel das midias. A
empresa foi criativa nas midias propostas, tendo ideias como Youtube, carros
de som, portais regionais e adesivos para o comeércio.
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Em relacdo a Empresa D — tema da campanha "Responsabilidade que
gera resultados”™

A empresa realizou pesquisa ndo s6 de mercado e habitos de midia,
mas como relacdo sobre as atividades dos servigos publicos o que permitiu que
ela identificasse os problemas de comunicagao. Apresentou propostas novas
como programa de radio, bem como apresentou uma pega de intervengao
urbana e calendario de mesa. Teve pegas com linguagem especificas para
faixas etarias e também para diferentes localidades da cidade. Foi a unica que
apresentou tabela real de preco dos fornecedores dando credibilidade aos
valores utilizados. Na pesquisa, ela apontou uma TV local como a mais
assistida, porém nao a contemplou no seu plano de midia.

Em relagédo a Empresa E — tema da campanha "Eu sou imperial™:

A empresa, no Raciocinio Basico, realizou uma abordagem superficial
da cidade e deficiéncia de midia, desta forma nao detalhou de forma clara
quais seriam as agdes de midia da Prefeitura. Inverteu a prioridade das pecas,
tendo mais apelo turistico do que informativo (prestagédo de contas) e, quando
pouco apresentada, estd inadequada ao contexto, em desacordo com o
briefing. As imagens utilizadas nas pegas n&o condizem com os textos
apresentados, ou as imagens nem condizem com a cidade, como por exemplo,
o Dedo de Deus. Nos spots de radio e comercial de TV os textos ndo sao
coerentes com o restante da campanha.

Em relacdo & Empresa F — tema da campanha "Qualidade de vida real™

A empresa apresentou um aplicativo que integra ndo sé informagdes
turisticas, mas também informagées para o cidaddo petropolitano sobre as
agoes da Prefeitura, agenda cultural, entre outros. A estratégia de comunicacéo
foi muito bem apresentada e detalhada, mas nas pegas n&o foi possivel
identificar os resultados almejados na apresentagédo teérica. A empresa citou
setores com potencial econdémico e turistico, demonstrando conhecimento
sobre as areas a serem mais bem divulgadas. A empresa faz uma
contextualizacdo do plano politico, social e econémico, relatando problemas
especificos, especialmente no resgate da identidade do povo petropolitano, o
que chama de resgate da identidade imperial. A empresa realizou a distribuicao
de recursos em midias distintas de forma satisfatéria, incluindo midias nao
convencionais como o blimp, o cinema.
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A Subcomissdo Técnica de Licitagdo considerou todos os aspectos
relativos aos Invélucros n®.: 1: Proposta Técnica - Plano de Comunicagéo
Publicitaria (Via Nao Identificada) das empresas Licitantes, acima
demonstrados e com base nas justificativas expostas para cada um dos
critérios dos subquesitos previstos no item 5.1 do Anexo Il do Edital
Concorréncia Puablica n%: 006/2017, sendo que cada membro da
Subcomissdo Técnica (SubCom) preencheu sua planilha separadamente, na
forma do item 8.1 do Anexo Il do Edital, as quais estdo apresentadas em
anexo a essa Ata/Relatério de Avaliagao.

Os integrantes da subcomissao técnica observaram e avaliaram os itens
apontados pelas empresas na ata de abertura de propostas, em 25.06.18, e
uma vez que os mesmos tiveram conclusdes diferentes e divergentes em
relacdo aos procedimentos a serem adotados para dar continuidade ao
certame, a subcomissdo entende que os apontamentos serao feitos em ata
Unica — conforme prevé o edital - sendo, porém, os apontamentos relatados
por cada integrante apresentados separadamente.

Integrante Ellen Tardelli Leite,

Inicialmente, tive acesso a “Ata da Sessdo de Recebimento das
Propostas e de Abertura dos Involucros 1 e 3°, na qual as empresas
participantes fizeram diversas ponderacbes acerca do material apresentado
pelas concorrentes. Relato que, na referida ata, constavam nao s6 o nome das
empresas reclamantes, mas também as mesmas apontavam de forma
nominativa as falhas identificadas nos materiais das demais, ou seja,
identificavam tais possiveis erros cometidos informando o nome da campanha
apresentada pela concorrente. Desta forma, uma vez que algumas mesmas
ponderagdes foram feitas por diversas empresas, se fez perfeitamente
possivel, através do exercicio de eliminagdo, associar a maioria das
participantes as suas respectivas campanhas, ou seja, o conteudo da ata
tornou nitida a identificacdo de empresas e, posteriormente, apos verificacao
do material, através de eliminagado, permitiu supor a identidade das demais.
Nao obstante, o fato narrado acima ja comprometeria o principio do sigilo da
identidade das concorrentes na analise do invélucro 1 tornando, em minha
analise, a licitagao impossibilitada de prosseguir.

Seguindo o que determina o Edital, parti para a analise dos materiais de
cada uma das seis empresas concorrentes. Em analise as ponderacdes

efetuadas pelas empresas nesta mesma ata referida acima, acerca das
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reclamacgdes pertinentes, ou seja, que de fato foram identificadas pela
subcomissao, constatei que:

| — As campanhas “Eu Sou Petropolis”, “Petropolis € Real”, “Eu sou
Imperial” e “Petropolis — Qualidade de vida Real” por ndo apresentarem as
midias web em CD, todas ou parte delas, descumprem o que determina o
Edital em seu Anexo ll, item 3.1 - Plano de Comunicagéo Publicitaria, inciso C
— |deia Criativa, alinea C18 (pagina 92). Por se tratar de um material voltado
para o meio eletrdnico, a ndo exposicdo deste de forma a ser apreciada
digitalmente, prejudica gravemente a analise técnica destas concorrentes. Por
esta razao, indico pela desclassificagcdo das mesmas, cumprindo determinagao
do Edital, em seu Anexo I, item 3.5 (pagina 98).

Il — As campanhas “Eu Sou Petrépolis”, “Petrépolis € Real”, “Eu sou
Imperial’, “na Cidade Imperial, Histéria se faz todo dia” e “Petropolis -
Qualidade de vida Real”, ndo apresentaram tabelas de pregos dos orgamentos
obtidos com os fornecedores. Desta forma, impossibilitam a analise do
cumprimento da exigéncia contida no Edital, em seu Anexo Il, item 3.1 - Plano
de Comunicagao Publicitaria, inciso D — Estratégia de Midia e N&o-Midia,
alinea D5, paragrafo | e alinea D6 (pagina 93). A ndo apresentagao das tabelas
impede a comissdo de conferir a veracidade dos valores apresentados para
cada servigo a ser prestado, bem como o cumprimento do orgamento maximo a
ser utilizado pela campanha proposta, conforme solicita o Briefing (Edital,
Anexo lll). Assim, as campanhas podem apresentar valores irreais e se
favorecerem disso para incluirem em sua grade de servigos um maior nimero
de pecas, comprometendo a competitividade real da campanha apresentada.
Por esta razdo, indico pela desclassificagdo das mesmas, cumprindo
determinacéo do Edital, em seu Anexo ll, item 3.5 (pagina 98).

Il — Todas as seis campanhas concorrentes descumpriram o edital em
razbes técnicas, seja em seu caderno de informagdes, seja em suas pecas
apresentadas em pranchas, sendo:

a) Campanha “Eu Sou Petrépolis”, conforme citado nos itens | e Il, ndo
apresentou midias web em CD (alinea C18 - pagina 92) e nao
apresentou tabela de precos de fornecedores (alinea D5, paragrafo | e
alinea D6 - pagina 93);

b) Campanha “Petropolis é Real”, além das constatagdes apresentadas nos
itens | e Il acima, também apresentou espagamento simples entre
citacdes, em desacordo com o Edital em seu Anexo ll, item 3.1 - Plano
de Comunicacao Publicitaria, inciso 3.1.5, alineas “g’e “h” (pagina 87);

c) Campanha “Na Cidade Imperial, Histéria se faz todo dia”, nao
apresentou tabela de pregos de fornecedores (alinea D5, paragrafo | e
alinea D6 - pagina 93) e ndo teve pecas formalizadas em pranchas

e
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voltadas para o turismo, visando informar e atrair um publico externo a
cidade, conforme solicita o Briefing (Edital, Anexo llI);

d) Campanha “Responsabilidade que Gera Resultados” apresentou, em
algumas de suas tabelas de fornecedores, assinaturas com nomes de
responsaveis, em desacordo com o Edital em seu Anexo I, item 3.1 -
Plano de Comunicacgao Publicitaria, inciso 3.1.11.1 (pagina 88);

e) Campanha “Eu Sou Imperial’, além das constatagbes apresentadas nos
itens | e Il acima, também apresentou espiral em tamanho menor que o
determinado, em desacordo com o Edital, em seu Anexo Il, item 3.1 -
Plano de Comunicacgao Publicitaria, inciso 3.1.5, alinea “L” (pagina 87);
também apresentou em uma de suas pranchas (Ac¢éo Toten), textos
explicativos, em desacordo com o Edital em seu Anexo I, item 3.1 -
Plano de Comunicacgao Publicitaria, inciso C — Ideia Criativa, alinea C15
(pagina 92).

f) Campanha “Petropolis — qualidade de vida Real”, além das constatactes
apresentadas nos itens | e Il acima, também apresentou em uma de
suas pranchas (Aplicativo), textos explicativos, em desacordo com o
Edital em seu Anexo Il, item 3.1 - Plano de Comunicacéao Publicitaria,
inciso C — Ideia Criativa, alinea C15 (pagina 92); e suas pranchas de
apresentacdo de midias possuiam formato maior que o A3, em

desacordo com o Edital em seu Anexo Il, item 3.1 - Plano de
Comunicagéo Publicitaria, inciso C — Ideia Criativa, alinea C13 (pagina
92).

Considerando o cumprimento das determinagdes do Edital como
fundamental e incontestavel, tomando como parametro decisério o Edital, em
seu Anexo |l, item 3.5 (pagina 98), ao constatar todo o descrito acima, opino
pela desclassificagdo sumaria das seis empresas concorrentes deste certame,
por estarem, todas, em um ou mais itens, em desacordo com as determinagoes
do Edital.

Em finalizaco a esta andlise, se faz necessaria uma observagao acerca de
uma discussdo ocorrida entre os membros desta comissdo, na qual a
integrante Sra. Jaqueline, entendeu que a mengéo da palavra “Camara” em
uma das tabelas apresentadas pela campanha “Responsabilidade que Gera
Resultados”, empresa D, poderia gerar uma possivel “identificagdo da
empresa’. Nas duas ocasibes em que o assunto esteve em pauta de
discussdo, sendo a primeira em tempos de participagdo da integrante Sra.
Daniela, e a segunda, a posteriori, com o integrante Sr. Ricardo, houve
entendimento majoritario de que o fato supracitado representa um “ato falho”,
ou seja, um erro de digitagdo, sem possibilidade de identificacdo e sem
previséo de puni¢éo por parte do Edital.
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Em minha analise, e ouvindo as considera¢des da Sra. Jaqueline, que, em
principio se disse na duvida sobre a identificacdo de uma empresa e,
posteriormente, ao verificar o material da mesma, confirmou a identificagéo
pela “identidade visual do material”’, afirmando, ainda, que procurou em meios
externos a comprovacgao de suas duvidas, entendo que a possivel identificacao
mencionada por esta integrante da subcomissdo se deve a mesma possuir
informacoes privilegiadas, de forma particular e especifica, acerca da historia,
da cartela de clientes e da identidade visual caracteristica das pegas desta
concorrente do certame, uma vez que tem contatos diretos com a mesma, por
sua funcao trabalhista dentro do governo municipal atual e, anteriormente, em
funcdo que exercera em outra organizacao.

Relato ainda, que todo e qualquer integrante de comissdo e subcomisséo
que, por algum motivo, possua “envolvimento” ou “conhecimento privilegiado”,
mesmo que involuntario, acerca de uma ou mais empresas participantes
deveria, como regra, ser considerado impossibilitado de compor a equipe
licitatoria.

Sendo assim, reafirmo minha opinido inicial de que a mengao a palavra
“cdmara”’ em uma situacdo convencional analitica ndo permitiria, de nenhuma
maneira, a identificagdo da empresa, passando despercebida como um erro de
digitacdo que nao teria interferéncia nem na analise, nem no sigilo. Por esse
motivo especifico, ndo consideraria esta mengdo item passivel de
desclassificacao da empresa.

Integrante da Subcomissao Jaqueline Ribeiro da Costa relata que:

Em atencédo aos fatos apontados por empresas na ata da sessdo de
recebimento das propostas e de abertura dos invélucros N°s 1 e 3, em
25.06.18, a integrante da Subcomissdo Técnica, Jaqueline Ribeiro da Costa,
aponta que durante a avaliagdo do material do involucro 1 (via nao
identificada), assim como os demais integrantes da Subcomiss&o, encontrou
falhas no material das seis empresas concorrentes, sendo um dos casos, o da
Licitante “D” — Campanha Responsabilidade que gera Resultados - a mesma
aponta para a desclassificagdo da concorrente em fungdo da identificagéo
inequivoca da empresa Duelo Comunicagées EPP. Nos cinco demais casos
(concorrentes: AB,C.E, e F) — que serdo pontuados posteriormente — a
integrante da subcomiss@o aponta para existéncia de “erros formais”, que, em
sua avaliacdo, podem ser relevados, conforme prevé o edital em seu o item
20.7, (pagina 73/245) que faculta a Comissdo Permanente de Licitagéo e a
Subcomissao autoridade para, em qualquer fase da licitagdo, e conforme citado
em subitem “D” permite a comissdo “Relevar erros formais [simples| nao
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essenciais e/ou omissées em quaisquer documentos para fins de habilitagcao e
classificacdo do proponente, desde que sejam irrelevantes e que seja possivel
a afericao, pela comissao permanente de licitagdo|CPL da sua qualificacéo e a
exata compreensdo das propostas durante a realizagdo desta concorréncia
publica — e o ato ndo acarrete violagdo aos principios da licitacdo, mediante
despacho fundamentado e acessivel a todos” — o0 que se aplica aos casos das
concorrente  AB,C.E, e F. Portanto, na avaliagdo desta integrante da
subcomissao os erros formais seriam passiveis de perda de pontos, mas uma
vez que tais erros ndo apontam para a identificagdo dos concorrentes, a
mesma nao vé razdes para a desclassificacao de todas as licitantes, apenas da
empresa identificada, concorrente “D”.

Diferente dos demais integrantes, que apontam para a desclassificagao
de todas as empresa pelas falhas, a integrante da subcomissao Jaqueline
Ribeiro, entende que, em caso de questionamento judicial por parte das
licitantes desclassificadas, a desclassificagdo de TODAS — o que paralisara o
processo licitatério - , por erros formais que nao permitem a identificagao,
podera vir a ser entendido, como um forma de proteger a unica empresa que
esta claramente identificada na disputa.

Em relagdo ao apontamento para a desclassificagdo da empresa “D”, a
integrante da subcomissdo confirmou a existéncia de uma planilha na
Campanha “Responsabilidade que gera resultados” em nome da Camara
Municipal de Petrépolis - item apontado em ata por concorrentes - o que em
sua avaliagdo, permite a identificacdo inequivoca da empresa Duelo
Comunicagao Total EPP, como responsavel pela referida campanha. A
identificac@o é possivel uma vez que a empresa Duelo, que hoje € responsavel
pela conta da prefeitura, € a responsavel desde o ano passado pela conta de
publicidade da Camara Municipal de Petrépolis, o que pode ser confirmado
inclusive no Portal Transparéncia da CMP - situagdo comunicada e reiterada
diversas vezes pela mesma aos demais integrantes da subcomisséo.

Sendo assim, em respeito ao edital de concorréncia publica 06/2017 e
sobretudo a Lei Federal 12.232, de 29 de abril de 2010 — que dispde sobre as
normas gerais para licitagdo e determina seu capitulo Il, Art. 6°, inciso XII que
“sera vedada a aposic¢ao, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicacéo publicitaria, de marca, sinal ou PALAVRA — destaque-se aqui
PALAVRA - que possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura
do involucro de que trata o §2° do artigo 9° desta Lei”, a integrante da
subcomissdo, comunica o fato a Comissdo Permanente de Licitacoes|CPL e
aponta para a desclassificacdo da empresa responsavel pela Campanha
“Responsabilidade que gera resultados”, conforme previsto na lei 12.232/10,
em seu capitulo Il, Art.6°, inciso XIV estabelece que “Sera desclassificado o

7
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licitante que descumprir o disposto nos incisos Xll e Xlll deste artigo e demais
disposicdes do instrumento convocatério”.

Em relacdo a questdo apontada, cabe citar ainda que o Edital de
Concorréncia Publica 06/2017 prevé em seu capitulo 10 — Procedimentos
Licitatorios — item 10.25.1 (pagina 35/245) que “se a subcomissdo técnica
verificar a existéncia de nome, informagdo, numeragao, marca, logomarca,
sinal, rubrica, assinatura, adesivo, etiqueta, ou qualquer outro elemento que
identifique, inequivocamente, a autoria da proposta técnica, em momento
anterior a abertura do invélucro N° 2 e que ndo tenha sido constatado
anteriormente pela Comissdo Permanente de Licitagdes|CPL ou pelas licitantes
que rubricaram, devera registrar o fato em ata, a fim de que a CPL adote as
providéncias referidas no item 10.19 (pagina 34/245) - que determina que “se
ao examinar os conteudos dos involucros N°s 1 e 3 a CPL e/ou os
representantes das concorrentes constatarem ocorréncias que possibilitem,
inequivocamente, a identificacdo da autoria do plano de comunicagéo
publicitaria de alguma licitante, ou ainda o descumprimento a Comisséao
Permanente de Licitacdes|CPL desclassificara a concorrente e ficara de posse
de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos a esta fase”.

Em relagdo ao apontamento para a desclassificagéo, cabe destacar
ainda que é publico e notério — constando inclusive no portal transparéncia da
Camara de Vereadores - que a publicidade do Legislativo é feita pela empresa
Duelo Comunicagbes. Logo a referéncia a Camara Municipal, na campanha
“responsabilidade que gera resultados” esta em desacordo com o que prevé o
edital. Por isso, com base no que prevé o Capitulo 11 — Subcomissao
técnica|SubCom, 11.11 - Cabera a Subcomissao Técnica, item 11.11.2 (pagina
49/245) “Desclassificar as concorrentes que desatenderem a exigéncias legais
e as estabelecidas neste edital, em especial as relacionadas a aposi¢éo de
nome, informacdo, marca, logomarca, sinal, assinatura, etiqueta, adesivo,
palavra, simbolo, icone de trabalho de alguma licitante ou de conhecimento
do mercado publicitario que possibilite a identificagdo das proponentes no
involucro N° 1 e/ou documentos nele contidos, conforme item 6.9 do edital’, a
integrante da comisséo verifica o descumprimento do edital e aponta para a
desclassificagao.

Cabe ressaltar ainda que a mencdo a Camara de Vereadores fere o
Edital, que prevé em seu Anexo |l — Elaboracéo e critérios de Julgamento da
proposta técnica, capitulo 3 — Elaboragéo da proposta técnica - 3.1 — Plano de
Comunicacao Publicitaria, subitem 3.1.11.1 (pagina 88/245) que “Para
preservar o anonimato dos planos de comunicagdo publicitaria — Via N&o
Identificada das licitantes - as tabelas, graficos, orgamentos e planilhas do
quesito Estratégia de midia e ndo midia e eventuais anexos referentes a alinea
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“D” do subitem 3.1.18, nado deverao conter qualquer nome de responsavel e/ou
contato comercial de eventuais parceiros de servico de veiculagdo e/ou
producéo das concorrentes”.

Portanto, em respeito a legislacdo 12.232/10 e ao edital 06/2017 - que
determinam a desclassificagdo em casos como o citado - a integrante da
subcomisséo solicita @ Comissdo Permanente de Licitagdes|CPL que adote as
medidas necessarias ao cumprimento da lei.

Ainda em relacéo a licitante “D” foi verificado que a mesma apresentou
16 pranchas, ndo 15, como estabelece o edital, sendo uma das pranchas
especifica para apresentacao de CDs e DVDs.

Todas as pegas tém suporte traseiro, conforme apontado em ata por
concorrentes, o que pode ser relevado, pois é permitido pelo edital que
estabelece na pagina 92/245, item “C14” que “as pecas e/ou materiais da Ideia
Criativa poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, respeitado o
disposto na alinea C13, desde que nao prejudique sua leitura, sem limitacéo de
cores nas artes e nas cores de fundo — COM OU SEM SUPORTE - podendo
receber a aplicagéo de “passe-partout” preto (Collor plus de 3 cm de largura) de
2409, observando o disposto na alinea “C” do item 6.9 do edital”.

Ainda em relagdo aos itens apontados por concorrentes na ata de
entrega do material, cabe destacar que a licitante “D” apresentou tabelas,
assim como pesquisas, sendo, no entanto, a planilha com o nome da Camara
de Vereadores aquela que possibilitou a identificacdo inequivoca da empresa
Duelo comunicagdes, que levou ao apontamento para a desclassificacao da
concorrente.

Listados os apontamentos legais que embasam a deciséo pela
desclassificacdo da concorrente, a integrante da Subcomissdo Jaqueline
Ribeiro da Costa aponta os erros formais identificados durante a avaliacao de
matérias das empresas A,B,C,E, e F, que na avaliagdo da mesma podem ser
relevados com base nos termos do edital de licitagdo, por serem considerados
pela avaliadora como sendo erros formais, passiveis de perdas de pontuacao.

Licitante “A”

Licitante n&o apresentou midias web, conforme previsto no edital pagina
92/245 nos itens C-8 e ¢-18 do edital.

Caderno com espiral dentro dos padrées estabelecidos, ao contrario do
que foi apontado por concorrentes em ata.
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Licitante “B”

Licitante formatou citagcdes de texto no caderno justificadas a esquerda e
nao a direita conforme prevé o edital. Espagamento entre citacbes deveria ser
duplo, mas foi usado o simples, diferente do previsto no edital;

Licitante ndo apresentou jingle em CD, conforme apontado por uma das
licitantes, o que € permitido de acordo com o item C-17, pagina 92/245, do
edital onde consta que “monstros de radio “poderao” ser apresentados em CD
ou DVD executaveis”, ou seja, o edital prevé que os mesmos poderdo ser
apresentados em CD ou DVD, mas nado afiirma que eles deverdo ser
apresentados em midia.

Licitante nao apresentou CDs web, conforme previsto no edital pagina
92/245 nos itens C-8 e ¢c-18 do edital

Licitante “C”

Licitante usou um envelope branco para afixar CDs na prancha — o que
nao compromete a apresentacdo uma vez que o edital em sua pagina 92/295,
item C-19 estabelece que: “os CDs e DVDs citados nas alineas “C17” e “C18”
deverao ser apresentados em branco, sem nenhum rétulo ou etiqueta, sem
marca do fabricante (midia printable) e sem nenhuma identificagdo externa,
podendo ser apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a peca criativa
ou ainda, em uma prancha especifica”, ndo estabelecendo no entanto, nenhum
critério quanto a forma de afixagédo dos mesmos a prancha.

Licitante apresentou oito (8) pegas web, sendo apenas trés (3) delas em
CDs, diferente do que prevé o edital em seu item C-8 (pagina 90/245) que
estabelece que “dos exemplos apresentados devem constar pelo menos trés
(3) pegas com solugdo de comunicagdo no ambiente web. A concorrente tera
liberdade para definir o formato de produgdo da peca para o ambiente web,
mas devera apresenta-las em formatos universais como por exemplo:.pdf, Py,
mpeg, swf, mov e avi, com apresentacdo em CD.

Licitante “E”

Licitante apresentou caderno com espiral em desacordo com o que

prevé o edital.
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Peca “Acdo toten” apresentava roteiro de descricdo na prancha, em
desacordo com o edital.

Licitante apresentou planilhas de cabecga para baixo, conforme apontado
em ata por concorrentes

Licitante apresentou cinco (5) propostas web, mas apenas duas (2)
estavam em CD — menos do que o minimo previsto no edital, em seu item C-8
(pagina 90/245) que estabelece que “dos exemplos apresentados devem
constar pelo menos trés (3) pecas com solugdo de comunicagao no ambiente
web. A concorrente tera liberdade para definir o formato de producédo da peca
para o ambiente web, mas devera apresenta-las em formatos universais como
por exemplo:.pdf, jpg, mpeg, swf, mov e avi, com apresentagao em CD”.

Licitante “F”

Licitante apresentou duas (2) propostas de midias web —o edital prevé
minimo de trés (3) midias web - e ndo apresentou CD, conforme prevé o edital,
em seu item C-8 (pagina 90/245) que estabelece que “dos exemplos
apresentados devem constar pelo menos trés (3) pecas com solugao de
comunicagdo no ambiente web. A concorrente tera liberdade para definir o
formato de producéo da peca para o ambiente web, mas devera apresenta-las
em formatos universais como por exemplo:.pdf, jpg, mpeg, swf, mov e avi, com
apresentacao em CD.

Licitante usou um envelope transparente para afixar CDs na prancha —
0 que nao compromete a apresentacdo uma vez que o edital em sua pagina
92/295, item C-19 estabelece que: “os CDs e DVDs citados nas alineas “C17” e
“C18” deverao ser apresentados em branco, sem nenhum rétulo ou etiqueta,
sem marca do fabricante (midia printable) e sem nenhuma identificacéo
externa, podendo ser apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a
peca criativa ou ainda, em uma prancha especifica”, ndo estabelecendo no
entanto, nenhum critério quanto a forma de afixagdo dos mesmos a prancha.

Peca “Aplicativo” apresenta roteiro de descricdo na prancha, em
desacordo com o edital.

Pranchas em tamanho maior do que o estabelecido em edital

A integrante da subcomissao, Jaqueline Ribeiro da Costa, encerra assim

sua avaliagao.
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Integrante da Subcomissao Ricardo Siqueira de Paiva e Silva relata que:

CONSIDERANDO que existem relevantes pontos de discordancia entre
os 03 (trés) membros da SubComissao Técnica;

CONSIDERANDO que o maior € mais importante desses “pontos de
discordancia” se trata de uma suposta identificacao da autoria de somente uma
proposta técnica pela profissional Jaqueline Ribeiro da Costa - membro
interno sorteado da referida SubComissao Técnica;

CONSIDERANDO que a profissional Jaqueline Ribeiro da Costa-
membro interno sorteado da referida SubComissdo Técnica manifestou em
conversa durante uma sessao interna de julgamento que procurou se informar
externamente sobre a referida empresa para encontrar ocorréncias que
permitissem a indicagdo da autoria de sua proposta técnica - mais
especificamente, em busca na internet;

CONSIDERANDO que - segundo o item 10.6 e 10.9 do Edital, a
promocgdo de diligéncia* € uma atribuicdo da Comissao Permanente de
Licitacao;

* Diligéncia: Pesquisas, averiguagbes ou buscas com objetivo de esclarecer
qualquer assunto.

CONSIDERANDO que - segundo o item 10.6 do Edital, uma diligéncia
externa deveria ter sido solicitada “expressamente” e formalmente pela
SubComissao Técnica a Comissao Permanente de Licitagao;

“10.6 -A CPL, por_solicitacdo expressa da Subcomissdao Técnica |
SubCom, podera, em qualquer fase do processo, promover diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instru¢ao do processo
licitatorio(GRIFO MEU)ou ainda proceder vistoria das instalagbes e da
aparelhagem disponivel das CONCORRENTES classificadas no julgamento
das propostas técnicas, disponibilizadas para a realizagdo do objeto desta
licitagdo, sendo vedada a inclusdo posterior de documento ou informagéo
exigida nesteEdital e seus Anexos.

“10.9 -A excegdo da Proposta Técnica, que sera analisada e julgada por uma
Subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos
inerentes a este processo licitatorio _serdo de responsabilidade da
CPL(GRIFOS MEU)- a qual seré responsavel pela condugdo das sessbes
publicas e pela composi¢do do processo até o seu encerramento, na forma
doparagrafo 10 do Decreto Federal n.: 6.555 - de 08.09]2008, atualizado
peloDecreto Federal n2.: 7.379 - de 01.12]2010.

=
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CONSIDERANDO, por fim que - eu, Ricardo Siqueira Paiva e Silva e
Ellen Tardelli Leite nao tivemos ciéncia tampouco solicitamos tal diligéncia,
ainda mais exclusiva e dirigida a eventual identificacdo de uma empresa
apenas;

CONSIDERANDO que - eu, Ricardo Siqueira Paiva e Silva e Ellen
Tardelli Leite ndo concordamos tecnicamente e ndo conseguimos perceber
- inequivocadamente, tal identificagdo, como determina o item 10.25.1 do
Edital;

“10.25.1 - Se a Subcomissdo Técnica verificar a existéncia de nome,
informagéo, numeragdo, marca, logomarca, sinal, rubrica, assinatura, adesivo,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique, inequivocamente(GRIFO
MEU), a autoria da Proposta Técnica em momento anterior & abertura do
INVOLUCRO N2.: 2 e que ndo tenha sido constatado anteriormente pela
Comisséo Permanente de Licitagbes | CPL e/ou pelas LICITANTES que a
rubricaram, devera registrar o fato em ata, a fim de que a CPL adote as
providéncias referidas noitem 10.19”.

10.19 -Se, ao examinar os conteudos dos INVOLUCROS N%.: 1 e 3, a CPL
e/ou os representantes das CONCORRENTES constatarem ocorréncias que
possibilitem, inequivocamente(GRIFO MEU), a identificagdo da autoria do
Plano de Comunicagdo Publicitaria de alguma LICITANTE ou ainda, o
descumprimento a Comissdo Permanente de Licitacdo | CPL desclassificara a
CONCORRENTE e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire
O prazo para recursos relativos a essa fase.

CONSIDERANDO que tal procedimento individual interferira diretamente
no resultado do certame licitatorio;

CONSIDERANDO que tal procedimento individual desclassificara
exclusivamente do certame licitatério uma proposta que - eu, Ricardo Siqueira
Paiva e Silva membro da SubComissdo Técnica, julguei a melhor proposta
técnica entre todos os invélucros n®.: 1 das 06 (seis) empresas Licitantes:

CONSIDERANDO que ao analisar os atos anteriormente praticados
(ulgamento de 05 das 06 propostas do invélucro n: 1 pela profissional
membro desistente da SubComissdo Técnica e a qual substitui, pude constatar
que a mesma empresa que ora se quer impugnar individualmente também era
a melhor avaliada;

CONSIDERANDO como agravante que o referido certame licitatorio se
faz através da modalidade de “Melhor Técnica”- ou seja, que busca contratar
a empresa Licitante que apresentasse justamente a melhor proposta,
procedimento basico da totalidade das licitagées para contratacéo de servigos
publicitarios em 6rgédos publicos no pais;

===
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CONSIDERANDO ainda que - durante os procedimentos desse
julgamento, os membros da SubComissao Técnica receberam a ata da
licitacdo anterior relativa aos mesmos servigos ora licitados, para que esse
documento servisse como roteiro basico da atual ata; e que em sua leitura
tomei ciéncia de que a profissional Jaqueline Ribeiro da Costa- membro
interno sorteado da referida SubComissdo Técnica, também participou da
SubComissao Técnica do certame licitatério anterior para contratagao dos
mMesmos Servicos;

CONSIDERANDO ainda que, na ata anterior, assinada por TODOS os
membros da SubComissao Técnica, encontrei o critério e a decisao de relevar
os “erros formais” das outrora empresas Licitantes e que - agora, os critérios
da profissional Jaqueline Ribeiro da Costa - membro interno sorteado da
referida SubComissao Técnica mudaram;

CONSIDERANDO que a Coordenadoria de Comunicagdao Social da
Prefeitura Municipal de Petropolis foi o setor responsavel pela solicitagdo da
contratagao dos servigos ora licitados e - ainda, foi o setor responsavel pelas
confecgdes - assinadas formalmente, do ‘briefing’ e do ‘Termo de Referéncia’
do Edital;

CONSIDERANDO ainda que a profissional Jaqueline Ribeiro da Costa
- membro interno sorteado da referida SubComissdao Técnica, trabalha na
Coordenadoria de Comunicagao Social da Prefeitura Municipal de Petropolis e
- consequentemente, verbalizou que em uma das sessdes internas de
julgamento dessa SubComissdao conhece a metodologia de trabalho da
empresa que ora a mesma quer impugnar;

CONSIDERANDO que, apos analisar criteriosamente TODAS as
propostas técnicas nao-ldentificadas das 06 (seis) empresas Licitantes conclui
que TODAS - sem excecdes, apresentaram erros técnicos formais e - assim
sendo, em atendimento aos Principios da Isonomia e da Razoabilidade,
TODAS as propostas deveriam receber tratamentos iguais, serem analisadas
pelos mesmos critérios e - consequentemente, serem DESCLASSIFICADAS
como determinam CLARAMENTE e INDUBITAVELMENTE as redagbdes do
subitem 3.1.5 e item 3.5 do anexo Il do Edital,

“3.1.5 -Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria - VIA NAO
IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as seguintes especificagbes,
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA a CONCORRENTE que
apresentar a proposta em desatendimento a qualquer dos itens
citados(GRIFO MEU), jé que facilitara sua identificagdo, de acordo com
oinciso IX do artigo 62 da Lei Federal 12.232 - de 29.04/2010”

“3.5 - O descumprimento a qualquer item constante na Proposta Técnica
incorrera nadesclassificacao sumaria(GRIFO MEU)da empresa

CONCORRENTE”.
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CONSIDERANDO que, para seguranga do interesse publico e das
empresas Licitantes, os membros da SubComissdo Técnica devem se
submeter ao Principio da Vinculagdo ao Edital (instrumento convocatoério);

“Artigo 3°-A licitagdo destina-se a garantir a observédncia do principio
constitucional da isonomia, a selegdo da proposta mais vantajosa para a
administragdo e a promogédo do desenvolvimento nacional sustentavel e sera
processada e julgada em estrita conformidade com os principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade,
da  probidade administrativa, da___ vinculagao ao instrumento
convocatério(grifomeu), do julgamento objetivo e dos que lhes s&o
correlatos”.

(Redacao dada pela Lei Federal n°.: 12.349 - de 2010)

“Artigo 41 - A Administragdo ndo pode descumprir as normas e condigbes
do Edital, ao qual se acha estritamente vinculada”.

REGISTRO que - no meu entendimento, por todo exposto anteriormente,
cada membro da SubComissao Técnica deveria apresentar seu julgamento em
ata separada; mas que, a Comissdo Permanente de Licitagdo determinou a
elaboracao de uma unica ata;

Ato continuo, apresento na sequéncia minha analise do que encontrei
nos contetidos dos Involucros n%.: 1 das 06 (seis) empresas Licitantes:

Da mesma forma que a Comissdo Permanente de Licitacdo, apos a
verificacéo inicial, ressalto que - externamente,ndo encontrei no invélucro
n2: 1 da ‘LICITANTE A’, nenhum dano ou deformagdo, nem nenhuma
“mengdo a nome, informagdo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de
conhecimento do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta,
adesivo” ou qualquer outro elemento que possibilitasse a identificagao prévia e
inequivoca da autoria da proposta técnica da empresa Licitante, de acordo com
os termos dos itens 6.4 e 10.13 do Edital.

“6.4 -O INVOLUCRO N2.: 1 destinado a apresentagdo da via ndo Identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera constituido de embalagem
especifica, padronizado e fornecido previamente na Coordenadoria de
Comunicagdo Social | ASCOM da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS | PMP, em conformidade com o disposto noparagrafo 12 do
artigo 92 da Lei Federal n%: 12.232 - de 29.04/2010, sem nenhum tipo de
identificagdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO
N2.: 2, o sigilo quanto a sua autoria”.

10.13 -Em seguida serdo recebidos os INVOLUCROS N%.: 1, 2, 3 e 4 das
CONCORRENTES presentes, ocasido em que a CPL fard a conferéncia da
identificagdo externa dos invélucros. Se no INVOLUCRONE.: 1 houver mengéo
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a nome, informagdo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo ou se
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou igualmente nos
demais documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da CONCORRENTE, os invélucros néo
serao recebidos”.

Verifiquei que, no invélucro da ‘Licitante A’ - a que apresentou o slogan
EU SOU PETROPOLIS, as paginas estavam numeradas e que o caderno
unico respeitava o limite total de paginas permitido pelo Edital, como também o
limite maximo para cada subquesito do ‘Plano de Comunicagdo Publicitaria -
Via Nao-ldentificada’.

3.1.15 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunica¢ao Publicitaria estao
limitados a 21 (vinte e uma) paginas, no maximo, assim distribuidas:
a) Raciocinio Basico: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.
b) Estratégia de Comunicac¢ao: em 05 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.
c) Ideia Criativa: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.
d) Estratégia de Midia e Nao-Midia: em 06 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.

Em analise detalhada, fiz um ‘check list na referida proposta, utilizando
todos os 14 (quatorze) itens indicados no subitem 3.1.5+ todos os 20 (vinte
)itens indicados na alinea ‘C’ | Ideia Criativa + todos 0s16 (dezesseis) itens
indicados na alinea ‘D’ | Estratégia de Midia e Nao-Midia; referentes ao
anexo Il do Edital.

“3.1.5 -Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitéaria - VIA NAQ
IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as seguintes especificagdes,
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA a CONCORRENTE que
apresentar a proposta em desatendimento a qualquer dos itens
citados(GRIFO MEU), ja que facilitara sua identificacdo, de acordo com o
inciso IX do artigo 62 da Lei Federal 12.232 - de 29.04/2010:

a) Redigidos em lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipdtese de
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.
> Cumprido.

b) Com contetdo impresso em papel A4 (210 x 297 mm) branco (sulfite |
offset) com gramatura de 75 g/m?, em orientacao retrato.
> Cumprido.

¢) Com impressoes das paginas somente na frente, em impressora a laser.
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> Cumprido.

d) Com margens de 03 (trés) cm na margem esquerda e 02 (dois) cm na
margem direita, a partir da borda; com espagamento de 2,5 (dois e meio) cm
nas margens superior e inferior, a partir da borda.
> Cumprido.

e) Textos com alinhamento justificado, na fonte ‘Aria’, com todas as suas
variagbes de formatagdo permitidas (normal, negrito, italico e sublinhado),
corpo ‘72 pontos’, na cor preta, observado o disposto nos subitens 3.1.6,
3.1.7,3.1.9 e 3.1.10.

> Cumprido.

f) Titulos, subtitulos, entretitulos e intertitulos em letras maiusculas,
centralizados, na fonte ‘Arial’, corpo ‘14 pontos’ e estilo negrito (Bold), na cor
preta.
> Cumprido.

g) Citagdes com fonte ‘Arial’, corpo ‘12 pontos’, estilo italico, na cor preta,
alinhamento a direita e entre aspas.
> Cumprido.

h) Com espagamento ‘simples’ entre as linhas e obrigatoriamente duplo,
antes e apos titulos, subtitulos, entretitulos, intertitulos e/ou citacdes.
> Cumprido.

i) Paragrafos com recuos de 01 (um) cm nas primeiras linhas e sem recuos
nas linhas subsequentes.

> Cumprido.
j) Sem numeragdo de linhas, com todas as paginas numeradas
sequencialmente - tipo “Pagina X de Y”, pelo editor de textos, a

partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos no canto inferior
direito da pagina, em fonte ‘Arial’, corpo ‘9 pontos’, na cor preta.
> Cumprido.

k) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto, exceto como
informag&o adicional e/ou legenda em graficos e tabelas.
> Cumprido.

I) Em caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto de 20 (vinte) mm,
inserido & esquerda, sem termo de abertura e de encerramento ou indice.
>NAO CUMPRIDO Espiral est4 em desacordo com o determinado e exigido.

m) Capa frontal transparente e contracapa traseira preta, em plastico PP
(polipropileno) rigido, tamanho A4 (210 x 297 mm), com espessura de 0,30
mm, sem nenhum texto ou palavras impressas.
> Cumprido.

n) Sem nenhuma identificacdo da CONCORRENTE, inclusive sem
utilizagéo subliminar de sua logomarca ou nome na aplicacdo das pecas ou de

Pdgina 23 de 71

- en



simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagao imediata
para sua identificacdo.
> Cumprido.

C | Ideia Criativa - Texto e pegas e/ou materiais em que a CONCORRENTE:

C1) Apresentara - apenas para efeito de julgamento, uma Unica campanha
publicitaria completa para solugdo do problema especifico no ‘Briefing’ -
Anexo lll e que correspondera a solucéo criativa da AGENCIA aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicacao publicitaria.
> Cumprido.

C2) Apresentara relacdo de todas as pecas e/ou materiais da campanha
publicitaria proposta que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta
de ‘Estratégia de Comunicagdo Publicitaria’, incluidas as eventuais reducoes e
variagbes de formato das pecas, ressalvado o disposto no subitem 3.1.15.1,
com comentarios sobre cada peca e ou material.

> Cumprido.

C3) Os comentarios mencionados na alinea ‘C2’ deverdo estar
circunscritos apenas a especificagdo de cada peca elou material e a
explicitagao das fungbes taticas que se pode esperar de cada peca e ou
material.
> Cumprido.

C4) Os exemplos de pecas estdo limitados a 15 (quinze), somados os
meios de divulgacéao, tipos ou caracteristicas da peca e/ou material.
> Cumprido.

C5) Da relagéo prevista na alinea ‘C2’, escolher e apresentar como
exemplos as pegas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugéo do(s) desafio (s) ou problema(s) - geral
e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagéao publicitaria.
> Cumprido.

C6) Se a campanha proposta pela LICITANTE previr nimero de pecas e/ou
material superior ao determinado para ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘C4’, a relagcéo prevista na alinea ‘C2’ devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou materiais apresentados
como exemplos a serem avaliados da campanha publicitaria proposta pela
Licitante (alineas ‘C4’ e ‘C5’) e outro para o restante.

> Cumprido.

C7) Os exemplos de pegas descritos na alinea anterior sao limitados a 01
(uma) unidade para cada meio (convencional ou nao convencional) de

veiculagao proposto pela
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CONCORRENTE.
> Cumprido.

C8) Dos exemplos apresentados devem constar pelo menos 03 (irés)
pecas com solugdo de comunicagdo no ambiente ‘web’. A concorrente tera
liberdade para definir o formato de producdo da peca para o ambiente ‘web’,
mas devera apresenta-las em formatos universais, como exemplo: pdf, jpg,
mpeg, swf, mov e avi, com apresentacao em CD(GRIFOS MEU).
> NAO CUMPRIDO. As pegas com solugées de comunicagdo no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido.

C9) Os exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de:

| - Roteiros, ‘layouts’ elou ‘storyboards’ impressos - para qualquer peca
ou meio.

Il - Protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio (‘spots’ e
‘jingles’) e internet.

Il - “‘Storyboard’ animado ou ‘animatic’, para TV e Cinema.
> Cumprido.

C10) Sé serdo aceitos exemplos finalizados de pecas de ndo-midia. No
caso de apresentagdo de material grafico, o limite de seu tamanho fechado é o
formato A3.
> Cumprido.

C11) Néao serao aceitas pegas publicitarias fora do padrao das alineas ‘C8’
e ‘C9.
> NAO CUMPRIDO. As pecas com solugbes de comunicagdo no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido na alinea ‘C8’.

C12) Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘C4’, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) As redugdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas
pecas.

b) Os exemplos de pecas apresentados como parte de um ‘it’ serdo
computados individualmente.

c) Peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de antncio para
revista e jornal, e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor), sera
considerada uma pega, se o conjunto transmitir uma mensagem Unica.

d) Antncio para tablets e similares (midias moéveis) com mais de (01)
uma pagina sera considerado uma pega, se o conjunto transmitir uma
mensagem unica.

e) Adesivagem de ‘fingers’, envelopamento de veiculos e similares sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir uma mensagem Unica.
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f) Um hotsite e todas as suas paginas - limitadas a 04 (quatro), serao
considerados 01 (uma) peca.

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas
sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado 01 (uma) pega.

h) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serado
considerados 02 (duas) pecas.

i) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serédo
considerados 02 (duas) pegas.

j) Um jogo interativo impresso ou ‘on line’ sera considerado 01 (uma)
peca.

Obs.: Na apresentacao da proposta de hotsite a que se refere a alinea
‘g’, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
> Cumprido.
C13) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderdo ser apresentadas em
pranchas, no maximo, no formato A3 (420 x 297 mm), obrigatoriamente em
papel (sulfite | off-set), gramatura 180 (cento e oitenta) g|m2, fixadas em ‘foam
board” de 05 (cinco) mm com miolo branco e faces brancas, de acordo com o
disposto no subitem 3.1.9.
> Cumprido.

C14) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderdo ser impressas em
tamanho real ou reduzido, respeitado o disposto na alinea ‘C13’ desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores nas artes e nas cores de
fundo - com ou sem suporte, podendo receber a aplicacdo de passe-partout’
preto - Collor Plus de 03 (trés) cm de largura e com 240 (duzentas e quarenta)
g, observado o disposto na alinea ‘¢’ do item 6.9 do Edital.
> Cumprido.

C15) Cada peca e/ou material s6 devera trazer a sua indicagdo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com a relagao comentada prevista na alinea ‘C2’.
> Cumprido.

C16) Na elaboracao do ‘animatic’ poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser
inseridas imagens em movimento.
> Cumprido.

C17) Os ‘storyboards’ animados ou ‘animatics’ e ainda os protétipos ou
“monstros” para radio poderaoser apresentados em CD ou DVD - executaveis
em computadores pessoais, ressalvado que nao serao avaliados através de
critérios utilizados para pecgas finalizadas, mas apenas como referéncia da

ideia a ser produzida.

Pagina 26 de 71

F
¥



> Cumprido.

C18) Os protétipos ou “monstros” de pecas para a internet deverdo ser
apresentados em CD ou DVD (GRIFO MEU) e produzidos em qualquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf, mov e avi.
> NAO CUMPRIDO. As pecas com solugées de comunicagdo no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido nas alineas ‘C8’ e ‘C11°.

C19) Os CDs e DVDs citados nas alineas ‘C17’ e ‘C18’ deverdo ser
apresentados em branco, sem nenhum roétulo ou etiqueta (GRIFO MEU),
sem marca do fabricante (midia Printable) e sem nenhuma identificacao
externa, podendo ser apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a
peca criativa ou ainda, em uma prancha especifica.
> NAO CUMPRIDO. Os DVDs das pecas ‘Spot Radio’ e ‘Filme TV’ foram
apresentados com rotulo adesivado irregular.

C20) Os DVDs nao poderao ter ‘menu’ e nem ter suas midias nominadas,
assim como os CDs. As pecas nao deverdo conter nenhum elemento que
possibilite a identificagdo prévia de sua autoria antes da abertura do
INVOLUCRO N2.: 2.
> Cumprido.

“D1) Texto em que a CONCORRENTE explicitara e justificara o planejamento
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitaria por ela sugerida e em fungcéo da verba referencial indicada no item
7 do ‘Briefing’ - Anexo 3, onde demonstrara sua capacidade para atingir e
sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

= Cumprido.
| - Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referéncia indicada no item 7 do ‘Briefing’ - Anexo lil.

= Cumprido.

D2) Simulacao de plano de distribuicao através de quadro-resumo em que a
CONCORRENTE identificara todas as pecas e ou materiais de que trata a
alinea ‘C2’ do subquesito ‘/deia Criativa’, destinados a veiculagao, exibi¢ao,
exposigao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas,
com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.
= Cumprido.
D3) Todas as pegas e materiais que integrarem a relagdo comentada
prevista nas alineas ‘C2’ / ‘C4’ ou ‘C6’ deverao constar dessa simulagéo.
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= Cumprido.

D4) Dessa simulacao devera constar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

| - O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais.

Il - As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos ou outros meios de
veiculagao | divulgacéo.

lll - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e outros meios de veiculacao | divulgacdo, separadamente por meios.

IV - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produga@o e/ou na
execucao técnica de cada peca destinada a veiculos e a outros meios de
veiculagao/divulgacao.

V - As quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e/ou material de
‘ndo-midia’.

VI - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

VIl - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigcao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

= Todos os itens Cumpridos.

D5) Na simulagdo de que trata as alineas ‘D2’, ‘D3’ e ‘D4’
| - Os precos das insergdes em veiculos e em outros meios de comunicagao
- a serem considerados na simulacao de plano de distribuicao, devem ser os
de tabela cheia dos veiculos, vigentes na data de apresentagdo dos
INVOLUCROS relativos & Proposta Técnica.
> NAO CUMPRIDO. Nio apresentou tabelas que dessem
credibilidade aos valores apresentados, nem a data de que tais
valores estavam em vigéncia, descumprindo os termos do Inciso
D6 do Anexo Il e - mais especificamente, os temos da resposta da
Comissao Permanente de Licitacao | CPL, datada de 26.04|2018.
> Assim sendo, fundamento a DESCLASSIFICACAO da proposta que
contém o slogan “EU SOU PETROPOLIS”, em nome do Principio da
Vinculagdo ao Edital e por evidente descumprimento aos termos do
inciso “D6” do subitem 3.1.19 do anexo Il do Edital.

Il - O plano de distribuigdo de custos deve desconsiderar o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, nos
termos do artigo 11 da Lei Federal n2.: 4.680 - de 18.06/1965;

= Cumprido.

Il - Também devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

= Cumprido.

IV - Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes

de programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagéo.
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= Cumprido.

D6) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | da alinea ‘DS’
devem ser os vigentes na data de publicagéo do primeiro aviso de licitagao.

> NAO CUMPRIDO. Nao apresentou tabelas que dessem credibilidade
aos valores apresentados, nem a data de que tais valores estavam em
vigéncia, descumprindo os termos desse inciso e - mais
especificamente, os temos da resposta da Comissdao Permanente
de Licitagao | CPL, datada de 26.04|2018.

> Pelo exposto acima, fundamento a DESCLASSIFICACAOQ da proposta
que contétm o slogan “EU SOU PETROPOLIS”, em nome do
Principio da Vinculagdo ao Edital e por evidente descumprimento
aos termos do inciso ‘D6’ do subitem 3.1.19 do anexo Il do Edital.

Da mesma forma que a Comissdo Permanente de Licitagdo, apos a
verificacao inicial, ressalto que - externamente,nao encontrei no invélucro s
da ‘LICITANTE B’, nenhum dano ou deformagédo, nem nenhuma “mengao a
nome, informagdo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo” ou
qualquer outro elemento que possibilitasse a identificagao prévia e inequivoca
da autoria da proposta técnica da empresa Licitante, de acordo com os termos
dos itens 6.4 e 10.13 do Edital.

“6.4 -O INVOLUCRO N&.: 1 destinado a apresentagédo da via ndo Identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera constituido de embalagem
especifica, padronizado e fornecido previamente na Coordenadoria de
Comunicagdo Social | ASCOM da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS | PMP, em conformidade com o disposto noparagrafo 12 do
artigo 92 da Lei Federal n%: 12.232 - de 29.04/2010, sem nenhum tipo de
identificagdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO
N2.: 2, o sigilo quanto a sua autoria’.

“10.13 -Em seguida serdo recebidos 0s INVOLUCROS N%.: 1,2, 3 e 4 das
CONCORRENTES presentes, ocasido em que a CPL faréa a conferéncia da
identificagéo externa dos invélucros. Se no INVOLUCRON?2.: 1 houver meng&o
a nome, informagédo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo ou se
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou igualmente nos
demais documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da CONCORRENTE, os invélucros néo
seréo recebidos”.

Verifiquei que, no invélucro da ‘Licitante B’ - a que apresentou o slogan
PETROPOLIS E REAL, as paginas estavam numeradas e que o caderno unico
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respeitava o limite total de paginas permitido pelo Edital, como também o limite
maximo para cada subquesito do ‘Plano de Comunica¢éo Publicitaria - Via
Nao-ldentificada’.

3.1.15 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitaria estao
limitados a 21 (vinte e uma) paginas, no maximo, assim distribuidas:
a) Raciocinio Basico: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.
b) Estratégia de Comunicagao: em 05 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.
c) Ideia Criativa: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.
d) Estratégia de Midia e Nao-Midia: em 06 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.

Em analise detalhada, fiz um ‘check listna referida proposta,utilizando
todos os 14 (quatorze)itens indicados no subitem 3.1.5+ todos 0s20
(vinte)itens indicados na alinea ‘C’ | Ideia Criativa + todos o0s16
(dezesseis)itens indicados na alinea ‘D’ | Estratégia de Midia e Nao-Midia,
todos do anexo Il do Edital.

“3.1.5 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunicag&do Publicitaria - VIA NAO
IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as seguintes especificagées,
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA a CONCORRENTE gue
apresentar a proposta em desatendimento a qualquer dos itens
citados(GRIFO MEU), ja que facilitara sua identificagdo, de acordo com o
inciso IX do artigo 6° da Lei Federal 12.232 - de 29.04/2010:

a) Redigidos em lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipétese de
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.
> Cumprido.

b) Com conteudo impresso em papel A4 (210 x 297 mm) branco (sulfite |
offset) com gramatura de 75 g/mz. em orientacao retrato.
> Cumprido.

c) Com impressdes das paginas somente na frente, em impressora a laser.
> Cumprido.

d) Com margens de 03 (trés) cm na margem esquerda e 02 (dois) cm na
margem direita, a partir da borda; com espagamento de 2,5 (dois e meio) cm
nas margens superior e inferior, a partir da borda.
> Cumprido.
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e) Textos com alinhamento justificado, na fonte ‘Arial, com todas as suas
variacbes de formatagdo permitidas (normal, negrito, italico e sublinhado),
corpo ‘12 pontos’, na cor preta, observado o disposto nos subitens 3.1.6,
3.1.7,3.1.9 e 3.1.10.

> Cumprido.

f) Titulos, subtitulos, entretitulos e intertitulos em letras mailsculas,
centralizados, na fonte ‘Arial’, corpo ‘14 pontos’ e estilo negrito (Bold), na cor
preta.
> Cumprido.

g) Citagdes com fonte ‘Arial’, corpo ‘12 pontos’, estilo italico, na cor preta,
alinhamento a direita e entre aspas.
> Cumprido.

h) Com espagamento ‘simples’ entre as linhas e obrigatoriamente duplo,
antes e apos titulos, subtitulos, entretitulos, intertitulos e/ou citagdes.
> NAO CUMPRIDO.Os espacamentos das citagbes estdo irregulares, em
desacordo com o determinado e exigido.

i) Paragrafos com recuos de 01 (um) cm nas primeiras linhas e sem recuos
nas linhas subsequentes.

> Cumprido.
j) Sem numeragdo de linhas, com todas as paginas numeradas
sequencialmente - tipo “Pagina X de Y”, pelo editor de textos, a

partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos no canto inferior
direito da pagina, em fonte ‘Arial’, corpo ‘9 pontos’, na cor preta.
> Cumprido.

k) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto, exceto como
informacéo adicional e/ou legenda em graficos e tabelas.
> Cumprido.

1) Em caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto de 20 (vinte) mm,
inserido a esquerda, sem termo de abertura e de encerramento ou indice.
> NAO CUMPRIDO. Espiral esta em desacordo com o determinado e exigido.

m) Capa frontal transparente e contracapa traseira preta, em plastico PP
(polipropileno) rigido, tamanho A4 (210 x 297 mm), com espessura de 0,30
mm, sem nenhum texto ou palavras impressas.
> Cumprido.

n) Sem nenhuma identificaggo da CONCORRENTE, inclusive sem
utilizagéo subliminar de sua logomarca ou nome na aplicagéo das pegas ou de
simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagao imediata
para sua identificacao.

> Cumprido.
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Em analise complementar, DESCLASSIFICO essa proposta também por
ter descumprido o determinado no subitem 3.1.16.3, por que apresentou uma
folha separadora opcional dos textos dos subquesitos escrita como “Anexo”,
qguando o Edital determina claramente que as paginas opcionais deveriam ser
apresentadas em branco.

“3.1.16.3 - Na VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicagao
Publicitaria,as paginas opcionais citadas nosubitem3.1.16 deverdo ser
obrigatoriamente apresentadas em branco(GRIFO MEU), mas com a
numeragéo definida naalinea ‘i’ do subitem 3.1.5”.

C | Ideia Criativa - Texto e pecas e/ou materiais em que a CONCORRENTE:

C1) Apresentara - apenas para efeito de julgamento, uma Gnica campanha
publicitaria completa para solugdo do problema especifico no ‘Briefing’ -
Anexo lll e que correspondera a solucéo criativa da AGENCIA aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria.
> Cumprido.

C2) Apresentara relacédo de todas as pecas e/ou materiais da campanha
publicitaria proposta que julgar necessarios para a execug¢ao da sua proposta
de ‘Estratégia de Comunicagdo Publicitaria’, incluidas as eventuais redugdes e
variacbes de formato das pecas, ressalvado o disposto no subitem 3.1.15.1,
com comentarios sobre cada pec¢a e ou material.

> Cumprido.

C3) Os comentarios mencionados na alinea ‘C2’ deverdo estar
circunscritos apenas a especificacdo de cada peca e/ou material e a
explicitacao das fungbes taticas que se pode esperar de cada peca e ou
material.
> Cumprido.

C4) Os exemplos de pecas estdo limitados a 15 (quinze), somados os
meios de divulgacao, tipos ou caracteristicas da peca e/ou material.
> Cumprido.

C5) Da relagao prevista na alinea ‘C2’, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugcao do(s) desafio (s) ou problema(s) - geral
e ou especifico, de comunicag¢ao, conforme explicitado na estratégia de
comunicacao publicitaria.
> Cumprido.

C6) Se a campanha proposta pela LICITANTE previr numero de pecas e/ou
material superior ao determinado para ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘C4’, a relacdo prevista na alinea ‘C2’ devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou materiais apresentados
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como exemplos a serem avaliados da campanha publicitaria proposta pela
Licitante (alineas ‘C4’ e ‘C5’) e outro para o restante.
> Cumprido.

C7) Os exemplos de pecgas descritos na alinea anterior sao limitados a 01
(uma) unidade para cada meio (convencional ou nao convencional) de
veiculagao proposto pela
CONCORRENTE.
> Cumprido.

C8) Dos exemplos apresentados devem constar pelo menos 03 (irés)
pecas com solugdo de comunicagcdo no ambiente ‘web’. A concorrente tera
liberdade para definir o formato de produgao da peca para o ambiente ‘web’,
mas devera apresenta-las em formatos universais, como exemplo: pdf, jpg,
mpeg, swf, mov e avi, com apresentacdo em CD(GRIFO MEU).
> NAO CUMPRIDO. As pecas com solucdes de comunicagdo no ambiente
‘web’ NAOforam apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido.

C9) Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de:

| - Roteiros, ‘layouts’ e/ou ‘storyboards’ impressos - para qualquer peca
ou meio.

Il - Prototipo ou ‘monstro’, para pecgas destinadas a radio (‘spots’ e
Yjingles’) e internet.

lll - ‘Storyboard’” animado ou ‘animatic’, para TV e Cinema.
> Cumprido.

C10) So serdo aceitos exemplos finalizados de pegas de nao-midia. No
caso de apresentacado de material grafico, o limite de seu tamanho fechado € o
formato A3.
> Cumprido.

C11) Nao serao aceitas pegas publicitarias fora do padréo das alineas ‘C8’
e ‘C9’.
> NAO CUMPRIDO. As pecas com solugdes de comunicagdo no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido na alinea ‘C8’.

C12) Para fins de cOomputo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘C4’, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) As reducbes e variagdes de formato serdo consideradas como novas
pecas.

b) Os exemplos de pecgas apresentados como parte de um ‘kit’ seréo
computados individualmente.
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c) Peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor), sera
considerada uma peca, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.

d) Anlncio para tablets e similares (midias moveis) com mais de (01)
uma pagina sera considerado uma pec¢a, se o conjunto transmitir uma
mensagem unica.

e) Adesivagem de ‘fingers’, envelopamento de veiculos e similares sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir uma mensagem Unica.

f) Um hotsite e todas as suas paginas - limitadas a 04 (quatro), serao
considerados 01 (uma) peca.

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas
sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado 01 (uma) pega.

h) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo
considerados 02 (duas) pecas.

i) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados 02 (duas) pe¢as.

j) Um jogo interativo impresso ou ‘on line’ sera considerado 01 (uma)
peca.

Obs.: Na apresentacéo da proposta de hotsite a que se refere a alinea
‘g’, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
> Cumprido.

C13) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criafiva’ poderao ser apresentadas em
pranchas, no maximo, no formato A3 (420 x 297 mm), obrigatoriamente em
papel (sulfite | off-set), gramatura 180 (cento e oitenta) glmz, fixadas em ‘foam
board’ de 05 (cinco) mm com miolo branco e faces brancas, de acordo com o
disposto no subitem 3.1.9.

> Cumprido.

C14) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderao ser impressas em
tamanho real ou reduzido, respeitado o disposto na alinea ‘C13’ desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores nas artes e nas cores de
fundo - com ou sem suporte, podendo receber a aplicagdo de ‘passe-partout’
preto - Collor Plus de 03 (trés) cm de largura e com 240 (duzentas e quarenta)
g, observado o disposto na alinea ‘c’ do item 6.9 do Edital.
> Cumprido.

C15) Cada peca e/ou material s6 devera trazer a sua indicagéo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Teécnica,
com a relagdao comentada prevista na alinea ‘C2’.
> Cumprido.
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C16) Na elaboragéo do ‘animatic’ poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugdo. Ndo podem ser
inseridas imagens em movimento.
> Cumprido.

C17) Os ‘storyboards’animados ou ‘animatics’ e ainda os prototipos ou
“monstros” para radio poderaoser apresentados em CD ou DVD - executaveis
em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados atraves de
critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.
> Cumprido.

C18) Os protétipos ou “monstros” de pegas para a internet deverao ser
apresentados em CD ou DVD e produzidos em qualquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf, mov e avi.
> NAO CUMPRIDO. As pecas com solugdes de comunicagdo no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido nas alineas ‘C8’ e ‘C11’.

C19) Os CDs e DVDs citados nas alineas ‘C17’ e ‘C18’ deverdo ser
apresentados em branco, sem nenhum rétulo ou etiqueta, sem marca do
fabricante (midia Printable) e sem nenhuma identificagcéo externa, podendo ser
apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a pega criativa ou ainda,
em uma prancha especifica.
> Cumprido.

C20) Os DVDs nao poderéo ter ‘menu’ e nem ter suas midias nominadas,
assim como os CDs. As pecas nao deverdo conter nenhum elemento que Q
possibilite a identificagdo prévia de sua autoria antes da abertura do
INVOLUCRO N2.: 2.
> Cumprido.

“D1) Texto em que a CONCORRENTE explicitara e justificara o planejamento
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo
publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no item
7 do ‘Briefing’ - Anexo 3, onde demonstrara sua capacidade para atingir e
sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

= Cumprido.
| - Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referéncia indicada no item 7 do ‘Briefing’ - Anexo lil.

= Cumprido.

D2) Simulagdo de plano de distribuicdo através de guadro-resumo em que a
CONCORRENTE identificara todas as peg¢as e ou materiais de que trata a
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alinea ‘C2’ do subquesito ‘/deia Criativa’, destinados a veiculagéo, exibigao,
exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas,
com a explicitacéo das premissas adotadas e suas justificativas.

= Cumprido.

D3) Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada
prevista nas alineas ‘C2’ / ‘C4’ ou ‘C6’ deverao constar dessa simulagao.
= Cumprido.

D4) Dessa simulagdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

I - O periodo de distribuicdo das pegas e/ou materiais.

Il - As quantidades de insercdes das pegas em veiculos ou outros meios de
veiculacao | divulgacgao.

Ill - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e outros meios de veiculacao | divulgagéo, separadamente por meios.

IV - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na
execucao técnica de cada peca destinada a veiculos e a outros meios de
veiculacao/divulgacao.

V - As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de
‘ndo-midia’.

VI - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

VIl - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

= Todos os itens Cumpridos.

D5) Na simulagéo de que trata as alineas ‘D2’, ‘D3’ e ‘D4”:
| - Os precos das insergbes em veiculos e em outros meios de
comunicacdo - a serem considerados na simulagéo de plano de distribuicao,
devem ser os de tabela cheia dos veiculos, vigentes na data de apresentagao
dos INVOLUCROS relativos a Proposta Técnica.
= NAO CUMPRIDO. Nio apresentou tabelas que dessem
credibilidade aos valores apresentados, nem a data de que tais
valores estavam em vigéncia, descumprindo os termos do Inciso
D6 do Anexo Il (abaixo) e - mais especificamente, os temos da
resposta da Comissdao Permanente de Licitagao | CPL, datada de
26.04|2018.
= Assim sendo, fundamento a DESCLASSIFICACAQ da proposta que
contém o slogan “PETROPOLIS E REAL”, em nome do Principio da
Vinculacdo ao Edital e por evidente descumprimento aos termos do
inciso “D6” do subitem 3.1.19 do anexo Il do Edital.
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Il - O plano de distribuigdo de custos deve desconsiderar o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do artigo 11 da Lei Federal n°.: 4.680 - de 18.06/1965;

= Cumprido.

Il - Também devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos o0s
servigos de fornecedores.
= Cumprido.

IV - Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes
de programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagao.
= Cumprido.

D6) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | da alinea ‘DY,
devem ser os vigentes na data de publicagéo do primeiro aviso de licitagéo.

> NAO CUMPRIDO. Nao apresentou tabelas que dessem credibilidade
aos valores apresentados, nem a data de que tais valores estavam em
vigéncia, descumprindo os termos desse inciso e - mais
especificamente, os temos da resposta da Comissdo Permanente
de Licitagao | CPL, datada de 26.04|2018.

» Pelo exposto acima, fundamento a DESCLASSIFICACAOQ da proposta
que contém o slogan “PETROPOLIS E REAL”, em nome do
Principio da Vinculacdo ao Edital e por evidente descumprimento
aos termos do inciso ‘D6’ do subitem 3.1.19 do anexo Il do Edital.

Da mesma forma que a Comissdao Permanente de Licitagdo, apés a
verificagdo inicial, ressalto que - externamente, nao encontrei no invélucro e
1 da ‘LICITANTE C’, nenhum dano ou deformagéo, nem nenhuma “mencgao a
nome, informagao, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo” ou
qualquer outro elemento que possibilitasse a identificacao prévia e inequivoca
da autoria da proposta técnica da empresa Licitante, de acordo com os termos
dos itens 6.4 e 10.13 do Edital.

«6.4 -O INVOLUCRO N&.: 1 destinado a apresentagédo da via ndo Identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera constituido de embalagem
especifica, padronizado e fornecido previamente na Coordenadoria de
Comunicagdo Social | ASCOM da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS | PMP, em conformidade com o disposto no paragrafo 12 do
artigo 92 da Lei Federal n%: 12.232 - de 29.04]|2010, sem nenhum tipo de
identificagdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO
N2.: 2, o sigilo quanto a sua autoria”.

“10.13 - Em seguida serdo recebidos 0s INVOLUCROS N*=.: 1,2, 3 e 4 das
CONCORRENTES presentes, ocasido em que a CPL faré a conferéncia da
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identificagdo externa dos involucros. Se no INVOLUCRO N2.: 1 houver mengéo
a nome, informagéo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo ou se
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou igualmente nos
demais documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da CONCORRENTE, os involucros néo
serdo recebidos.

Verifiquei que, no involucro da ‘Licitante C’ - a que apresentou o slogan
NA CIDADE IMPERIAL, HISTORIA SE FAZ TODO DIA as paginas estavam
numeradas e que o caderno Unico respeitava o limite total de paginas permitido
pelo Edital, como também o limite maximo para cada subquesito do ‘Plano de
Comunicacgéo Publicitaria - Via Nao-ldentificada’.

3.1.15 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria estao
limitados a 21 (vinte e uma) paginas, no maximo, assim distribuidas:

a) Raciocinio Basico: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

b) Estratégia de Comunicagao: em 05 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.

c) Ideia Criativa: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

d) Estratégia de Midia e Nao-Midia: em 06 (seis) paginas, no maximo.

> Cumprido.

Em analise, fiz um ‘check list' na referida proposta,utilizando todos os
14 (quatorze)itens indicados no subitem 3.1.5+ todos 0s20 (vinte)itens
indicados na alinea ‘C’ | Ideia Criativa + todos 0s16 (dezesseis)itens indicados
na alinea ‘D’ | Estratégia de Midia e Nao-Midia, todos do anexo Il do Edital.

«3.1.5 -Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagéo Publicitaria - VIA NAO
IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as seguintes especificagbes,
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA a CONCORRENTE que
apresentar a proposta em desatendimento a qualquer dos itens
citados(GRIFO MEU), ja que facilitara sua identificagdo, de acordo com o
inciso IX do artigo 6° da Lei Federal 12.232 - de 29.04/2010:

a) Redigidos em lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipotese de
expressbes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.
> Cumprido.

b) Com contetudo impresso em papel A4 (210 x 297 mm) branco (sulfite |
offset) com gramatura de 75 g/m?, em orientagéo retrato.
> Cumprido.
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¢) Com impressdes das paginas somente na frente, em impressora a laser.
> Cumprido.

d) Com margens de 03 (trés) cm na margem esquerda e 02 (dois) cm na
margem direita, a partir da borda; com espagcamento de 2,5 (dois e meio) cm
nas margens superior e inferior, a partir da borda.
> Cumprido.

e) Textos com alinhamento justificado, na fonte ‘Arial’, com todas as suas
variacdes de formatacdo permitidas (normal, negrito, italico e sublinhado),
corpo ‘12 pontos’, na cor preta, observado o disposto nos subitens 3.1.6,
3.1.7,3.1.9 e 3.1.10.

> Cumprido.

f) Titulos, subtitulos, entretitulos e intertitulos em letras maiusculas,
centralizados, na fonte ‘Arial’, corpo ‘14 pontos’ e estilo negrito (Bold), na cor
preta.
> Cumprido.

g) Citagdes com fonte ‘Arial’, corpo ‘12 pontos’, estilo italico, na cor preta,
alinhamento a direita e entre aspas.
> Cumprido.

h) Com espacamento ‘simples’ entre as linhas e obrigatoriamente duplo,
antes e apos titulos, subtitulos, entretitulos, intertitulos e/ou citagbes.
> Cumprido.

i) Paragrafos com recuos de 01 (um) cm nas primeiras linhas e sem recuos
nas linhas subsequentes.

> Cumprido.
j) Sem numeragdo de linhas, com todas as paginas numeradas
sequencialmente - tipo “Pagina X de Y”, pelo editor de textos, a

partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos no canto inferior
direito da pagina, em fonte ‘Arial’, corpo ‘9 pontos’, na cor preta.
> Cumprido.

k) N&o serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto, exceto como
informac&o adicional e/ou legenda em graficos e tabelas.
> Cumprido.

I) Em caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto de 20 (vinte) mm,
inserido a esquerda, sem termo de abertura e de encerramento ou indice.
> Cumprido.

m) Capa frontal transparente e contracapa traseira preta, em plastico PP
(polipropileno) rigido, tamanho A4 (210 x 297 mm), com espessura de 0,30
mm, sem nenhum texto ou palavras impressas.
> Cumprido.

n) Sem nenhuma identificacgo da CONCORRENTE, inclusive sem
utilizacdo subliminar de sua logomarca ou nome na aplicagao das pegas ou de
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simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagdo imediata
para sua identificacao.

> Cumprido.

C | Ideia Criativa - Texto e pecgas e/ou materiais em que a CONCORRENTE:

C1) Apresentara - apenas para efeito de julgamento, uma unica campanha
publicitaria completa para solugdo do problema especifico no ‘Briefing’ -
Anexo lll e que correspondera a solucao criativa da AGENCIA aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicagéo publicitaria.
> Cumprido.

C2) Apresentara relacdo de todas as pecas e/ou materiais da campanha
publicitaria proposta que julgar necessarios para a execugao da sua proposta
de ‘Estratégia de Comunicagdo Publicitaria’, incluidas as eventuais redugoes e
variacdes de formato das pecas, ressalvado o disposto no subitem 3.1.15.1,
com comentarios sobre cada peca e ou material.

> Cumprido.

C3) Os comentarios mencionados na alinea ‘C2’ deverao estar
circunscritos apenas a especificacdo de cada pega efou material e a
explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e ou
material.
> Cumprido.

C4) Os exemplos de pecas estdo limitados a 15 (quinze), somados os
meios de divulgacao, tipos ou caracteristicas da pega e/ou material.
> Cumprido.

C5) Da relagéo prevista na alinea ‘C2’, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugao do(s) desafio (s) ou problema(s) - geral
e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.
> Cumprido.

C6) Se a campanha proposta pela LICITANTE previr nimero de pecas e/ou
material superior ao determinado para ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘C4’, a relacdo prevista na alinea ‘C2’ devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pegas e/ou materiais apresentados
como exemplos a serem avaliados da campanha publicitaria proposta pela
Licitante (alineas ‘C4’ e ‘C5’) e outro para o restante.

> Cumprido.

C7) Os exemplos de pegas descritos na alinea anterior s&o limitados a 01
(uma) unidade para cada meio (convencional ou ndo convencional) de
veiculagao proposto pela
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CONCORRENTE.
> Cumprido.

C8) Dos exemplos apresentados devem constar pelo menos 03 (trés)
pecas com solugdo de comunicagdo no ambiente ‘web’. A concorrente tera
liberdade para definir o formato de produgéo da peca para o ambiente ‘web’,
mas devera apresenta-las em formatos universais, como exemplo: pdf, jpg,
mpeg, swf, mov e avi, com apresentacdo em CD.
> Cumprido.

C9) Os exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de:
| - Roteiros, ‘layouts’ elou ‘storyboards’ impressos - para qualquer pega
ou meio.
Il - Prototipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio (‘spots’ e
‘jingles’) e internet.
lll - ‘Storyboard’ animado ou ‘animatic’, para TV e Cinema.
> Cumprido.

C10) S6 serdo aceitos exemplos finalizados de pegas de n&o-midia. No
caso de apresentacdo de material grafico, o limite de seu tamanho fechado € o
formato A3.
> Cumprido.

C11) Nao serdo aceitas pecas publicitarias fora do padréo das alineas ‘C8’
e ‘C9.
> Cumprido.

C12) Para fins de cdémputo das pegas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘C4’, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) As redugées e variagdes de formato serdo consideradas como novas
pegas.

b) Os exemplos de pecas apresentados como parte de um ki’ serao
computados individualmente.

¢) Peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor), sera
considerada uma pega, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.

d) Antncio para tablets e similares (midias moéveis) com mais de (01)
uma pagina sera considerado uma pega, se o conjunto transmitir uma
mensagem unica.

e) Adesivagem de ‘fingers’, envelopamento de veiculos e similares sera
considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir uma mensagem Unica.

f) Um hotsite e todas as suas paginas - limitadas a 04 (quatro), serao

considerados 01 (uma) peca.
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g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas
sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado 01 (uma) peca.

h) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao
considerados 02 (duas) pecas.

i) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados 02 (duas) pec¢as.

j) Um jogo interativo impresso ou ‘on line’ sera considerado 01 (uma)
peca.

Obs.: Na apresentagéo da proposta de hotsite a que se refere a alinea
‘g’, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
> Cumprido.

C13) As pecas e/ou materiais da ‘Ideia Criativa’ poderao ser apresentadas em
pranchas, no maximo, no formato A3 (420 x 297 mm), obrigatoriamente em
papel (sulfite | off-set), gramatura 180 (cento e oitenta) g|m2, fixadas em ‘foam
board’ de 05 (cinco) mm com miolo branco e faces brancas, de acordo com O
disposto no subitem 3.1.9.

> Cumprido.

C14) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderao ser impressas em
tamanho real ou reduzido, respeitado o disposto na alinea ‘C13’ desde que
n3o prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores nas artes e nas cores de
fundo - com ou sem suporte, podendo receber a aplicagao de ‘passe-partout’
preto - Collor Plus de 03 (trés) cm de largura e com 240 (duzentas e quarenta)
g, observado o disposto na alinea ‘c’ do item 6.9 do Edital.
> Cumprido.

C15) Cada pega e/ou material s6 devera trazer a sua indicagédo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica,
com a relagido comentada prevista na alinea ‘C2’.
> Cumprido.

C16) Na elaboragao do ‘animatic’ poderéo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugao. Nao podem ser
inseridas imagens em movimento.
> Cumprido.

C17) Os ‘storyboards’ animados ou ‘animatics’ e ainda os protétipos ou
“monstros” para radio poderao ser apresentados em CD ou DVD - executaveis
em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados através de
critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.
> Cumprido.
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C18) Os protétipos ou “monstros” de pegas para a internet deverdo ser
apresentados em CD ou DVD e produzidos em qualquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf, mov e avi.
> Cumprido.

C19) Os CDs e DVDs citados nas alineas ‘C17’ e ‘C18’ deverao ser
apresentados em branco, sem nenhum rétulo(GRIFO MEU) ou etiqueta, sem
marca do fabricante (midia Printable) e sem nenhuma identificagéo externa,
podendo ser apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a peca criativa
ou ainda, em uma prancha especifica.
>NAO CUMPRIDO. Os CDs foram apresentados com rotulo transparente.

C20) Os DVDs néo poderao ter ‘menu’ e nem ter suas midias nominadas,
assim como os CDs. As pecas ndo deverdo conter nenhum elemento que
possibilite a identificagdo prévia de sua autoria antes da abertura do
INVOLUCRO N2.: 2.

> Cumprido.

“D1) Texto em que a CONCORRENTE explicitara e justificara o planejamento
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo
publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no item
7 do ‘Briefing’ - Anexo 3, onde demonstrara sua capacidade para atingir e
sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

= Cumprido.
| - Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referéncia indicada no item 7 do ‘Briefing’ - Anexo lil.

= Cumprido.
D2) Simulagao de plano de distribuicdo através de guadro-resumo em que a
CONCORRENTE identificara todas as pegas e ou materiais de que trata a
alinea ‘C2’ do subquesito ‘/deia Criativa’, destinados a veiculagéo, exibigao,
exposigao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas,
com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.

= Cumprido.

D3) Todas as pecas e materiais que integrarem a relacdo comentada

prevista nas alineas ‘C2’ / ‘C4’ ou ‘C6’ deverao constar dessa simulagao.

= Cumprido.

D4) Dessa simulacao devera constar um resumo geral com informagées sobre,
pelo menos:

1 - O periodo de distribuicdo das pegas e/ou materiais.

Il - As quantidades de inser¢des das pegas em veiculos ou outros meios de

veiculagao | divulgacéo.
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lll - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e outros meios de veiculacdo | divulgacao, separadamente por meios.

IV - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢ao e/ou na
execucao técnica de cada pecga destinada a veiculos e a outros meios de
veiculacao/divulgagao.

V - As quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de
‘ndo-midia’.

VI - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

VIl - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

= NAO CUMPRIDO o exigido no inciso Il

D5) Na simulagao de que trata as alineas ‘D2’, ‘D3’ e ‘D4’:
| - Os pregcos das insergdes em veiculos e em outros meios de
comunicacgdo - a serem considerados na simulagao de plano de distribuigao,
devem ser os de tabela cheia dos veiculos, vigentes na data de apresentacéo
dos INVOLUCROS relativos a Proposta Técnica.
= NAO CUMPRIDO. Nio apresentou tabelas que dessem
credibilidade aos valores apresentados, nem a data de que tais
valores estavam em vigéncia, descumprindo os termos do Inciso
D6 do Anexo Il (abaixo) e - mais especificamente, os temos da
resposta da Comissao Permanente de Licitacao | CPL, datada de
26.04|2018.

= CONCORDO e fundamento a DESCLASSIFICACAO da proposta que
contém o slogan “NA CIDADE IMPERIAL, HISTORIA SE FAZ TODO
DIA”, em nome do Principio da Vinculagdao ao Edital e por evidente
descumprimento aos termos do inciso “D6” do subitem 3.1.19 do
anexo |l do Edital.

Il - O plano de distribuicdo de custos deve desconsiderar o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagédo, nos
termos do artigo 11 da Lei Federal n2.: 4.680 - de 18.06/1965;

= Cumprido.

Il - Também devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

= Cumprido.

IV - Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes
de programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagéao.

= Cumprido.
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D6) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | da alinea ‘D%’
devem ser os vigentes na data de publicacdo do primeiro aviso de licitagao.

> NAO CUMPRIDO. Nio apresentou tabelas que dessem credibilidade
aos valores apresentados, nem a data de que tais valores estavam em
vigéncia, descumprindo os termos desse inciso e - mais
especificamente, os temos da resposta da Comissdo Permanente
de Licitagado | CPL, datada de 26.04|2018.

> Pelo exposto acima, fundamento a DESCLASSIFICACAOQ da proposta
que contém o slogan “NA CIDADE IMPERIAL, HISTORIA SE FAZ
TODO DIA”, em nome do Principio da Vinculagao ao Edital e por
evidente descumprimento aos termos do inciso ‘D6’ do subitem
3.1.19 do anexo Il do Edital.

Da mesma forma que a Comissdo Permanente de Licitagdo, apés a
verificacao inicial, ressalto que - externamente,ndo encontrei no invélucro n°.: 1
da ‘LICITANTE D’, nenhum dano ou deformagdo, nem nenhuma “mengéo a
nome, informagéao, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo” ou
qualquer outro elemento que possibilitasse a identificacdo prévia e inequivoca
da autoria da proposta técnica da empresa Licitante, de acordo com os termos
dos itens 6.4 e 10.13 do Edital.

“6.4 -O INVOLUCRO N2: 1 destinado & apresentagdo da via ndo Identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera constituido de embalagem
especifica, padronizado e fornecido previamente na Coordenadoria de
Comunicagdo Social | ASCOM da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS | PMP, em conformidade com o disposto no paragrafo 12 do
artigo 92 da Lei Federal n%: 12.232 - de 29.04|2010, sem nenhum tipo de
identificagdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO
N2.: 2, o sigilo quanto a sua autoria”.

“10.13 -Em seguida serdo recebidos o0s INVOLUCROS N%.: 1, 2, 3 e 4 das
CONCORRENTES presentes, ocasido em que a CPL fara a conferéncia da
identificagdo externa dos invélucros. Se no INVOLUCRO Ne.: 1 houver mengéo
a nome, informagédo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo ou se
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou igualmente nos
demais documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da CONCORRENTE, os invélucros néo
seréo recebidos”.
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Verifiquei que, no invélucro da ‘Licitante D’ - a que apresentou o slogan
RESPONSABILIDADE QUE GERA RESULTADOS,as paginas estavam
numeradas e que o caderno unico respeitava o limite total de paginas permitido
pelo Edital, como também o limite maximo para cada subquesito do ‘Plano de
Comunicagéao Publicitaria - Via Nao-ldentificada’.

3.1.15 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunicag¢ao Publicitaria estao
limitados a 21 (vinte e uma) paginas, no maximo, assim distribuidas:

a) Raciocinio Basico: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

b) Estratégia de Comunicacado: em 05 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.

c) Ideia Criativa: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

d) Estratégia de Midia e Nao-Midia: em 06 (seis) paginas, no maximo.

> Cumprido.

Em analise, fiz um ‘check list’ na referida proposta, utilizando todos os
14 (quatorze)itens indicados no subitem 3.1.5+ todos 0s20 (vinte)itens
indicados na alinea ‘C’ | Ideia Criativa + todos 0s16 (dezesseis)itens indicados
na alinea ‘D’ | Estratégia de Midia e Nao-Midia, todos do anexo Il do Edital.

“3.1.5 -Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria -
VIA NAO IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as seguintes
especificagbes, sendo  automaticamente = DESCLASSIFICADA a
CONCORRENTE que apresentar a proposta em desatendimento a
qualquer dos itens citados(GRIFO MEU), ja que facilitara sua identificacéo,
de acordo com o inciso IX do artigo 6° da Lei Federal 12.232 - de
29.04/2010:

a) Redigidos em lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipotese de
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.
> Cumprido.

b) Com contetdo impresso em papel A4 (210 x 297 mm) branco (sulfite |
offset) com gramatura de 75 g/mz, em orientacao retrato.
> Cumprido.

c) Com impressodes das paginas somente na frente, em impressora a laser.
> Cumprido.

d) Com margens de 03 (trés) cm na margem esquerda e 02 (dois) cm na
margem direita, a partir da borda; com espagamento de 2,5 (dois e meio) cm
nas margens superior e inferior, a partir da borda.
> Cumprido.
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e) Textos com alinhamento justificado, na fonte ‘Arial, com todas as suas
variagdes de formatacdo permitidas (normal, negrito, itdlico e sublinhado),
corpo ‘12 pontos’, na cor preta, observado o disposto nos subitens 3.1.6,
3.1.7,3.1.9 e 3.1.10.

> Cumprido.

f) Titulos, subtitulos, entretitulos e intertitulos em letras mailsculas,
centralizados, na fonte ‘Arial’, corpo ‘14 pontos’ e estilo negrito (Bold), na cor
preta.
> Cumprido.

g) Citagbes com fonte ‘Arial’, corpo ‘12 pontos’, estilo italico, na cor preta,
alinhamento a direita e entre aspas.
> Cumprido.

h) Com espagamento ‘simples’ entre as linhas e obrigatoriamente duplo,
antes e apos titulos, subtitulos, entretitulos, intertitulos e/ou citagées.
> Cumprido.

i) Paragrafos com recuos de 01 (um) cm nas primeiras linhas e sem recuos
nas linhas subsequentes.

> Cumprido.
j) Sem numeragdo de linhas, com todas as paginas numeradas
sequencialmente - tipo “Pagina X de Y”, pelo editor de textos, a

partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos no canto inferior
direito da pagina, em fonte ‘Arial’, corpo ‘9 pontos’, na cor preta.
> Cumprido.

k) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto, exceto como
informacao adicional e/ou legenda em graficos e tabelas.
> Cumprido.

1) Em caderno Unico, orientacao retrato, com espiral preto de 20 (vinte) mm,
inserido a esquerda, sem termo de abertura e de encerramento ou indice.
> Cumprido.

m) Capa frontal transparente e contracapa traseira preta, em plastico PP
(polipropileno) rigido, tamanho A4 (210 x 297 mm), com espessura de 0,30
mm, sem nenhum texto ou palavras impressas.
> Cumprido.

n) Sem nenhuma identificagdo da CONCORRENTE, inclusive sem
utilizacéo subliminar de sua logomarca ou nome na aplicagdo das pegas ou de
simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagcdo imediata
para sua identificagao.

» >NAO CUMPRIDO. Em uma das planilhas de pregos da Radio 1550
apareceu o nome CAMARA MUNICIPAL DE PETROPOLIS.

=
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C | Ideia Criativa - Texto e pegas e/ou materiais em que a CONCORRENTE:

C1) Apresentara - apenas para efeito de julgamento, uma Unica campanha
publicitaria completa para solugdo do problema especifico no ‘Briefing’ -
Anexo lll e que correspondera a solugao criativa da AGENCIA aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria.
> Cumprido.

C2) Apresentara relacédo de todas as pecas e/ou materiais da campanha
publicitaria proposta que julgar necessarios para a execugao da sua proposta
de ‘Estratégia de Comunicagdo Publicitaria’, incluidas as eventuais reducgdes e
variagdes de formato das pecas, ressalvado o disposto no subitem 3.1.15.1,
com comentarios sobre cada pega e ou material.

> Cumprido.

C3) Os comentarios mencionados na alinea ‘C2’ deverdo estar
circunscritos apenas a especificacdo de cada peca e/ou material e a
explicitacdo das fungbes taticas que se pode esperar de cada peca e ou
material.
> Cumprido.

C4) Os exemplos de pecgas estdo limitados a 15 (quinze), somados os
meios de divulgagao, tipos ou caracteristicas da pe¢a e/ou material.
> Cumprido.

C5) Da relagao prevista na alinea ‘C2’, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio (s) ou problema(s) - geral
e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.
> Cumprido.

C6) Se a campanha proposta pela LICITANTE previr nUmero de pecas e/ou
material superior ac determinado para ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘C4’, a relacao prevista na alinea ‘C2’ devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou materiais apresentados
como exemplos a serem avaliados da campanha publicitaria proposta pela
Licitante (alineas ‘C4’ e ‘C5’) e outro para o restante.

> Cumprido.

C7) Os exemplos de pecas descritos na alinea anterior sdo limitados a 01
(uma) unidade para cada meio (convencional ou nao convencional) de
veiculacao proposto pela
CONCORRENTE.
> Cumprido.

C8) Dos exemplos apresentados devem constar pelo menos 03 (trés)
pecas com solugdo de comunicagao no ambiente ‘web’. A concorrente tera
liberdade para definir o formato de producédo da peca para o ambiente ‘web’,

&
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mas devera apresenta-las em formatos universais, como exemplo: pdf, jpg,
mpeg, swf, mov e avi, com apresentacdo em CD.
> Cumprido.
C9) Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de:

I - Roteiros, ‘layouts’ elou ‘storyboards’ impressos - para qualquer peca
ou meio.

Il - Prototipo ou ‘monstro’, para pe¢as destinadas a radio (‘spots’ e
‘Yjingles’) e internet.

lll - ‘Storyboard’ animado ou ‘animatic’, para TV e Cinema.
> Cumprido.

C10) So6 serdo aceitos exemplos finalizados de pecas de ndo-midia. No
caso de apresentacao de material grafico, o limite de seu tamanho fechado é o
formato A3.
> Cumprido.

C11) Nao serao aceitas pecas publicitarias fora do padrao das alineas ‘C8’
e ‘C9’.
> Cumprido.

C12) Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘C4’, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) As redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas
pecas.

b) Os exemplos de pecgas apresentados como parte de um kit’ serao
computados individualmente.

¢) Peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor), sera
considerada uma peca, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.

d) Anuncio para tablets e similares (midias moveis) com mais de (01)
uma pagina sera considerado uma peg¢a, se 0 conjunto transmitir uma
mensagem unica.

e) Adesivagem de ‘fingers’, envelopamento de veiculos e similares sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.

f) Um hotsite e todas as suas paginas - limitadas a 04 (quatro), serao
considerados 01 (uma) peca.

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas
sejam formadas por animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado 01 (uma) pega.

h) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo
considerados 02 (duas) pecas.

i) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo

considerados 02 (duas) pecas.
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j) Um jogo interativo impresso ou ‘on line’ sera considerado 01 (uma)

peca.
Obs.: Na apresentagéo da proposta de hotsite a que se refere a alinea

‘g’, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
> Cumprido.
C13) As pecas e/ou materiais da ‘Ideia Criativa’ poderao ser apresentadas em
pranchas, no maximo, no formato A3 (420 x 297 mm), obrigatoriamente em
papel (sulfite | off-set), gramatura 180 (cento e oitenta) g|m?, fixadas em “foam
board” de 05 (cinco) mm com miolo branco e faces brancas, de acordo com o
disposto no subitem 3.1.9.
> Cumprido.

C14) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderdo ser impressas em
tamanho real ou reduzido, respeitado o disposto na alinea ‘C13’ desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores nas artes e nas cores de
fundo - com ou sem suporte, podendo receber a aplicagéo de ‘passe-partout’
preto - Collor Plus de 03 (trés) cm de largura e com 240 (duzentas e quarenta)
g, observado o disposto na alinea ‘c’ do item 6.9 do Edital.
> Cumprido.

C15) Cada pega e/ou material s6 devera trazer a sua indicacdo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antncio revista, ‘monstro’ internet)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com a relagao comentada prevista na alinea ‘C2’.
> Cumprido.

C16)Na elaboragéo do ‘animatic’ poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucdo. Ndo podem ser
inseridas imagens em movimento.
> Cumprido.

C17)Os ‘storyboards’animados ou ‘animatics’ e ainda os protétipos ou
“monstros” para radio poderdo ser apresentados em CD ou DVD - executaveis
em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados através de
critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.
> Cumprido.

C18) Os protétipos ou “monstros” de pecas para a internet deverdo ser
apresentados em CD ou DVD e produzidos em qualquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf, mov e avi.
> Cumprido.

C19) Os CDs e DVDs citados nas alineas ‘C17’ e ‘C18’ deverdo ser
apresentados em branco, sem nenhum rétulo ou etiqueta, sem marca do
fabricante (midia Printable) e sem nenhuma identificagdo externa, podendo ser
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apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a pecga criativa ou ainda,
em uma prancha especifica.
> Cumprido.

C20) Os DVDs nao poderao ter ‘menu’ e nem ter suas midias nominadas,
assim como os CDs. As pecas ndo deverdo conter nenhum elemento que
possibilite a identificacdo prévia de sua autoria antes da abertura do
INVOLUCRO N2.: 2.
> Cumprido.

“D1) Texto em que a CONCORRENTE explicitara e justificara o planejamento
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba referencial indicada no item
7 do ‘Briefing’ - Anexo 3, onde demonstrara sua capacidade para atingir e
sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

= Cumprido.
| - Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referéncia indicada no item 7 do ‘Briefing’ - Anexo Il

= Cumprido.

D2) Simulagéo de plano de distribuicao através de quadro-resumo em que a
CONCORRENTE identificara todas as pecas e ou materiais de que trata a
alinea ‘C2’ do subquesito ‘/deia Criativa’, destinados a veiculagao, exibicao,
exposicao ou distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas,
com a explicitagao das premissas adotadas e suas justificativas.

= Cumprido.

D3) Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada
prevista nas alineas ‘C2’ / ‘C4’ ou ‘C6’ deverao constar dessa simulagéo.
= Cumprido.
D4) Dessa simulacéao devera constar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:
I - O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais.
Il - As quantidades de insercdes das pegas em veiculos ou outros meios de
veiculacao | divulgacéo.
lll - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e outros meios de veiculacado | divulgacdo, separadamente por meios.
IV - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na
execucgao técnica de cada peca destinada a veiculos e a outros meios de
veiculacao/divulgagao.
V - As quantidades a serem produzidas de cada pecga e/ou material de
‘ndo-midia’.
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VI - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢ao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

VIl - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

= Todos os itens Cumpridos.

D5) Na simulagao de que trata as alineas ‘D2’, ‘D3’ e ‘D4’:

| - Os precos das insergcbes em veiculos e em outros meios de
comunicacdo - a serem considerados na simulagao de plano de distribui¢ao,
devem ser os de tabela cheia dos veiculos, vigentes na data de apresentacao
dos INVOLUCROS relativos a Proposta Técnica.

» Cumprido.

Il - O plano de distribuicao de custos deve desconsiderar o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do artigo 11 da Lei Federal n2.: 4.680 - de 18.06/1965;

= Cumprido.

lll - Também devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

= Cumprido.

IV - Nao serdao admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes
de programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagéo.

= Cumprido.

D6) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | da alinea ‘D5’,
devem ser os vigentes na data de publicacdo do primeiro aviso de licitagao.

» Cumprido.

Em andlise complementar, DESCLASSIFICO essa proposta por ter
descumprido os termos determinados no subitem 3.1.11.1 do Anexo Il do
Edital, por ter apresentado tabelas contendo nomes de responsaveis pelos
veiculos de comunicagao.

“3.1.11.1 -Para se preservar o anonimato dos Planos de Comunicag&o
Publicitaria - Via Nao ldentificada das LICITANTES, as tabelas, gréficos,
orgamentos e planilhas do quesito Estratégia de Midia e Ndo-Midia e eventuais
anexos, referente a alinea ‘D’ do subitem 3.1.18, nao_ deverdo conter
qualguer nome de responsavel(GRIFO MEU)e/ou contato comercial de
eventuais parceiros de servigos de veiculagdo e/ou produgdo das CONCORRE

Da mesma forma que a Comissdo Permanente de Licitacdo, apds a
verificagao inicial, ressalto que - externamente,ndao encontrei no invélucro n.: 1
da ‘LICITANTE E’, nenhum dano ou deformagdo, nem nenhuma “mengéo a
nome, informagao, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
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do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo” ou
qualquer outro elemento que possibilitasse a identificacdo prévia e inequivoca
da autoria da proposta técnica da empresa Licitante, de acordo com os termos
dos itens 6.4 e 10.13 do Edital.

“6.4 -O INVOLUCRO N2.: 1 destinado a apresentagdo da via nao Identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera constituido de embalagem
especifica, padronizado e fornecido previamente na Coordenadoria de
Comunicagdo Social | ASCOM da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS | PMP, em conformidade com o disposto no paragrafo 12 do
artigo 9° da Lei Federal n%.: 12.232 - de 29.04/2010, sem nenhum tipo de
identificagdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO
Ne.: 2, o sigilo quanto & sua autoria”.

“10.13 -Em seguida serdo recebidos os INVOLUCROS N%.: 1, 2. 3 e 4 das
CONCORRENTES presentes, ocasido em que a CPL faré a conferéncia da
identificagdo externa dos invélucros. Se no INVOLUCRO N2.: 1 houver mengéo
a nome, informagédo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo ou se
estiver danificado ou deformado pelas pecgas, material e/ou igualmente nos
demais documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da CONCORRENTE, os invélucros néo
seréo recebidos”.

Verifiquei que, no invélucro da ‘Licitante E’ - a que apresentou o slogan
EU SOU IMPERIAL ,as paginas estavam numeradas e que o caderno Unico
respeitava o limite total de paginas permitido pelo Edital, como também o limite
maximo para cada subquesito do ‘Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via
Nao-Ildentificada’.

3.1.15 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria estao
limitados a 21 (vinte e uma) paginas, no maximo, assim distribuidas:

a) Raciocinio Basico: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

b) Estratégia de Comunicacao: em 05 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.

c) Ideia Criativa: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

d) Estratégia de Midia e Nao-Midia: em 06 (seis) paginas, no maximo.

> Cumprido.

Em analise, fiz um ‘check list' na referida proposta,utilizando todos os
14 (quatorze)itens indicados no subitem 3.1.5+ todos 0s20 (vinte)itens

D

Pagina 53 de 71

N ¥



indicados na alinea ‘C’ | Ideia Criativa + todos 0s16 (dezesseis)itens indicados
na alinea ‘D’ | Estratégia de Midia e Nao-Midia, todos do anexo Il do Edital.

«3.1.5 -Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagéo Publicitaria - VIA NAQ
IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as sequintes especificagbes,
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA a CONCORRENTE que
apresentar a proposta em desatendimento a qualquer dos itens
citados(GRIFO MEU), ja que facilitara sua identificagdo, de acordo com
oinciso IX do artigo 62 da Lei Federal 12.232 - de 29.04/2010:

a)Redigidos em lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipdtese de
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

> Cumprido.
b) Com contetido impresso em papel A4 (210 x 297 mm) branco (sulfite |
offset) com gramatura de 75 g/m?, em orientagao retrato.
> NAO CUMPRIDO. Os textos foram apresentados impressos em folhas com
papel couchet.

c) Com impressoes das paginas somente na frente, em impressora a laser.
> Cumprido.

d) Com margens de 03 (trés) cm na margem esquerda e 02 (dois) cm na
margem direita, a partir da borda; com espagamento de 2,5 (dois € meio) cm
nas margens superior e inferior, a partir da borda.
> Cumprido.

e) Textos com alinhamento justificado, na fonte ‘Arial’, com todas as suas
variacbes de formatacdo permitidas (normal, negrito, italico e sublinhado),
corpo ‘12 pontos’, na cor preta, observado o disposto nos subitens 3.1.6,
3.1.7,3.1.9 e 3.1.10.

> Cumprido.

f) Titulos, subtitulos, entretitulos e intertitulos em letras mailsculas,
centralizados, na fonte ‘Arial’, corpo ‘14 pontos’ e estilo negrito (Bold), na cor
preta.
> Cumprido.

g) Citagcdes com fonte ‘Arial’, corpo ‘12 pontos’, estilo italico, na cor preta,
alinhamento a direita e entre aspas.

h) Com espagamento ‘simples’ entre as linhas e obrigatoriamente duplo, antes
e apos titulos, subtitulos, entretitulos, intertitulos e/ou citagdes.

i) Paragrafos com recuos de 01 (um) cm nas primeiras linhas e sem recuos nas
linhas subsequentes.

> Cumprido.
j) Sem numeragdo de linhas, com todas as paginas numeradas
sequencialmente - tipo “Pagina X de Y”(GRIFO MEU), pelo

editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos no

canto inferior direito da pagina, em fonte ‘Arial’, corpo ‘9 pontos’, na cor preta.
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>NAO CUMPRIDO. A numeragdo das paginas esta fora do padréo
determinado e exigido.

k) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto, exceto como
informacéo adicional e/ou legenda em graficos e tabelas.
> Cumprido.

I) Em caderno Unico, orientagéo retrato, com espiral preto de 20 (vinte) mm,
inserido a esquerda, sem termo de abertura e de encerramento ou indice.
>NAO CUMPRIDO.Espiral estd em desacordo com o determinado e exigido.

m) Capa frontal transparente e contracapa traseira preta, em plastico PP
(polipropileno) rigido, tamanho A4 (210 x 297 mm), com espessura de 0,30
mm, sem nenhum texto ou palavras impressas.
> Cumprido.

n) Sem nenhuma identificacgdo da CONCORRENTE, inclusive sem
utilizacao subliminar de sua logomarca ou nome na aplicagcdo das pe¢as ou de
simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagao imediata
para sua identificacao.

> Cumprido.

C | Ideia Criativa - Texto e pegas e/ou materiais em que a CONCORRENTE:

C1) Apresentara - apenas para efeito de julgamento, uma Gnica campanha
publicitaria completa para solugdo do problema especifico no ‘Briefing’ -
Anexo lil e que correspondera a solucéo criativa da AGENCIA aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicagéo publicitaria.
> Cumprido.

C2) Apresentara relacdo de todas as pecas e/ou materiais da campanha
publicitaria proposta que julgar necessarios para a execugao da sua proposta
de ‘Estratégia de Comunicagdo Publicitaria’, incluidas as eventuais redugdes e
variacbes de formato das pecas, ressalvado o disposto no subitem 3.1.15.1,
com comentarios sobre cada peca e ou material.

> Cumprido.

C3) Os comentarios mencionados na alinea ‘C2’ deverdo estar
circunscritos apenas a especificacdo de cada pega e/ou material e a
explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega e ou
material.
> Cumprido.

C4) Os exemplos de pecas estao limitados a 15 (quinze), somados os
meios de divulgacgao, tipos ou caracteristicas da pe¢a e/ou material.
> Cumprido.

C5) Da relagao prevista na alinea ‘C2’, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
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objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio (s) ou problema(s) - geral
e ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicagao publicitaria.

> Cumprido.

C6) Se a campanha proposta pela LICITANTE previr numero de pegas e/ou
material superior ao determinado para ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘C4’, a relacao prevista na alinea ‘C2’ devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou materiais apresentados
como exemplos a serem avaliados da campanha publicitaria proposta pela
Licitante (alineas ‘C4’ e ‘C5’) e outro para o restante.

> Cumprido.

C7) Os exemplos de pecas descritos na alinea anterior sao limitados a 01
(uma) unidade para cada meio (convencional ou nao convencional) de
veiculacao proposto pela CONCORRENTE.
> Cumprido.

C8) Dos exemplos apresentados devem constar pelo menos 03 (trés)
pecas com solucdo de comunicacdo no ambiente ‘web’(GRIFO MEU). A
concorrente tera liberdade para definir o formato de produgéo da pecga para o
ambiente ‘web’, mas devera apresenta-las em formatos universais, como
exemplo: pdf, jpg, mpeg, swf, mov e avi, com apresentacao em CD.
>NAO CUMPRIDO. A proposta apresentou somente 01 (uma) peca com
solugbes de comunicagao no ambiente ‘web’.em desacordo com o
determinado e exigido.

C9) Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de:

I - Roteiros, ‘layouts’ elou ‘storyboards’ impressos - para qualquer pec¢a
ou meio.

Il - Protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio (‘spots’ e
‘jingles’) e internet.

Il - ‘Storyboard’ animado ou ‘animatic’, para TV e Cinema.
> Cumprido.

C10) So6 serao aceitos exemplos finalizados de pecgas de nao-midia. No
caso de apresentagao de material grafico, o limite de seu tamanho fechado é o
formato A3.
> Cumprido.

C11) Nao serao aceitas pecas publicitarias fora do padrao das alineas ‘C8’
e ‘C9.
>NAO CUMPRIDO. O quantitativo das pecas com solugdes de comunicacdo
no ambiente ‘web’ foi apresentadoirregularmente.

C12) Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘C4’, devem ser observadas as

seguintes regras:
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a) As reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas
pecas.

b) Os exemplos de pecas apresentados como parte de um kit’ serao
computados individualmente.

c) Peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor), sera
considerada uma peca, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.

d) Anlncio para tablets e similares (midias moveis) com mais de (01)
uma pagina sera considerado uma pega, se o conjunto transmitir uma
mensagem unica.

e) Adesivagem de ‘fingers’, envelopamento de veiculos e similares sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir uma mensagem Unica.

f) Um hotsite e todas as suas paginas - limitadas a 04 (quatro), serao
considerados 01 (uma) peca.

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas
sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado 01 (uma) peca.

h) Um fime e o hotsite em que se encontra hospedado serao
considerados 02 (duas) pegas.

i) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados 02 (duas) pec¢as.

j) Um jogo interativo impresso ou ‘on line’ sera considerado 01 (uma)
peca.

Obs.: Na apresentacéo da proposta de hotsite a que se refere a alinea
‘g’, nao podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
> Cumprido.

C13) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderao ser apresentadas
em pranchas, no maximo, no formato A3 (420 x 297 mm), obngatonamente em
papel (sulfite | off-set), gramatura 180 (cento e oitenta) g|m?, fixadas em ‘foam
board’ de 05 (cinco) mm com miolo branco e faces brancas, de acordo com O
disposto no subitem 3.1.9.
> Cumprido.

C14) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderao ser impressas em
tamanho real ou reduzido, respeitado o disposto na alinea ‘C13’ desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores nas artes € nas cores de
fundo - com ou sem suporte, podendo receber a aplicagéo de ‘passe-partout’
preto - Collor Plus de 03 (trés) cm de largura e com 240 (duzentas e quarenta)
g, observado o disposto na alinea ‘c’ do item 6.9 do Edital.
> Cumprido.

C15) Cada pega ef/ou material sO devera trazer a sua indicacao
sucinta(GRIFO MEU) (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista,
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‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relagao comentada prevista na alinea ‘C2’.
>NAO CUMPRIDO. As pecas foram apresentadas com descricdes irregulares.

C16) Na elaboracao do ‘animatic’ poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, alem de trilha, voz de personagens e locugcdo. Nao podem ser
inseridas imagens em movimento.
> Cumprido.

C17) Os ‘storyboards’ animados ou ‘animatics’ e ainda os protétipos ou
“monstros” para radio poderao ser apresentados em CD ou DVD - executaveis
em computadores pessoais, ressalvado que nao serdo avaliados através de
criterios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.
> Cumprido.

C18) Os prototipos ou “monstros” de pecas para a internet deverao ser
apresentados em CD ou DVD(GRIFO MEU)e produzidos em qualquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf, mov e avi.
> NAO CUMPRIDO. A proposta apresentou somente 01 (uma) peca com
solucbes de comunicagdo no ambiente ‘web’.em desacordo com o
determinado e exigido nas alineas ‘C8’ e ‘C11’.

C19) Os CDs e DVDs citados nas alineas ‘C17’ e ‘C18’ deverdo ser
apresentados em branco, sem nenhum rétulo ou etiqueta, sem marca do
fabricante (midia Printable) e sem nenhuma identificagdo externa, podendo ser
apresentados soltos ou fixados na prancha relativa a peca criativa ou ainda,
em uma prancha especifica.
> Cumprido.

C20) Os DVDs néo poderao ter ‘menu’ e nem ter suas midias nominadas,
assim como os CDs. As pecas ndo deverdo conter nenhum elemento que
possibilite a identificagdo prévia de sua autoria antes da abertura do
INVOLUCRO N2.: 2.
> Cumprido.

“D1) Texto em que a CONCORRENTE explicitara e justificara o planejamento
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacéo
publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no item
7 do ‘Briefing’ - Anexo 3, onde demonstrara sua capacidade para atingir e
sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

= Cumprido.
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| - Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referéncia indicada no item 7 do ‘Briefing’ - Anexo lil.

= Cumprido.
D2) Simulacao de plano de distribuicao através de gquadro-resumo em que a
CONCORRENTE identificara todas as pecas e ou materiais de que trata a
alinea ‘C2’ do subquesito ‘/deia Criativa’, destinados a veiculacéo, exibicéo,
exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas,
com a explicitacao das premissas adotadas e suas justificativas.

= Cumprido.

D3) Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada

prevista nas alineas ‘C2’ / ‘C4’ ou ‘C6’ deverdo constar dessa simulacéo.

= Cumprido.
D4) Dessa simulacéo devera constar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

I - O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais.

Il - As quantidades de insergdes das pegas em veiculos ou outros meios de
veiculacao | divulgagao.

lll - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e outros meios de veiculacdo | divulgagéo, separadamente por meios.

IV - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na
execugao técnica de cada peca destinada a veiculos e a outros meios de
veiculacao/divulgacgéo.

V - As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de
‘nédo-midia’.

VI - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

VIl - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada
peca e ou material de ‘ndo-midia’.

= Todos os itens Cumpridos.

D5) Na simulagdo de que trata as alineas ‘D2’, ‘D3’ e ‘D4’:

I - Os precos das insercbes em veiculos e em outros meios de
comunicagao - a serem considerados na simulagao de plano de distribuicéo,
devem ser os de tabela cheia dos veiculos, vigentes na data de apresentagao
dos INVOLUCROS relativos a Proposta Técnica.

= NAO CUMPRIDO. Nio apresentou tabelas que dessem

credibilidade aos valores apresentados, nem a data de que tais
valores estavam em vigéncia, descumprindo os termos do Inciso
D6 do Anexo Il (abaixo) e - mais especificamente, os temos da
resposta da Comissao Permanente de Licitacdo | CPL, datada de
26.04|2018.
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= Assim sendo, fundamento a DESCLASSIFICACAO da proposta que
contém o slogan “EU SOU IMPERIAL”, em nome do Principio da
Vinculagcao ao Edital e por evidente descumprimento aos termos do
inciso “D6” do subitem 3.1.19 do anexo Il do Edital.

Il - O plano de distribuicdo de custos deve desconsiderar o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do artigo 11 da Lei Federal n2.: 4.680 - de 18.06/1965;

= Cumprido.

lll - Também devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

= Cumprido.

IV - Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes
de programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagao.

= Cumprido.

D6) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | da alinea ‘D5’,
devem ser os vigentes na data de publicagéo do primeiro aviso de licitagédo.

> NAO CUMPRIDO. Nao apresentou tabelas que dessem credibilidade
aos valores apresentados, nem a data de que tais valores estavam em
vigéncia, descumprindo os termos desse inciso e - mais
especificamente, os temos da resposta da Comissdo Permanente
de Licitagcao | CPL, datada de 26.04|2018.

> Pelo exposto acima, fundamento a DESCLASSIFICACAOQ da proposta
que contém o slogan “EU SOU IMPERIAL”, em nome do Principio
da Vinculagao ao Edital e por evidente descumprimento aos termos
do inciso ‘D6’ do subitem 3.1.19 do anexo |l do Edital.

Da mesma forma que a Comissdo Permanente de Licitacdo, apds a
verificagao inicial, ressalto que - externamente,ndo encontrei no invélucro n2.: 1
da ‘LICITANTE F’, nenhum dano ou deformagdo, nem nenhuma “mencéo a
nome, informacgdo, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo” ou
qualquer outro elemento que possibilitasse a identificagdo prévia e inequivoca
da autoria da proposta técnica da empresa Licitante, de acordo com os termos
dos itens 6.4 e 10.13 do Edital.

“6.4 - O INVOLUCRO N2.: 1 destinado a apresentagéo da via ndo Identificada
do plano de comunicagdo publicitaria sera constituido de embalagem
especifica, padronizado e fornecido previamente na Coordenadoria de
Comunicagdo Social | ASCOM da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PETROPOLIS | PMP, em conformidade com o disposto no paragrafo 12 do
artigo 92 da Lei Federal n2.: 12.232 - de 29.04/2010, sem nenhum tipo de
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identificagdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO
Ne.: 2, o sigilo quanto & sua autoria.

10.13 -Em seguida serdo recebidos os INVOLUCROS N%.: 1, 2, 3 e 4 das
CONCORRENTES presentes, ocasido em que a CPL fara a conferéncia da
identificacéo externa dos invélucros. Se no INVOLUCRON®.: 1 houver mengé&o
a nome, informag¢&o, marca, logomarca, icone de trabalho ou de conhecimento
do mercado publicitario, rubrica, assinatura, sinal, etiqueta, adesivo ou se
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou igualmente nos
demais documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da CONCORRENTE, os invélucros nao
serdo recebidos”.

Verifiquei que, no invélucro da ‘Licitante F’ - a que apresentou o slogan
PETROPOLIS, QUALIDADE DE VIDA REAL,as paginas estavam numeradas
e que o caderno unico respeitava o limite total de paginas permitido pelo Edital,
como também o limite maximo para cada subquesito do ‘Plano de
Comunicagéao Publicitaria - Via Nao-ldentificada’.

3.1.15 - Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacédo Publicitaria estao
limitados a 21 (vinte e uma) paginas, no maximo, assim distribuidas:

a) Raciocinio Basico: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

b) Estratégia de Comunicacgao: em 05 (seis) paginas, no maximo.
> Cumprido.

c) Ideia Criativa: em 05 (cinco) paginas, no maximo.
> Cumprido.

d) Estratégia de Midia e Nao-Midia: em 06 (seis) paginas, no maximo.

> Cumprido.

Em analise detalhada, fiz um ‘check list'na referida proposta,utilizando
todos os 14 (quatorze)itens indicados no subitem 3.1.5+ todos 0s20
(vinte)itens indicados na alinea ‘C’ | Ideia Criativa + todos o0s16
(dezesseis)itens indicados na alinea ‘D’ | Estratégia de Midia e Nao-Midia,
todos do anexo Il do Edital.

“3.1.5 -Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagéo Publicitaria - VIA NAO
IDENTIFICADA deverdo ser apresentados com as seguintes especificagées,
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA a CONCORRENTE que
apresentar a proposta em desatendimento a qualquer dos itens
citados(GRIFO MEU), ja que facilitara sua identificagdo, de acordo com o
inciso IX do artigo 62 da Lei Federal 12.232 - de 29.04/2010:
a) Redigidos em lingua portuguesa - em vernaculo, exceto na hipdtese de
expressoes tecnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.
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> Cumprido.
b) Com contetdo impresso em papel A4 (210 x 297 mm) branco (sulfite |
offset) com gramatura de 75 g/m?, em orientagéo retrato.
> Cumprido.

c) Com impressdes das paginas somente na frente, em impressora a laser.
> Cumprido.

d) Com margens de 03 (trés) cm na margem esquerda e 02 (dois) cm na
margem direita, a partir da borda; com espacamento de 2,5 (dois e meio) cm
nas margens superior e inferior, a partir da borda.
> Cumprido.

e) Textos com alinhamento justificado, na fonte ‘Arial’, com todas as suas
variacbes de formatacdo permitidas (normal, negrito, italico e sublinhado),
corpo ‘12 pontos’, na cor preta, observado o disposto nos subitens 3.1.6,
3.1.7,3.1.9 e 3.1.10.

> Cumprido.

f) Titulos, subtitulos, entretitulos e intertitulos em letras maiusculas,
centralizados, na fonte ‘Arial’, corpo ‘14 pontos’ e estilo negrito (Bold), na cor
preta.
> Cumprido.

g) Citagbes com fonte ‘Arial’, corpo ‘12 pontos’, estilo italico, na cor preta,
alinhamento a direita e entre aspas.
> Cumprido.

h) Com espagamento ‘simples’ entre as linhas e obrigatoriamente duplo,
antes e apos titulos, subtitulos, entretitulos, intertitulos e/ou citagdes.
> Cumprido.

i) Paragrafos com recuos de 01 (um) cm nas primeiras linhas e sem recuos
nas linhas subsequentes.

> Cumprido.
j) Sem numeragdo de linhas, com todas as paginas numeradas
sequencialmente - tipo “Pagina X de Y”, pelo editor de textos, a

partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos no canto inferior
direito da pagina, em fonte ‘Arial’, corpo ‘9 pontos’, na cor preta.
> Cumprido.

k) Nao serao permitidas notas de rodapé no corpo do texto, exceto como
informacéo adicional e/ou legenda em gréficos e tabelas.
> Cumprido.

1) Em caderno Unico, orientagao retrato, com espiral preto de 20 (vinte) mm,
inserido a esquerda, sem termo de abertura e de encerramento ou indice.
> Cumprido.

Pagina 62 de 71

7
¥



m) Capa frontal transparente e contracapa traseira preta, em plastico PP
(polipropileno) rigido, tamanho A4 (210 x 297 mm), com espessura de 0,30
mm, sem nenhum texto ou palavras impressas.
> Cumprido.

n) Sem nenhuma identificagdo da CONCORRENTE, inclusive sem
utilizaga@o subliminar de sua logomarca ou nome na aplicagao das pecgas ou de
simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagao imediata
para sua identificacdo.

> Cumprido.

C | Ideia Criativa - Texto e pecas e/ou materiais em que a CONCORRENTE:

C1) Apresentara - apenas para efeito de julgamento, uma Unica campanha
publicitaria completa para solugdo do problema especifico no ‘Briefing’ -
Anexo il e que correspondera a solucéo criativa da AGENCIA aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicag¢ao publicitaria.
> Cumprido.

C2) Apresentara relacdo de todas as pecas e/ou materiais da campanha
publicitaria proposta que julgar necessarios para a execug¢ao da sua proposta
de ‘Estratégia de Comunicagéo Publicitaria’, incluidas as eventuais redugoes e
variacdes de formato das pecas, ressalvado o disposto no subitem 3.1.15.1,
com comentarios sobre cada pecga e ou material.

> Cumprido.

C3) Os comentarios mencionados na alinea ‘C2’ deverdo estar
circunscritos apenas a especificacdo de cada peca e/ou material e a
explicitacdo das fungbes taticas que se pode esperar de cada peca e ou
material.
> Cumprido.

C4) Os exemplos de pecas estao limitados a 15 (quinze), somados os
meios de divulgacao, tipos ou caracteristicas da pe¢a e/ou material.
> Cumprido.

C5) Da relagao prevista na alinea ‘C2’, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugao do(s) desafio (s) ou problema(s) - geral
e ou especifico, de comunica¢do, conforme explicitado na estratégia de
comunicacao publicitaria.
> Cumprido.

C8) Se a campanha proposta pela LICITANTE previr numero de pecas e/ou
material superior ao determinado para ser apresentado ‘fisicamente’, conforme
estabelecido na alinea ‘C4’, a relagao prevista na alinea ‘C2’ devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pegas e/ou materiais apresentados
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como exemplos a serem avaliados da campanha publicitaria proposta pela
Licitante (alineas ‘C4’ e ‘C5’) e outro para o restante.
> Cumprido.

C7) Os exemplos de pecas descritos na alinea anterior sdo limitados a 01
(uma) unidade para cada meio (convencional ou nao convencional) de
veiculagao proposto pela CONCORRENTE.
> Cumprido.

C8) Dos exemplos apresentados devem constar pelo menos 03 (irés)
pecas com solugdo de comunicagao no ambiente ‘web’. A concorrente tera
liberdade para definir o formato de produgdo da peca para o ambiente ‘web’,
mas devera apresenta-las em formatos universais, como exemplo: pdf, jpg,
mpeg, swf, mov e avi, com apresentacdo em CD (GRIFO MEU).
>NAO CUMPRIDO. As pecas com solugdes de comunicagao no ambiente
‘web’ NAOforam apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido.

C9) Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de:

| - Roteiros, ‘layouts’ elou ‘storyboards’ impressos - para qualquer peca
ou meio.

Il - Protdtipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio (‘spots’ e
‘iingles’) e internet.

Il - ‘Storyboard’ animado ou ‘animatic’, para TV e Cinema.
> Cumprido.

C10) So serdo aceitos exemplos finalizados de pecas de n&o-midia. No
caso de apresentacao de material grafico, o limite de seu tamanho fechado é o
formato A3.
> Cumprido.

C11) Nao serao aceitas pecgas publicitarias fora do padrdo das alineas ‘C8’
e ‘C9’.
>NAO CUMPRIDO. As pegas com solugbes de comunicagcao no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido na alinea ‘C8’.

C12) Para fins de cdmputo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘C4’, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) As redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas
pecas.

b) Os exemplos de pecgas apresentados como parte de um ‘kit’ serdo
computados individualmente.

c) Peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, e de painéis sequenciais de midia exterior - outdoor), sera
considerada uma pega, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.
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d) Anlncio para tablets e similares (midias moveis) com mais de (01)
uma pagina serd considerado uma pe¢a, se o conjunto transmitir uma
mensagem unica.

e) Adesivagem de ‘fingers’, envelopamento de veiculos e similares sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir uma mensagem unica.

f) Um hotsite e todas as suas paginas - limitadas a 04 (quatro), seréo
considerados 01 (uma) peca.

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas
sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado 01 (uma) pega.

h) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serado
considerados 02 (duas) pecas.

i) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados 02 (duas) pegas.

j) Um jogo interativo impresso ou ‘on line’ sera considerado 01 (uma)
peca.

Obs.: Na apresentacao da proposta de hotsite a que se refere a alinea
‘g’, n@o podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
> Cumprido.
C13) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderao ser apresentadas em
pranchas, no maximo, no formato A3 (420 x 297 mm)(GRIFO MEU),
obrigatoriamente em papel (sulfite | off-set), gramatura 180 (cento e oitenta)
g|m?, fixadas em ‘foam board’ de 05 (cinco) mm com miolo branco e faces
brancas, de acordo com o disposto no subitem 3.1.9.
>NAO CUMPRIDO. As pecas foram apresentadas em pranchas com tamanho
maior que o determinado e exigido.

C14) As pecas e/ou materiais da ‘/deia Criativa’ poderao ser impressas em
tamanho real ou reduzido, respeitado o disposto na alinea ‘C13’ desde que
nao prejudique sua leitura, sem limitagcdo de cores nas artes e nas cores de
fundo - com ou sem suporte, podendo receber a aplicagdo de ‘passe-partout’
preto - Collor Plus de 03 (trés) cm de largura e com 240 (duzentas e quarenta)
g, observado o disposto na alinea ‘c’ do item 6.9 do Edital.
> Cumprido.

C15) Cada peca e/ou material s6 devera trazer a sua indicacéo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissado Técnica,
com a relagcao comentada prevista na alinea ‘C2’.
> Cumprido.

C16) Na elaboracao do ‘animatic’ poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser
inseridas imagens em movimento.
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> Cumprido.

C17) Os ‘storyboards’animados ou ‘animatics’ e ainda os protétipos ou
“monstros” para radio poderdo ser apresentados em CD ou DVD - executaveis
em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados através de
critérios utilizados para pecgas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.
> Cumprido.

C18) Os protétipos ou “monstros” de pecas para a internet deverdo ser
apresentados em CD ou DVD e produzidos em qualquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, HTML, mpeg, swf, mov e avi.
>NAO CUMPRIDO. As pecas com solugbdes de comunicacdo no ambiente
‘web’ NAO foram apresentadas em CD, somente impressas, em desacordo
com o determinado e exigido nas alineas ‘C8’ e ‘C11’.

C19) Os CDs e DVDs citados nas alineas ‘C17’ e ‘C18’ deverido(GRIFO
MEU)ser apresentados em branco, sem nenhum rétulo(GRIFO MEU) ou
etiqueta, sem marca do fabricante (midia Printable) e sem nenhuma
identificac@o externa, podendo ser apresentados soltos ou fixados na prancha
relativa a pega criativa ou ainda, em uma prancha especifica.
>NAO CUMPRIDO. Os CDs foram apresentados com “rétulo branco”.

C20) Os DVDs nao poderao ter ‘menu’ e nem ter suas midias nominadas,
assim como os CDs. As pecas ndo deverdo conter nenhum elemento que
possibilite a identificacdo prévia de sua autoria antes da abertura do
INVOLUCRO N¢.: 2.
> Cumprido.

“D1)Texto em que a CONCORRENTE explicitara e justificara o planejamento e
as taticas recomendadas, em consonéancia com a estratégia de comunicagao
publicitaria por ela sugerida e em fungédo da verba referencial indicada noitem
7 do ‘Briefing’ - Anexo 3, onde demonstrara sua capacidade para aftingir e
sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha, sob a forma de textos.
tabelas, graficos e planilhas.

= Cumprido.
| -Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referéncia indicada no item 7 do ‘Briefing’ - Anexo lIl.

= Cumprido.
D2)Simulag&o de plano de distribuigdo através de quadro-resumo em que a
CONCORRENTE identificaré todas as pegas e ou materiais de que trata a
alinea ‘C2’ do subquesito ‘/deia Criativa’, destinados a veiculagdo, exibigéao,
exposigdo ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas,
com a explicitagdo das premissas adotadas e suas justificativas.
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= Cumprido.
D3) Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada

prevista nasalineas ‘C2’ / ‘C4’ ou ‘C6’deverdo constar dessa simulagéo.

= Cumprido.
D4)Dessa simulagdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

| -O periodo de distribuigdo das pegas e/ou materiais.

Il -As quantidades de insergdes das pegas em veiculos ou outros meios de
veiculagéo | divulgagéo.

ll -Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e outros meios de veiculagéo | divulgagcédo, separadamente por meios.

IV -Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na
execugdo técnica de cada pega destinada a veiculos e a outros meios de
veiculagéo | divulgagéo.

V -As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de‘ndo-
midia’.

VI -Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo de cada
peca e ou material de‘ndo-midia’.

VIl -Os valores(absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca e ou material de‘ndo-midia’.

= Todos os itens Cumpridos.

D5) Na simulacao de que trata as alineas ‘D2’, ‘D3’ e ‘D4’:

| - Os pregos das insercbes em veiculos € em outros meios de
comunicacao - a serem considerados na simulacao de plano de distribuigcao,
devem ser os de tabela cheia dos veiculos, vigentes na data de apresentacao

dos INVOLUCROS relativos a Proposta Técnica.
> NAO CUMPRIDO. Nio apresentou tabelas que dessem
credibilidade aos valores apresentados, nem a data de que tais
valores estavam em vigéncia, descumprindo os termos do Inciso
D6 do Anexo Il (abaixo) e - mais especificamente, os temos da
resposta da Comissao Permanente de Licitagao | CPL, datada de

26.04|2018.

> Pelo exposto, fundamento a DESCLASSIFICACAO da proposta que
contém o slogan “QUALIDADE DE VIDA REAL”, em nome do
Principio da Vinculagcdao ao Edital e por evidente descumprimento
aos termos do inciso “D6” do subitem 3.1.19 do anexo Il do Edital.

Il - O plano de distribuicao de custos deve desconsiderar o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do artigo 11 da Lei Federal n2.: 4.680 - de 18.06/1965;

= Cumprido.

Pagina 67 de 71

y
i



lll - Também devem ser desconsiderados os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

= Cumprido.

IV - Nao serao admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes
de programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicacgéao.

= Cumprido.

D6) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere o inciso | da alinea ‘D5’,
devem ser 0s vigentes na data de publicacéo do primeiro aviso de licitacéo.

> NAO CUMPRIDO. N3o apresentou tabelas que dessem credibilidade
aos valores apresentados, nem a data de que tais valores estavam em
vigéncia, descumprindo os termos desse inciso e - mais
especificamente, os temos da resposta da Comissido Permanente
de Licitagcao | CPL, datada de 26.04|2018.

> Pelo exposto acima, fundamento a DESCLASSIFICACAO da
proposta que contém o slogan “QUALIDADE DE VIDA REAL”, em
nome do Principio da Vinculagdo ao Edital e por evidente
descumprimento aos termos do inciso ‘D6’ do subitem 3.1.19 do
anexo Il do Edital.

Por fim, CONSIDERANDO que a profissional Jaqueline Ribeiro da
Costa - membro interno sorteada da referida SubComissao Técnica entendeu
que a opinido da maioria ndo prevaleceria na ata de julgamento;

CONSIDERANDO que tal decisdo é estranha a maioria dos exercicios
administrativos padrao das Comissoes e SubComissdes:

CONSIDERANDO que as Comissées e SubComissdes administrativas
séo formadas por colegiados de - no minimo, 03 (trés) integrantes - por forga
de Lei;

CONSIDERANDO que as Comisstes e SubComissdes administrativas
séo formadas SEMPRE por um numero impar de integrantes, ndo por
coincidéncia, mas para, justamente - no caso de eventual divergéncia de
desentendimento (como no caso em questdo), fazer obrigatoriamente que
exista a prerrogativa do desempate e a formagao de uma maioria;

Depois de longa e detalhada analise, com as minhas justificativas
e ponderacdes, respeitando e submetendo meu julgamento aos
Principios de Vinculacdao ao Edital, da Isonomia, da Razoabilidade e da
Transparéncia, por fim, DELIBERO que - por vontade e decisdo da maioria
dos membros da SubComissdo Técnica, RESUMO o resultado final do
julgamento das propostas técnicas apresentadas:
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(PROPOSTA A), a que apresentou o slogan “EU SOU PETROPOLIS”,
DESCLASSIFICADA por descumprir e desatender a 04 (quatro) exigéncias do
Edital:

(1) Caderno com ESPIRAL IRREGULAR: descumprimento aos termos do
inciso ‘L’ do subitem 3.15 do anexo Il do Edital.

(2) Auséncia da apresentacao de PECAS WEB EM CDs: descumprimento
aos termos da alinea‘C8’ do subquesito ‘/Ideia Criativa’ do anexo Il do
Edital.

(3) Apresentagdo de CDs COM ROTULO IRREGULAR: descumprimento aos
termos da alinea‘C19’ do subquesito ‘/deia Criativa’ do anexo Il do Edital.

(4) AUSENCIA DE TABELAS:descumprimento as alineas‘D5’ e ‘D6’ do
subquesito ‘/deia Criativa’ do anexo Il do Edital.

(PROPOSTA B), a que apresentou o slogan “PETROPOLIS E REAL”,
DESCLASSIFICADA por descumprir e desatender a 05 (cinco) exigéncias do
Edital:

(1) Apresentacao de FOLHA IRREGULAR: descumprimento aos termos do
subitem‘3.1.16.3’ do Anexo Il do Edital.

(2) CITACOES COM ESPACAMENTO IRREGULAR: descumprimento aos
termos do inciso ‘H’ do subitem 3.15 do anexo Il do Edital.

(3) Caderno com ESPIRAL IRREGULAR: descumprimento aos termos do
inciso ‘L’ do subitem 3.15 do anexo Il do Edital.

(4) Auséncia da apresentacdo de PECAS WEBEM CDs: descumprimento
aos termos da alinea‘C8’ do subquesito ‘/deia Criativa’ do anexo Il do
Edital.

(5) AUSENCIA DE TABELAS:descumprimento aos termos das alineas‘D5’ e
‘D6’ do subquesito ‘Ideia Criativa’ do anexo Il do Edital.

(PROPOSTA C), a que apresentou o slogan “NA CIDADE IMPERIAL,
HISTORIA SE FAZ TODO DIA”, DESCLASSIFICADA por descumprir e
desatender a 03 (trés) exigéncias do Edital:

(1) Apresentagdo de CDs COM ROTULO IRREGULAR: descumprimento aos
termos da alinea ‘C19’ do subquesito ‘Ideia Criativa’ do anexo Il do Edital.
(2) Nao apresentagéo de PLANILHA COM PERCENTUAL DE MIDIA GERAL:
descumprimento aos termos do inciso Ill da alinea ‘D4’ do subquesito
‘Estratégia de Midia e Nao-Midia’ do anexo Il do Edital.

(3)AUSENCIA DE TABELAS:descumprimento aos termos das alineas‘D5’ e
‘D6’ do subquesito ‘/deia Criativa’ do anexo Il do Edital.

(PROPOSTA D), a que apresentou o slogan “RESPONSABILIDADE QUE
GERA RESULTADO”, DESCLASSIFICADA por descumprir e desatender a
(02) dois termos do Edital:
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(1) Na apresentagédo DA PLANILHA DE RADIO 1550 AM apareceu 0 nome
da CAMARA MUNICIPAL DE PETROPOLIS

(2) Em analise complementar, DESCLASSIFICO essa proposta por ter
descumprido os termos determinados no subitem 3.1.11.1 do Anexo I
do Edital, por ter apresentado tabelas contendo nomes de responsaveis
pelos veiculos de comunicagéo.

(PROPOSTA E), a que apresentou o slogan “EU SOU IMPERIAL”,
DESCLASSIFICADA por descumprir e desatender a 06 (seis) exigéncias do
Edital:

(1)Apresentacdo de TEXTOS DE FORMA IRREGULAR (EM PAPEL
COUCHET): descumprimento aos termos da alinea‘b’ do subitem 3.1.5 do
anexo |l do Edital.
(2)Apresentacéao de PAGINAS NUMERADAS IRREGULARMENTE:
descumprimento aos termos da alinea‘j’ do subitem 3.1.5 do anexo Il do
Edital.
(3) Caderno com ESPIRAL IRREGULAR: descumprimento aos termos do
inciso ‘L’ do subitem 3.15 do anexo |l do Edital.
(4) QUANTITATIVO IRREGULAR DE PECAS WEB EM CDs, descumprimento
aos termos da alinea ‘C8’ do subquesito ‘/deia Criativa’ do anexo Il do
Edital.
(5)Apresentacao de PECAS CcCOoM DESCRICOES
IRREGULARES:descumprimento aos termos do inciso ‘C15’do subquesito
‘Ideia Criativa’ do anexo |l do Edital.
(6) AUSENCIA DE TABELAS:descumprimento aos termos das alineas‘D5’ e
‘D6’ do subquesito ‘Estratégia de Midia e Nao-Midia’ do anexo Il do Edital.

(PROPOSTA F), a que apresentou o slogan “PETROPOLIS, QUALIDADE DE
VIDA REAL”, DESCLASSIFICADA por descumprir e desatender a 04 (quatro)
exigéncias do Edital:

(1) Auséncia da apresentacdo de PECAS WEB EM CDs: descumprimento aos
termos da alinea ‘C8’ do subquesito ‘/deia Criativa’ do anexo Il do Edital.
(2) Apresentacado de PRANCHAS COM TAMANHO IRREGULAR:
descumprimento aos termos da alinea‘C13’ do subquesito ‘/deia Criativa’ do
anexo Il do Edital.

(3) Apresentacéao de CDs COM ROTULO IRREGULAR: descumprimento aos
termos da alinea ‘C19’ do subquesito ‘Ideia Criativa’ do anexo Il do Edital.
(4) AUSENCIA DE TABELAS:descumprimento aos termos das alineas‘D5’ e
‘D6’ do subquesito ‘Estratégia de Midia e Nao-Midia’ do anexo Il do Edital.

A subcomisséo destaca que uma vez que os apontamentos supracitados
sdo divergentes, sendo a ata inconclusiva, ainda que as notas tenham sido
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lancadas em mapas avaliagéo individuais, a subcomissdo néao fechou o mapa
de conclusao dos trabalhos, com o lancamento das médias de notas de cada
concorrente.

Dando por encerrados os servigos a serem cumpridos nessa reuniao, os
membros da SubComissdo Técnica (SubCom) colocaram essa ata e todas as
planilhas individuais em um envelope - lacrado e indevassavel, rubricado em
seu lacre por todos os membros da SubCom, a ser repassado para a
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagcdo (CPL) em sesséao interna.

Nada mais havendo a tratar, os membros da Subcomissdo Técnica de
Avaliagcdo (SubCom) deram por encerrada a reunido e lavraram esta ata, com
65 paginas, as 10h15min, que vai assinada por eles.

Petrépolis, 23 de outubro de 2018.

éwﬁ Z@M

aquelme Ribeiro da C ta
(Matricula funcional n°.: 23.435-4)
(Membro da Subcomissao Técnica)

k)

Ellen Yardelli téite
atricula funcional n®.: 20.057-3)
(Membro da Subcomissao Técnica)

——=2

g

Ricardo Siqueira Paiva e Silva
(Membro da Subcomissao Técnica)
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